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TEORIA DA COR

de gestdo relativas a area.

OBJETIVOS:

Utilizar a cor na comunicacdo visual, considerando suas caracteristicas fisicas, seus
aspectos técnicos e estéticos e suas influéncias psicolégicas, bem como as competéncias

e A cor em displays.

e Cor e percepcao visual.

e Processos fisiologicos.

e Cor-Luz e cor-pigmento.

EMENTA

e Principios basicos da fisica da cor.

e Cor de processo e cor especial.

e O uso da cor no Design Gréfico.

e Esquemas de composicdo cromatica: harmonias e contrastes.

e Sistemas de cores: CMYK, RGB, HSB, PANTONE caracteristicas e usos.

e A cor no processo de projeto: conceituacao x especificacao.

COMPETENCIAS:

e Utilizar a cor na
comunicacao visual,
considerando suas
caracteristicas fisicas,

seus aspectos técnicos e

HABILIDADES:

e Entender o uso da cor na
comunicacgéo visual;

e Conhecer
caracteristicas fisicas,
técnicas e  estéticas
pertinentes a cor;

as

BASES TECNOLOGICAS:

e Cor/luz;
e Cor/ pigmento;

e Percepcao das cores;




estéticos e suas
influéncias psicoldgicas.

Analisar o campo visual.

Identificar 0s processos
de obtencao das cores.

Selecionar informacdes
sobre cores adequadas
ao desenvolvimento do
projeto de comunicacdo
visual.

Interpretar aspectos
compositivos da imagem.

Distinguir informacgdes
que possibilitem a
organizacao espacial.

Analisar o contetdo
plastico adequado ao
projeto de comunicacéo
visual.

Elaborar  projetos de
comunicacao visual
trabalhando  elementos
compositivos.

Entender a influéncia
psicoldgica da cor;

Entender a influéncia da
luz na cor;

Identificar a relacéo
pigmento / cor;
Diferenciar sinteses

cromaticas aditivas e
subtrativas;

Testas a cor aplicada;

Agrupar cores conforme
sua classificagao:
primarias, secundarias,
terciarias, quentes, frias
e complementares;

Identificar elementos
gque compdem um
campo visual.

Aplicar as cores em
conformidade com a
necessidade de projeto
de comunicacéo visual.

Identificar os elementos
gue fazem parte da
composicao plastica.

Aplicar os métodos da
composicao espacial.

Pesquisar e utilizar
técnicas compositivas e
materiais plasticos.

Selecionar criativamente
0 material para o
desenvolvimento do
projeto.

Sinteses cromaticas
aditiva e subtrativa;

A cor aplicada;

Classificacao das cores:
primarias, secundéarias,
terciarias, quentes, frias,
complementares;

Caracteristicas das
cores: luminosidade,
saturacao, tonalidade;

Contraste e harmonia;

Escalas de cores;

Psicologia e
psicodinamica das
cores;

Teoria das cores:

Circulo Cromatico: a
escala cromatica,
monocromatica e cores
neutralizadas.

Harmonia das Cores: o

analogia,
monocromatica, por
contraste, cores

complementares, triade,
temperatura dominante.
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TECNICAS DE PRODUCAO AUDIOVISUAL

OBJETIVOS:

A disciplina tem como premissa oportunizar aos estudantes conhecer a historia e linguagem
audiovisual bem como seus principais movimentos, escolas e estruturas de producéo.
Analisar a histéria e a evolucdo do radio, dos meios audiovisuais e da midia em geral,
sobretudo quanto a sua funcéo social. Para deste modo, identificar o desenvolvimento e a
expansao da internet e das novas tecnologias informacionais e comunicacionais. Apresentar
todo processo de realizacdo dos produtos audiovisuais, passando pelas etapas de pré-
producéo, producédo e pés-producdo, bem como as demandas e profissionais envolvidos em
cada uma delas para assegurar a gestao e execucao do processo de producéo de recursos
audiovisuais.

EMENTA

e Historia, evolucao e papel social do cinema.




Historia, evolucéo e papel social do radio.
Historia, evolucdo e papel social da televiséo.
Tecnologias informacionais e comunicacionais.

Redes sociais e comunicagéo interativa.

e Processo de realizacdo dos produtos audiovisuais e suas etapas: pré-producéo,
producédo e pos-producéao, articulando as demandas e profissionais envolvidos em cada

uma delas.

e Analise técnica de roteiros; Decoupagem; orcamentacdo; formacdo da equipe;
elaboracao do plano da producéo; funcao do diretor de producéo, do produtor executivo,
dos assistentes e contrarregras; controle de custos de producéo.

COMPETENCIAS

e Compreender 0 processo
histérico de producéo,
realizagdo e distribuicao
do Cinema e do
Audiovisual como forma
de ampliacao seu
entendimento sobre a
realidade ao qual esti
inserido engquanto
possibilidade de agir
sobre ela.

e Entender 0s processos
cognitivos envolvidos na
producdo, emissdo e
recepcdo da mensagem
cinematografica e seus
impactos sobre a cultura
e a sociedade enquanto
forma de ampliacdo do
repertério  cultural e
valorizagéo das
diferentes manifestagcbes
culturais.

e Compreender o]
desenvolvimento e a

HABILIDADES

e Interpretar, analisar e

contextualizar a
linguagem

cinematografica aos
diferentes meios e
modalidades da

comunicacéao audiovisual.

e Articular as  praticas
cinematograficas, em
seus aspectos técnicos e
conceituais, a producdo
artistica e tecnolégica que
caracterizam nossa
cultura e ao exercicio do
Interpretar, analisar e
contextualizar 0
desenvolvimento e a
expansao da internet e
das novas tecnologias
informacionais e
comunicacionais.

e Identificar as producgbes
radiofbnicas, televisas,

BASES TECNOLOGICAS

e Sistema de radiodifusao
aberta.

e Radio e a televisao publica
e privada (concessdes no
Brasil e no mundo).

e Surgimento do radio.

e Influéncia do radio e da TV
na sociedade. Modelos de
programacao.

e Desenvolvimento técnico
da televisao.

e Televisao de sinal aberto e
pago.

e Surgimento e
desenvolvimento do
cinema.

e Os componentes da
linguagem
cinematografica: mise-en-
scéne, montagem, dire¢do




expansado da internet e
das novas tecnologias
informacionais e
comunicacionais a fim de
ampliar seus referenciais
e linguagens.

Entender o advento e
expansdo das redes
sociais de comunicacéo
interativa de modo que se
utilize e crie tecnologias
de forma ética e critica.

Compreender a
interdependéncia dos
elementos  constitutivos
de uma producao
audiovisual como forma
de exercicio da
curiosidade intelectual.

Conhecer 0s recursos
materiais e humanos de
uma producdo e seu
planejamento, para
ampliar sua capacidade
de argumentagao.

Compreender as etapas
necessarias para O
desenvolvimento da ideia
até realizacdo de um
produto para colaborar
com a construcdo de
conhecimentos sobre o
mundo fisico e intelectual.

cinematograficas tendo
em vista seus aspectos

estéticos, éticos e
politicos.
Interpretar, analisar e

contextualizar o advento
e expansdo das redes
sociais de comunicacgao
interativa.

e Correlacionar o uso das

técnicas de producao,
para a realizagcdo de
programas audiovisuais.

de fotografia, som, direcao
de atores, direcéo de arte.

Nocdes de
enquadramento,
composicao, plano,

movimento da camera,
angulacdo, som, cor,
desenvolvimento temporal
da imagem, ponto-de-vista
e narrativa.

0] cinema classico
narrativo, géneros
cinematograficos, cinema
experimental,
documentario, cinema
contemporaneo e
narrativas televisivas.

A industria cinematografica
(nacional e internacional).

Histéria e expansdo da
internet.

Andlise do
desenvolvimento e a
expansao da internet e das
novas tecnologias
informacionais e
comunicacionais; 0
advento e expansdo das
redes sociais de
comunicacao interativa.

Redes sociais e canais de
comunicacao interativa.

Introducdo ao conceito de
pré-producdo, producdo e
pos-producédo. O papel das
produtoras. Ramificacdes
da funcdo do produtor no
cinema, televisao,
publicidade, etc.




O Processo de producéo,
cronogramas e
planejamento.

A Analise Técnica do
Roteiro/ Introducédo/ Folha
da Analise Técnica do
Roteiro.

As funcbes da equipe
técnica no processo de
realizacao de uma
producao audiovisual.

Setor de Producao/ Setor
de Direcao/ Setor de
Fotografia/ Setor de
Diregéo de Arte/ Setor do
Som.

Equipamentos Técnicos de
Imagem/ Equipamento
Técnico de maquinaria/
Equipamento Técnico de
Som.

O Orcamento: a) Nocoes
gerais de Orcamento; b)
Orcamento Simplificado; c)
Itens do Orgamento a partir
de um roteiro.

Simulacao de um
orcamento em sala de
aula.

Trabalho pratico.
Discussbes  sobre as
consequéncias da "Era
Digital” para 0S
profissionais de
Comunicacgéo.

Atuacdo do Produtor no
mercado audiovisual.
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TECNICAS CAPTACAO DE AUDIO

OBJETIVOS:

Conhecer as caracteristicas fisicas do som e suas implicagbes na captacdo e registro do
som sincrénico a imagem. Conhecer e aplicar as técnicas de captacao e registro de som.
Conhecer e aplicar as técnicas de edicdo de som. Desenvolver autonomia para o uso de

filtros e configuracdes dos equipamentos que possibilitem a expresséo artistica desejada.

ambientes.

EMENTA

e Introducdo aos diferentes tipos de microfone.

e Exercicios praticos de captacao de audio.

e Noc0bes basicas de acustica, relacdes entre sons e espaco, tratamento acustico de

e AplicacGes técnicas dos microfones e gravadores no dia a dia do set de filmagem.

e Funcdes do técnico de som direto e do microfonista em cinema e televisao.

COMPETENCIAS:

e Compreender 0S
fundamentos tedricos de
acustica e suas aplicacbes
na producédo audiovisual.

eDominar o0 uso de
equipamentos, tanto no
momento da captacao

quanto no tratamento e na
projecéo do som.

HABILIDADES:

e Avaliar e reconhecer o
processo mais adequado da
captacdo e tratamento de
audio para diversos tipos de
programas.

e Utilizar diferentes formatos e
sistemas de armazenagem de

arquivos de audio,
selecionando as ferramentas,
analégicas e/ou digitais,
existentes.

BASES TECNOLOGICAS:

e Caracteristicas basicas da

onda sonora, percepcao
auditiva e captacao
eletrdnica.

e Nocdes basicas de acustica,
relacbes entre sons e espaco
e tratamento acustico de
ambientes.

e Introducdo aos diferentes
tipos de microfone (dinamico,
de fita, condensador, tubo de
interferéncia etc.)




e Aplicacdes técnicas dos
microfones e gravadores.

eTécnicas de captura de
som.

e Autorizacdo de wuso de
imagem.

e Funcdes do técnico de som
direto e do microfonista na
producao audiovisual.

e Edicao e equalizacao de voz
e didlogos.

e Construcdo de ambientes,
efeitos e foley.

e Nocdes de estereofonia.

e Sistemas de reprodugéo em
multicanais (dolby 5.1, 7.1,
THX etc.).

e Trilha musical.
e Técnicas de sonoplastia.

e Gravacao de ruidos
adicionais.
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OBJETIVOS:

Conhecer as técnicas de captacao e iluminagéo

EMENTA

Historia da lluminacéo

Fundamentos de 6tica

Tipos de iluminagéo

Temperatura das cores

Polarizacéo

Sistemas de iluminacéo

Tipo de iluminacéo e técnicas de captacao

COMPETENCIAS HABILIDADES BASES TECNOLOGICAS
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eEntender e analisar a
formacéao do video,
permitindo o ajuste da
imagem e da iluminacao.

eProjetar ambientes com
iluminacdo adequados a
captacao de imagens.

e Aprofundar o conhecimento

de leitura de video para
ajustes da imagem e
operacao de video.

eAnalisar e aplicar os
processos adequados aos
projetos de iluminacéo para
producéo de video.

eAnalisar a qualidade da

imagem das cameras e
equipamentos de luz
existentes no mercado e a
diferenca no funcionamento
entre os principais.

eUtilizar o conhecimento
basico de leitura de video e
ajustes da imagem

eOperar e ajustar video de

cameras utilizando
instrumentos  profissionais
de televisdo com base em
técnicas atuais.

eRealizar projetos de
iluminagcdo cénica para
gravacao em video.

eAplicar conhecimentos de
mecanica de iluminacdo em
projetos de  ambientes
internos e externos para
gravacao em video.

eAjustar video de cameras
utilizando instrumentos
profissionais de televiséo
com base em técnicas
atuais.

eldentificar os elementos e
recursos da imagem.

eRealizar projetos de
iluminacdo cénica para
gravacao em video.

e Definir recursos e materiais
para criacdo de projetos de
iluminacao.

eAplicar conhecimentos de
mecanica de iluminagdo em
projetos de ambientes
internos e externos para
gravagdo em video.

eManipular equipamentos de
video e iluminacao.

e Utilizar cameras e
equipamentos de iluminacao
existentes no mercado.

eHistoria da iluminacao
oA luz e a percepcgao

eFundamentos de Optica:
prisma, refracdo, distorcao,
iris, distancia focal, tipos de
lente

eTipos de iluminagdo: cor,
exposigao, fontes de luz: o
iluminacao artificial e
iluminacgéo natural

e Temperatura da cor
eFiltros de correcao

eTipos de filtro: recursos e
aplicacao

ePolarizagdo:  histéria e
evolugdo das cameras: o
tubo PB ao cmos e ccd
teoria de video: a formacéo
do video, definicdo da
imagem e cor, tipos de
video analdgico, SDI, HDTV,
analise de video e formas de

onda, referéncia tipos de
lampadas: o fluorescente,
incandescente, halégena,
LED etc. sistemas de
iluminagcdo: os tipos de
equipamentos para
iluminacéo cénica,

iluminacédo fixa, iluminacao
pirotécnica elétrica: os tipos
de conexdo, eletricidade,
termografia, carga, dimmer,
etc.

eMecanica da iluminacao
para video: luzes, tipos de
ambiente, efeitos, contra-
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luzes, key-light, fill-light
back-light

eSistemas de iluminacao:
mesas de iluminacédo e de
controle, grid, varas,
pantografos, hoists, cabos e
acessorios

eTipos de producdo e
técnicas de captacdo e
iluminacao: show,
dramaturgia e jornalismo

e Utilizac&o de filtros e efeitos
de iluminacéo

eFuncionamento da camera
e funcionalidades, ajustes e
correcdo da imagem: zoom,
foco, back foco, iris,
acessorios

el eitura em forma de onda,
ajustes de monitoracao,
sinais de teste e
instrumentos de andlise da
imagem (escalas e
geradores de teste)

eOperacdo de video e luz:
teoria e préatica em estudio e
externa: o iris, white
balance, black balance,
gamma, white clip, knee,
setup, flare, dtl, skin detail,
matrix, etc. Shading luz,
shading de camera

eRecursos de imagem:
chroma key, back lot, basing
light, color corrector, poés-
producdo e efeitos na
imagem

BIBLIOGRAFIA BASICA:

HURTER, Bill. A luz Perfeita: guia de iluminacao para fotégrafos. Balneario Camboriu - SC:

Photos, 2010.
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MOURA, Edgar Peixoto de. 50 anos luz, camera e acdo. Sao Paulo: Editora SENAC Séo
Paulo, 2001.

FREEMAN, Michael. Luz e lluminagcéo - Colecdo Curso de Fotografia. Sdo Paulo: Editora
Bookman, 2012.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

MUSA, Joao Luiz; GARCEZ, Raul Pereira. Interpretacdes da luz. Sdo Paulo: Editora Olhar
Impresso, 1994.

GREY, C. lluminacdo em Estudio: Técnicas e truques para fotografos digitais. Balneario
Camboriu, SC: Editora Photos, 2012.

ARTIS, A.Q. Siléncio! Filmando. Rio de Janeiro: Elsevier, 2011.

SILVA, Luis Lopes da. Conceitos basicos de iluminacdo. Edi¢cdes Universitarias Luséfonas:
Lisboa, 2004.
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OBJETIVOS:

Legislacao Trabalhista relacionada ao técnico de audio e video

EMENTA
e Fundamentos da Legislacao Trabalhista
e FEtica
e Trabalho em equipe

e Imagem pessoal e organizacional

13




e Legislacao Brasileira Cultural

COMPETENCIAS:

e Analisar

codigos

de

ética profissional, regras e

regulamentos
organizacionais.

e Trabalhar em

equipe e

cooperativamente,
valorizando e encorajando

a autonomia

e a

contribuicdo de cada um.

e Promover a

imagem

pessoal e da organizacgao,
percebendo as ameacas e
oportunidades que possam
afeta-las, bem como os
procedimentos de controle

adequados a

situacgéao.

cada

e Analisar e interpretar a
legislacdo da web.

e Reconhecer
importancia do
voluntario na
profissional e
cidadao.

e Analisar
legais da
audiovisual.

(0N

e Criar

a

trabalho
formacéo
ética do

aspectos
producao

mecanismos de

preservacao das normas
de conduta na producéo de

audio e video.

HABILIDADES:

e Aplicar a legislacdo e os
codigos de ética profissional
nas relagcbes  pessoais,
profissionais e comerciais.

e Cumprir criticamente as
regras, regulamentos e
procedimentos
organizacionais.

e Participar de equipes de
trabalho.

e Estabelecer relacbes de
respeito mutuo entre
produtores,  consumidores,
empregadores, empregados,
parceiros e concorrentes.

e Promover a imagem da
organizagao.

e Atualizar conhecimentos,
desenvolver e/ ou aprimorar
habilidades, aderir a criacbes
e introduzir inovagodes, tendo
em vista a melhora do
desempenho  pessoal e
organizacional.

e Identificar e prever
situagcbes de risco ou
desrespeito pessoal e social
e selecionar procedimentos
gue possam evita-las.

e Especificar procedimentos
para aplicacdo das leis que
defendem a propriedade
intelectual.

e Salvaguardar os projetos
realizados com
procedimentos de
protecéo.

legais

BASES TECNOLOGICAS:

e Fundamentos de

legislacéo trabalhista

e Conceitos e aplicacdes de
principios de ética
profissional: regras e
regulamentos
organizacionais

e Principios de trabalho em
equipe: cooperacao e
autonomia pessoal

e Critérios de imagem
pessoal e organizacional

e Principios que regem a
a}tividade do Técnico em
Audio Video.

e Principios de legislacao
brasileira aplicada a cultura:
patrocinios, incentivos,
cooperacao, parceria

e Direito de propriedade
intelectual: direitos autorais

e Legislagcéo da web
e Trabalho Voluntario:

e Lei Federal n° 9.608/98 e
Lei n° 10.748/03 alteradas
pela Lei n° 10.940 de 27-08-
2004;

e O direito autoral e as
normas legais, brasileiras e
internacionais, que regulam
as atividades e os direitos de
criadores, autores,
produtores e similares
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e Interpretar legislacdo | e As atividades de producao
vigente sobre o trabalho | audiovisual sob o prisma da
voluntario. legalidade

e Incorporar a pratica | e Legislacdo que rege o
profissional do trabalho |radio e a televisdo — Cddigo
voluntario. Brasileiro de

o Telecomunicagdes
e Participar de programas e

atividades voluntarias na | e A regulamentagéo
empresa e na comunidade. profissional: radio e televisdo

_ ' B educativas; radio e televiséo
e Realizar leitura critica das | comunitarias

leis e sua aplicabilidade nos
projetos audiovisuais. e As redes regionais e

N _ nacionais
e Especificar procedimentos

para aplicacdo das leis que | e A multimidia e a

defendem a propriedade | regulamentag&o profissional
intelectual.

e Salvaguardar os projetos

realizados com
procedimentos legais de
protecéo.

BIBLIOGRAFIA BASICA:
RODRIGUES, Chris. O cinema e a producéao. Rio de Janeiro: Lamparina Editora, 2007.

BARNWELL, Jane. Fundamentos da producao cinematografica. Traducao de Janisa S.
Antoniazzi. Porto Alegre -RS: Editora Bookman, 2013.

GERBASE, Carlos. O primeiro filme: descobrindo, fazendo, pensando. Porto Alegre - RS:
Artes e Oficios, 2012.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:
MELEIRO, Alessandra. Cinema e mercado. Sao Paulo: Escrituras Editora, 2012.

BONASIO, Walter. Televisdo: manual de producéo e direcao. Belo Horizonte: Editora Leitura,
2002.

KELLISON, Cathrine. Producéo e direcédo, para TV e video. Sao Paulo: Campus, 2006.

MACHADO, Arlindo. A televisdo levada a sério. Sdo Paulo: SENAC, 2000.
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COMUNICACAO E BRANDING

OBJETIVOS:

Despertar sensacgdes e criacdo de conexdes fortes, que serdo fatores relevantes para a
escolha do cliente pela marca no momento de decisdo de compra.

EMENTA
e Sistemas de comunicagao
e O gerenciamento (branding) e a comunicacao de marcas
e Caracteristicas de uma marca
e Evolucéo historica do Branding
e |dentidade visual
e A expressao da marca através de sua programacao visual
e Registro de uma marca
e Lei 9.279/96, Lei de Propriedade Industrial
e Gestdo e estratégia de marca

e A nova abordagem do storytelling e métricas para a gestdo da marca.

COMPETENCIAS: HABILIDADES: BASE TECNOLOGICA:
° Planejar, ° Entender as fases de e Conceituacao e
implementar e avaliar | um projeto de marketing Gestao da Marca
estratégias de voltado para o branding
marcas: e Os componentes da Marca
° Identificar etapas para
o Construir construcdo da identidade e Evolucao das Marcas
plataforma de marca; visual e verbal da empresa;
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° Mensurar o
brand equity;

° Entender a
experiéncia de
marca,

° Criar,
administrar e
posicionar marcas
em mercados
competitivos;

° Desenvolver
projetos em grupo.

Definir valores e cultura
da empresa;

Estabelecer os
propoésitos, promessa,
atributos e posicionamento
de marca;

Saber utilizar modelos
de mensuracao e identificar
caracteristicas do brand
equity;

Identificar os tipos de
experiéncias de marca
(brand experience);

Utilizar técnica de brand
experience;

Desenvolver
habilidades para trabalhar
em equipe como
comunicacao, proatividade,
confianga, capacidade de
mediacao, empatia,
flexibilidade, dentre outras;

Diversos conceitos e defini¢d
es da Marca

Propésito e Branding
estratégico
Arquitetura e Hierarquia

das Marcas

Tipos de marca (extensdes
de linha, extensdes de marca,
multimarcas

Brand Equity

Sistema de métricas de
gestao do valor da marca

Top of mind x Share of time
A Marca sonora e olfativa

Posicionamento e beneficios
da Marca

Arquétipos de marca
e-Branding
Humanizacdo de marcas

Design de marcas: Simbolos
visuais, iconografia e o0s
protagonistas do regime de
visibilidade da marca

Ranking das Marcas naciona
is e internacionais — Interbra
nd

BIBLIOGRAFIA BASICA:

AAKER, David A. Marcas: brand equity gerenciando o valor da Marca. Campus, 1998.

BARDIN, L. Analise de conteldo. Lisboa: Ed. 70, 1977.

BOONE, Louis E; KURTZ, David L. Marketing Contemporaneo. Cengage Leaning, 2009.
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KAPFERER, Jean Noel. As Marcas, capital da empresa: criar e desenvolver marcas fortes.
Bookman, 2003.

KOTLER, PHILIP. Administragcdo de marketing. S&o Paulo: Atlas 1990

KOTLER, Philip; KARTAJAYA, Hermawan; SETIAWAN, Iwan. Marketing 4.0. tradugao de
Ivo Korytowski. Rio de Janeiro: Sextante, 2017.

AAKER, DAVID. & JOACHIMSTHALER, ERICH. Como construir marcas fortes. SAO
PAULO. FUTURA, 2000. FARINA, Modesto, PEREZ, Clotilde, BASTOS, Dorinho.
Psicodinamica das cores em comunicac¢ao — Blucher, 5° ed., 2006

FONTENELLE, Isleide. O nome da marca. S&o Paulo: Bomtempo, 2002

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

LINNEMAN, R.; STANTON, Jr. J. Marketing de nichos — uma estratégia vencedora. Sao
Paulo: Makron Books do Brasil Editora Ltda., 1993.

MIRSHAWKA, V. Criando valor para o cliente. S&o Paulo: Makron Books do Brasil Editora
Ltda., 1993.

RIES, A; TROUT, J. As 22 consagradas leis do marketing. S&do Paulo: Makron Books do
Brasil Editora Ltda., 1993.

; TROUT, Jack. Posicionamentos: a batalha por sua mente. Thonson Learning,
2003.

TYBOUT, Alice M; CALKINS, TIM. Branding. S&o Paulo: Atlas, 2006.

22 e 32 Séries

TECNICA CAPTACAO DE IMAGENS DIGITAIS

OBJETIVOS:

Compreender as tecnologias de captura de imagens digitais e suas aplicagcdes. Compreensao
do contexto histérico do desenvolvimento dos equipamentos de captura de imagens.
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Desenvolver autonomia para o uso de filtros e configuragcbes dos equipamentos que
possibilitem a expressao artistica desejada.

EMENTA

e Técnicas de gravacao de videos digitais.

e Evolucdo do suporte analdgico.

e Sistemas de captacao digital.

e Fundamentos de fotografia aplicados ao video.

e Utilizacao de equipamentos e acessorios para captacao.

e Nocoes basicas de iluminacédo e uso de filtros.

COMPETENCIAS:

Compreender o0s principios
estéticos e técnicos
desenvolvidos para a
elaboracao de propostas, de
intervencdo solidaria  na
realidade, respeitando o0s
valores humanos e

considerando a diversidade
sociocultural e os diferentes

meios e géneros de
producao.

Compreender as principais
fases do processo de

fotografia e iluminacdo de
produtos audiovisuais.

Conhecer e explorar a base
técnica da fotografia, da
exposicdo aos formatos de
captacao,
independentemente
ferramenta usada.

da

Apropriar-se da filosofia e da
metodologia dos sistemas
de captacdo de imagem em

HABILIDADES:

Operar cameras fotograficas,

utilizando-as para registo
fotografico, videografico e
de som e restantes
equipamentos  periféricos
(Operador de equipamentos
de registo de som e
imagem).

Editar imagens digitais com
software adequado a
diferentes outputs
(Operador de Tratamento de
Imagem).

Coordenar os processos de
luminotécnica de estudio de
producdo fotografica ou
audiovisual e de iluminacdo
de exteriores (Operador de
lluminacao).

Criar e conceptualizar objetos
de base fotografica em
imagem parada ou
movimento (concepcdo e
realizacao de objetos

BASES TECNOLOGICAS:

Introducdo aos principios da
cor luz e cor complementar.

O funcionamento basico da
camera de video,
comparando com 0
funcionamento da camera
fotografica. Formatos de
cameras fotograficas e suas
aplicacdes: pequeno, médio
e grande formato.

Qualidades da
brilho, contraste, detalhe,
matiz, saturacdo, relacao
sinal ruido. Tipos de camera
de video (portéteis,
convencionais,  docaveis,
camcorders, dngs, etc.).
Tipos de sensores: CCD,
CMQOS, tubo, etc. O visor da
camera de video (area de
seguranca, tipos). Objetivas
(principios basicos, camera
escura, camera de orificio,
lente, disténcia focal, plano
focal, objetiva normal,

imagem:
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digital data e dos
equipamentos de  pos-
producdo e seus fluxos de

trabalho de edicdo de
imagem, usando 0S
principais  softwares de

edicdo e de correcao de cor
do mercado.

Planejar, gerir e coordenar a
producéo, criagao,
disseminagcdo e edicdo de

objetos fotograficos de
imagem parada ou em
movimento, de natureza

essencialmente digital, com
recursos aos  sistemas
complexos de imagem
digital, da pré-producédo a
pés-producéo.

fotograficos e audiovisuais
para diferentes contextos de
comunicacéao digital);

Gerir e liderar equipas para
producéo de objetos
fotograficos e audiovisuais
(fotografia, video e som).

Operar e gerir com
proficiéncia técnica sistemas
complexos relacionados
com a imagem fotografica
de forma integrada e
adequada a uma atividade
de producédo fotografica ou
audiovisual e multimidia
(computadores, fotometros,
iluminadores, scanners,
impressoras e softwares).

Gerir, implementar e
aperfeicoar um sistema de
workflow fotografico
calibrado e confiavel a nivel
de resposta de cor e demais
pardametros da imagem
digital.

Editar e manipular imagens
digitais, quer em ambiente
de edicao fotogréfica
avancada atraves de
software especifico; quer em
ambiente de edicdo video
nao-linear com imagens em
movimento produzidas pela
camara fotografica (Editor
de Imagem Digital).

Gerir sistemas de difusdo da

fotografia em
multiplataformas web,
utilizando ferramentas
digitais e softwares
apropriados para a

grande angular, tele, zoom,
back focus e macro). Fator
de Corte, Objetiva normal X
tamanho do CCD, objetiva
rapida Xobjetiva lenta, foco
automatico. Estabilizadores
de imagem (OIS X EIS).
Diafragma, shutter, ganho
de video. Profundidade de
campo e passagem de foco.
Filtros, torre de filtros da
camera, filtros de efeito, de
correcéao, de cor. Balango do
branco/preto. Cémeras de
video analdgica X digital,
sinal de video componente,
composto, saida firewire,
USB, formatos de gravacao
analogico X digital: VHS,
BETACAM SP, UMATIC-

SP, HI-8, DVCAM, DV,
XDCAM, BETACAM
DIGITAL, CARTAO DE
MEMORIA, DISCO, etc.,
diferencas  entre  eles.

Captacéo e transferéncia de
imagens digitais da camera
fotografica e camera de
video para o computador.
Equipamentos de camera de
video (tripé). Equipamentos
de maquinaria (praticavel,
trés tabelas, grua,
steadicam, carrinho, etc.).
Composicédo da imagem, O
olhar: a procura dos temas,
0 uso das linhas, a focagem,
equilibrio da imagem, o uso
da cor, analise de
programas jornalisticos,
publicitarios e documentais.
Exercicios praticos dos
planos de lentes (plongé,
contra plongé, plano, contra
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integracdo das imagens nos | plano, médio, close, medio
media sociais. close, geral, americano,
etc.). Exercicios praticos dos
movimentos de camera
(travelling, zoom in, zoom
out, panoramica, tilt, etc.),
regra dos180° mudanga de
eixo, posicionamento de
camera no estudio.
Exercicios  praticos de
gravacao de entrevistas.

Autorizacdo de uso de
imagem.

BIBLIOGRAFIA BASICA:

ANG, Tom; VIEIRA, Silvana; KFOURI, Assef. Video Digital: Uma introducdo. Sao Paulo:
SENAC, 2007.

ELSENSTEIN, Sergei. A estética do filme. 92 ed. Campinas, SP: Papirus, 2012.
MARTINS, Nelson. Fotografia: da analdgica a digital. Rio de Janeiro: Senac Nacional, 2010.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

ELSENSTEIN, Sergei. A forma do filme. Rio de Janeiro: Zahar, 2002.

MANNONI, Laurent. A grande arte da luz e da sombra: arqueologia do cinema. S&o Paulo:
SENAC, 2003.

SOULAGES, Francois. Estética da fotografia: perda e permanéncia. Sdo Paulo: Senac, SP,
2010.

TRIGO, Thales. Equipamento Fotografico: teoria e pratica. 5%ed. Sdo Paulo: Senac, 2012

WATTS, Harris. Direcdo de camera: Um manual de técnicas de video e cinema. Sao Paulo:
Summus, 1999.

32 Série

ARTE E ANIMACAO
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OBJETIVOS:

Apresentar os principios da animacé@o sob uma perspectiva historica, abordando a teoria e
pratica das principais técnicas de animagéo digital e analégicas com o objetivo de desenvolver
um projeto de animacéo utilizando de uma ou mais técnicas de animacgao apresentadas.

EMENTA

e Principios da animacao. Introducéo a animacao como objeto de design.

e Abordagem geral da histdria da animacédo atravées da teoria e de experiéncias praticas
com técnicas de animagdo 2D (desenho animado,

bidimensionais).

e Montagem de cenas: cenarios e personagens.

recortes, e outras técnicas

e Experimentacdo das linguagens e técnicas de animacéo e suas aplicacdes.

COMPETENCIAS:

eCriar e produzir animacdes
digitais ou analodgicas, que
podem ser de ilustracdes,
desenhos, fotografias ou
computacdo grafica, entre
outras.

eDominar o0s aspectos de
criagdo e desenvolvimento a
partir da compreensdo dos
processos, ferramentas e
praticas  relacionadas a
linguagem da animacéo 2D e
3D.

e Criar e adaptar um roteiro de
animagdo para ambientes
analogicos e digitais.

HABILIDADES:

e Produzir conteudo
audiovisual de qualidade, com
foco em animacéo, partindo
do planejamento ao produto
final, considerando tanto o
conhecimento  estético e
pensamento critico quanto a
utilizacdo das ferramentas de
design.

ePlanejar, desenvolver e
finalizar vinhetas e animagdes
2D, considerando roteiro,
storyboard, criacao de
concept art e ilustracao digital,
com respeito as etapas de
producdo e aos principios da
animagao.

e Utilizar técnicas de
animacéo, como 2D, 3D, stop-
motion, entre outros.

BASES TECNOLOGICAS:

e Breve historico do cinema de
animagao.

e Técnicas de animacao:
e Quadro a quadro;
e Animacéo digital;

e “Stop-motion”.

e Desenvolvimento de
personagens.

e Roteiro e “storyboards”.

e Animacao, audio e
finalizacao.

eModelagem e animacédo de
personagens e cenarios 3D e
2D.

e Fundamentos, planejamento
e técnicas de animacéo 2D.

eEscrita criativa, linguagem
cinematografica e
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desenvolvimento de game
design; direcdo de arte e
animacao.

BIBLIOGRAFIA BASICA:

CHONG, Andrew. Animacao digital. Porto Alegre: Bookman, 2011.

LUCENA JUNIOR, Alberto. Arte da animagc&o: técnica e estética através da histéria. 3. ed. S0
Paulo: Senac, 2011.

WILLIANS, Richard. Manual de animacao. Sao Paulo, Senac, 2016.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

COELHO, Raquel. A arte da animacao. Minas Gerais: Formato Editorial, 2000.

FIALHO, Antbnio. Desvendando a metodologia da animacgéo classica: a arte do desenho
animado como empreendimento industrial. 2005. 178, [16] f. Dissertacdo (mestrado) -
Universidade Federal de Minas Gerais, Escola de Belas Artes.

FOSSATTI, Carolina Britto. Cinema de animacdao: um dialogo ético no mundo encantado das
histérias infantis. Porto Alegre, Sulina, 2011.

PURVES, Barry. Stop motion. Porto Alegre: Bookman, 2011.

WELLS, Paul; MILLS, Les; QUINN, Joanna. Desenho para animacdao. Revisao técnica: Sérgio
Nesteriuk. Porto.

EDICAO DE VIDEO E POS-PRODUCAO

OBJETIVOS:

Conhecer edi¢cdo ndo linear e pos-producdo. Dominar o ciclo de producédo de imagens
desde a captacao até a distribuicdo, para diferentes formatos seja documentério, projetos
promocionais videoclipes. Abordar sobre os softwares de referéncia do mercado
profissional. No ambito da pratica, executar um projeto de edi¢do nao linear e executar a
pos-producéo de imagem, desde a sua planificacédo até a sua distribuicdo para diferentes
plataformas.
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EMENTA

e Praticar a pos-producéao de filmes com especial atencao a versao final do filme para
exibicdo em diferentes midias e salas de exibi¢&o.

e Poés-producdo de produtos audiovisuais; mixagem de audio e video; efeitos
especiais de som e imagem; correcdo de cor; finalizacdo de produtos; compresséo,
compactacao, armazenamento e formatos para exibicdo. Pratica de pos-producao

de videos e filmes.

COMPETENCIAS:

e Compreender a edicao de

video como ferramenta
fundamental no ciclo de
produgéo audiovisual,
desde a captacdo a
distribuicéo.

e Entender a captacéo,
edicdo e distribuicdo em
video a luz de todo o ciclo
de producéao, sejam
documentarios, entrevistas,

trabalhos promocionais,
videoclips ou  projetos
pessoais.

HABILIDADES:

e Selecionar, importar e
organizar o material bruto.

e Operacionalizar 0
software de edicdo usado
em sala de aula. Identificar
as principais ferramentas do
programa de edicao
utilizado.

e Articular som e imagem
na construcdo da narrativa
filmica.

e Inserir textos, fotos,
graficos e outros elementos
no filme.

e Escolher a técnica de
edicdo de acordo com a
natureza do projeto.

e Escrever um Roteiro de
Edicao.

e Montar um filme de ficcéo
ou documentario.

e Tratar a cor das imagens.

e Harmonizar 0 filme
através do uso de filtros,
cores e efeitos.

BASES TECNOLOGICAS:

e Hardwares e Softwares

alinhados a edicdo de
imagens.
e Composicao e

operacionalizacdo de uma
ilha de edicao.

e Planejamento e
organizacdo do processo de
edicao.

e Construcao da narrativa e
do ritmo do filme.

e |dentificacdo e utilizacdo
das ferramentas e recursos
do software trabalhado.

e Uso de imagens, sons,
fontes tipogréficas e seus
formatos e licencas.

e Técnicas e Estilos de
Edicéo.

e Introducdo a animacéo.
e Conceitos, técnicas e

habilidades necessarias na
finalizacao.

e A relagdo do finalizador
com a equipe.

24




e Aplicar técnicas bésicas

de efeitos visuais e
especiais.

e Inserir elementos
textuais, fotograficos e

graficos no filme.
e Produzir vinhetas.

e Dominar o programa de
finalizacdo escolhido como
padrao.

e Criar unidade visual e
estética para o filme
coerentes com 0s conceitos
definidos pela direcéo.

e Disponibilizar o filme para
diferentes janelas de
exibigéo.

e Padrbes de sinais de
video, de cor e saturagdo de
imagens.

e Desenvolvimento e uso
da paleta de cor no filme.

e Limites éticos na
manipulagdo digital das
imagens.

e Ferramentas e recursos
para tratamento e
harmonizacdo de cor e
efeitos de imagem.

e Ajustes nas imagens
escolhidas e padronizacao.

e Planejamento e producéo
de subprodutos do filme
como trailer, fotos, making
off entre outros.

e OrientacOes éticas sobre
uso e manipulacdo de
imagens.

e Mixagem de
imagem.

som €

e Fechamento do filme
para exibicdo em midia
fisica, Internet (ondemand e
streaming), televisao,
cinema e festivais.
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BIBLIOGRAFIA BASICA:

ANG, Tom. Video digital: uma introducgdo. 2. ed. S&o Paulo: Ed. SENAC, 2007.
MARTIN, Marcel. A linguagem cinematogréfica. 2. ed. Sdo Paulo: Brasiliense, 2011.

MOURA, Edgar. 50 anos luz, camera e acdo. Sao Paulo: Ed. SENAC, 1999.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

CARRIERE, Jean-Claude. A linguagem secreta do cinema. Ed. especial. Rio de Janeiro:
Nova Fronteira, 2015.

CONCI, Aura. Computacéao grafica: teoria e pratica. Rio de Janeiro: Elsevier, 2008.

FARJOUN, Daniel. Mix: o poder da mixagem. 2. ed. Rio de Janeiro: Musica & Tecnhologia,
2012.

GONZALEZ, Rafael C. Processamento digital de imagens. 3. ed. Sdo Paulo: Pearson
Prentice Hall, 2010.

RODRIGUES, Chris. O cinema e a producéao. 3. ed. Rio de Janeiro: Lamparina, 2007.

EDICAO DE SOM E MIXAGEM

OBJETIVOS:

Utilizar os elementos sonoros e os diversos recursos de pos-producao para construir um
filme coeso e criativo. Editar, mixar e finalizar sons em plataformas digitais. Tratar, criar e
manipular elementos sonoros. Conhecer os processos de calibragem e padronizacao das
salas de exibicdo e salas de mixagem. Aplicar na pratica as técnicas aprendidas em
disciplinas anteriores. Dominar o programa de edicdo de som profissional.

EMENTA
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e Edicdo e equalizacdo de voz e didlogos, construcdo de ambientes, efeitos e foley.

e Nocdes de estereofonia, sistemas de reproducdo em multicanais (dolby 5.1, 7.1,

THX etc.).

e Trilha musical.

e Técnicas de sonoplastia, gravacdo de ruidos adicionais.

e Técnicas de mixagem voltadas para cinema e televiséo.

COMPETENCIAS:

e Compreender a dinadmica
de captagcdo, gravagao,
edicao e finalizacdo sonora
de uma producédo
audiovisual.

e Dominar o programa de
edigéo de som profissional.

HABILIDADES:
e Utilizar o0s elementos
sonoros e o0s diversos

recursos de poés-producdo
para construir um filme coeso
e criativo.

e Editar, mixar e finalizar
sons em plataformas digitais.

e Tratar, criar e manipular
elementos sonoros.

e Conhecer 0s processos de
caliboragem e padronizagao
das salas de exibicéo e salas
de mixagem.

e Aplicar na préatica as
técnicas aprendidas em
disciplinas anteriores.

BASES TECNOLOGICAS:

e Os tipos de sons que
podem compor um filme.

e O som enquanto
estimulador da emocao e
dos sentimentos.

e Organizacdo do acervo
fonografico com
classificacdo e catalogacao
que facilitem sua
identificacao.

e Funcionamento de um
estudio de audio e recursos
de uma mesa de som.

e Sistemas e processos de
sincronizacdo de &udio e
video.

e Procedimentos de
tratamento digital de audio
para audiovisual.

e Técnicas de
montagem/edicéo e
mixagem em audio (sistemas
digitais de edicdo néo linear)
para cinema e televisao.

27




e Utilizagdo de recursos
digitais para sonorizacéo de
filmes.

e Realizar efeitos sonoros
naturais ou artificiais.

e Producao e realizagéo de
produtos audiovisuais ou
sSonoros.

e Pratica de sonorizacéo de
filmes, programas de
televisédo e outros formatos.

e Edicdo e equalizacdo de
voz e dialogos, construgéo
de ambientes, efeitos e foley.

e Finalizacdo da banda
sonora do filme e adaptacao
para sistemas de reproducéo
em multicanais.

BIBLIOGRAFIA BASICA:

ABBATE, Carlos. Como fazer o som de um filme. Buenos Aires/Sao Paulo: Libraria

Ediciones, 2014.

DANCYGER, Ken. Técnicas de Edi¢cao para Cinema e Video — Histéria, Teoria e Pratica.

42 ed. Sao0 Paulo:

Campus, 2007.

FARJOUN, Daniel. Mix: O poder da mixagem. 2. ed. Rio de Janeiro: Musica e Tecnologia,

2012.

FLORES, Virginia. O cinema: Uma arte sonora. Sdo Paulo: Annablume, 2013.
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

HENRIQUES, Fabio. Guia de Mixagem. v. |. Rio de Janeiro: Musica e Tecnologia, 2008.

MATOS, Eugénio. A arte de compor musica para cinema. Sao Paulo: SENAC, 2014.

OPOLSKI, Débora. Introducdo ao desenho de som: uma sistematizacdo aplicada na
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UFPB, 2013

PRODUGCAO EXECUTIVA PARA O AUDIOVISUAL

OBJETIVOS:

Desenvolver projetos audiovisuais do ponto de vista da captacao de recursos, das leis de
incentivo e dos editais. Preparar cronogramas, orcamento global e distribuir as verbas
entre pré-producéo, producao, pés-producao, distribuicdo e comunicacdo. Entender todas
as leis que englobam esse universo, desde as leis de incentivo, até as leis de direito
autoral, exibic&o, associacao e sindicatos.

EMENTA

e Planejamento e organizacdo das fases da realizacdo no cinema e audiovisual: pré-
producéo, producao e pds-producao.

e Organizacao, controle, orcamento, financiamento e legislacao audiovisual brasileira.

e Cinema, audiovisual e producao cultural.

COMPETENCIAS:

e Compreender 0
funcionamento da geréncia,
planejamento,
administracdo e execucao
dos processos produtivos.

HABILIDADES:

e |dentificar 0s processos
produtivos: preparacao,
produgdo, finalizagdo e
comercializacdo do produto

audiovisual.

e |dentificar
béasicos

procedimentos
de captacao

BASES TECNOLOGICAS:

e Os diferentes papéis da
producado executiva.

e Desenvolvimento de

projetos.

e Planilha de Preparagéo.
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financeira e de formatos de
producéao.

e Descrever as tarefas
administrativas, técnicas e
artisticas de um produto
audiovisual.

e Analisar a legislacéo
especifica do audiovisual,
radiodifuséo, direitos
autorais e de imagem.

e Conhecer formas éticas de
atuacao profissional no meio
audiovisual.

e Decoupagem da
Producéo.

e Orcamento de diversas
producdes.

e Controle financeiro.

e Contratacdo de técnicos e
artistas.

e Contratos Diversos;
Formularios de Producéao;
Cartas de Producéo.

e O trabalho do produtor
executivo junto a equipe de
producdo e convidados ao
set das gravacoes.

e Producéo e a relagdo com
a direcéo.

e Seguro para producdes
Audiovisuais.

e Pedidos de autorizacao
para flmagens em locagoes
externas, Direitos de uso de
imagem.

e Coproducdes, nacionais e
internacionais.

e Legislacdo especifica do

audiovisual, radiodifusao,
direitos autorais e de
imagem.

e Atuacao e ética
profissional.

e Captacao de recursos, leis
de incentivo, financiamento
publico e privado.

BIBLIOGRAFIA BASICA:
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Antoniazzi. Porto Alegre -RS: Editora Bookman, 2013.
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Artes e Oficios, 2012.

VERONEZZI, José Carlos. Midia de A a Z: Conceitos, Critérios e Férmulas dos 60
principais termos de midia. Pearson, 2009.

RODRIGUES, Chris. O cinema e a Producéo. Rio de Janeiro: DP&A, 2002.
WATTS, Harris. On Camera. Sao Paulo: Summus Editorial, 1984.
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fronteira, 2002.

CARRIERE, Jean-Claude. A linguagem secreta do cinema. Rio de Janeiro: Editora
Sinergia, 2006.

MARCEL, Martin. A linguagem cinematografica. Sdo Paulo: Brasiliense, 2007.
MELEIRO, Alessandra. Cinema e Mercado. Sao Paulo: Ed. Escrituras, 2010.
VALIATI, Leandro. Economia da cultura e cinema. Séo Paulo: Ed. Terceiro Nome, 2010.

XAVIER, Ismail. A experiéncia do Cinema. Rio de Janeiro: Edicdes Graal- Embrafilmes,
1983.

CONTEUDO AUDIOVISUAL PARA WEB

OBJETIVOS:

Criar e manipular recursos multimidia para uso em sistemas Web. Manipular imagens
nos formatos utilizados na Web. Criar e editar animacfes simples. Aplicar edicbes
basicas em recursos de audio e video. Conhecer os fundamentos de imagens digitais.
Conhecer as caracteristicas e diferencas entre os principais formatos de arquivos de
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imagem, video e audio. Utilizar softwares para edicdo e producdo de imagem, video e

audio.

EMENTA

e TV digital e novos suportes; Mecanismos de interacdo homem-maquina.

e Diferencas da montagem de cinema,; tecnologia e principios basicos da TV digital.

e Roteiro de TV: diferencas e variedades de programas.

e Ritmo industrial da televisdo aberta X producéo independente (web tv, produtoras
independentes gerando produtos para tvs a cabo).

e Breve histodria da linguagem radiofénica.

e Roteirizacdo de programas de radio, jingles, diferentes tipos de programas
radiofénicos, desde noticiarios informativos até audio-ficcoes.

e Técnicas de sonoplastia, gravacao e transmissdo analdgica e digital de sons.

e Midias contemporaneas que derivam do radio, como podcasts, web radios etc.

e Producdo de programas para transmissao pela internet.

COMPETENCIAS:

e Compreender oS
principais aspectos da
producdo de conteudo
independente, como
vlogs, programas, tutoriais
e gameplays, desde a
escolha de um tema e
criacdo de personagem,
passando por detalhes
técnicos de gravacao,
como escolha dos
equipamentos de video e
audio, montagem de luz,
configuracOes de camera.

e Dominar todas as etapas
de edicdo, producao das
artes graficas, animacéo
de vinhetas, telas, e, por

HABILIDADES:

eCriar videos para a
internet, com criatividade e
conhecimento sobre as
linguagens audiovisual e
hipermidia.

e Roteirizar ideias de
videos.

e Produzir contelildo
interativos.

e Gravar videos utilizando
técnicas e equipamentos
de captacéo de imagens e
sons portateis e publicar.

e Administrar conteudo de
video em sites da internet.

BASES TECNOLOGICAS:

e Fundamentos da imagem
digital:

e Resolucgéo;

e Pixel;

e Cores;

e Captura,

e Visualizacao;

e Armazenamento.

e Manipulacéo de imagens.
e Prototipacdo — wireframe.

eDesign de interface -
tipografia e grid.
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fim, a publicagdo nas | eCompreender conceitos | e Criacdo de animagdes GIF

diversas plataformas | de  empreendedorismo, | simples.
digitais. inovacdo e economia
_ o criativa. eCriacdo de imagens
eDominar as principais vetoriais.
etapas da criagdo de | e Utilizar ferramentas

conteddo audiovisual para | técnicas de fotografia, | ®!ntroducdo a edicdo de
web, como a concepgdo | roteiro, storyteling e | Video.
da ideia, criacdo do| edigdo com foco na

. ~ . L . e Criatividade e processos
roteiro, gravacgdo, edicdo, | comunicacdo digital em

de criacdo de Vvideo.

publicagao, video, permitindo que eles )
. , Internet e  linguagem
desenvolvimento do canal aperfeicoem suas , o
: ~ - o _ hipermidia.
e interagcdo com o publico. | habilidades criativas e
comunicacionais. e Linguagem audiovisual.

eAprimorar ~ técnicas €| eAs etapas de producdo,
conhecimentos sobre 0| gravacdo e edicio de

audiovisual. videos.
e Empreendedorismo,
economia criativa e
inovagao.

eGestdo de conteldos
audiovisuais nas redes
sociais.

BIBLIOGRAFIA BASICA:
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CUNHA, Zé. Radio: a historia sonora de Anapolis e seus personagens. Goiania: Kelps,
2016.

ECOSTEGUY. Ana Carolina (org.) Comunicac¢ao, cultura e mediacfes tecnoldgicas.
Porto Alegre: EdiPUCRS, 2006.

LEVY, Pierre. O que é virtual? Trad. Paulo Neves. Sdo Paulo, Ed. 34, 1996.
MEDETSCHI, Eduardo. O radio na era da informacdao. Florianépolis: Insular, 2001.

MEDETSCHI, Eduardo (org.). Teorias da radio: textos e contextos. Florianopolis: Insular,
2008.

NUCLEO audiovisual (org.) Visionéarios: audiovisual na América Latina. S&do Paulo:
Itaucultural.

VIDEO DESIGN

OBJETIVOS:

Desenvolver projetos visuais seja para a veiculagcdo em midias impressas ou no meio
digital.

EMENTA

Nocdes estéticas a respeito da producao grafica em videos.

Nocdes basicas de tipografia.

Tratamento e resolucéo de imagens.

Principios das cores, equilibrio, composi¢do e harmonia.

Montagem de tabelas, assinaturas e vinhetas animadas.

COMPETENCIAS: HABILIDADES: BASES TECNOLOGICAS:
e Utilizar imagens, textos e | e Criar e definir aparéncias: | e llustracao Digital,
ilustracbes que sao | cores, formatos, | Tipografia, Modelagem e
distribuidos dimensoes, legibilidade e | Animagé&o 3D.
harmoniosamente, comunicagao. _
aplicando-se 0S - | | e Cores, Grids, Gestalt.
fundamentos do design | ® Utilizar variadas técnicas e
necessarios. ferramentas diferentes: a
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eDominar o conjunto de | ilustragdo, a fotografia, | e Photoshop, lllustrator,
técnicas e de concepcdes | tipografia, entre outros. Corel, InDesign, Adobe
estéticas aplicadas a . . Premiere, After Effects.
representacdo visual de * Elaborar animagbes.
uma ideia, mensagem,
criacdo de logotipos,
icones, vinhetas para
televisdo, projeto gréfico | e Criar cartazes e vinhetas
de publicacdes impressas | para TV.

e digitais.

ePlanejar e desenvolver
anuncios.

e Cuidar de identidade de
sites, blogs.

BIBLIOGRAFIA BASICA:
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SAMARA, Timothy. Grid: construcdo e desconstrucdo. Sdo Paulo: Cosac Naify, 2007.

WILLIAMS, Robin. Design para quem néao é designer: no¢cdes basicas de planejamento
visual. 8. ed. Sao Paulo: Callis, 1995.
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informacgdes. Sao Paulo: Blucher, 2011.
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