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<% Contextualizacao

Caro(a) Professor(a),

As campanhas publicitarias sdo ferramentas eficazes para explorar a
linguagem de maneira pratica no ensino, especialmente ao trabalhar com
verbos de ligacdo e recursos morfossintaticos. Verbos como ser, estar e
parecer sao amplamente utilizados em slogans para conectar o sujeito a ideias de
qualidade, emoc¢do ou transformacdo, reforcando mensagens que capturam a
atencdo e geram conexdo emocional com o publico. Essa tematica pode ser
aproveitada para trabalhar o descritor D102_P, que se refere ao reconhecimento
dos efeitos de sentido gerados pelo uso de recursos ortograficos e
morfossintaticos.

Em suma, o objetivo é mostrar como os verbos de ligacdo conectam o sujeito a
caracteristicas que fortalecem a persuasdao no texto. Em seguida, o0s(as)
alunos(as) podem identificar os verbos, analisar os efeitos de sentido gerados e
discutir como essas escolhas linguisticas influenciam a interpretacdao do publico.
Para tornar a atividade mais interativa, os(as) estudantes podem, também, criar
seus proprios slogans utilizando verbos de ligacao e justificando os impactos que
desejam transmitir.

Contudo, essa abordagem nao apenas desenvolve a habilidade de leitura critica
de textos publicitarios, mas também relaciona o uso gramatical de verbos de
ligacdo a um contexto real e significativo. Além disso, atende as expectativas do
descritor D102_P, ao incentivar os(as) alunos(as) a compreenderem como
escolhas linguisticas e ortograficas podem criar diferentes sentidos e impactos
no texto. Assim, o ensino torna-se mais contextualizado e engajador, conectando
0 conteudo gramatical a praticas sociais da linguagem.
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Conceitos e
Conteudos

Na ultima semana, vimos o género textual Campanha Publicitaria e suas
caracteristicas. Hoje, colocaremos em pratica o que aprendemos com O
planejamento de uma Campanha Publicitaria. Mas, antes disso, vamos relembrar o
que seria uma Campanha Publicitaria por meio do exemplo a seguir:

X : Cores chamativas e
MES DE COMBATE A

EXPLORAGCAO SEXUAL DE a flor como simbolo,
CRIANGCAS E ADOLESCENTES

lembrando o
universo infantil.

Inten¢do da Campanha.

larcmja e

Nenhuma crianga Frase de efeito,

merece ser abusada. .
Vamos lutar contra a apelo emocional.

exploracao sexual
infantil.

DISQUE
a5 100 Verbo no imperativo
(Disque Direitos
Humanos - 100).

Slogans dos que

Disponivel em: https://afua.pa.gov.br/campanha-maio-laranja-mes- apolam a Campanha-
de-combate-ao-abuso-e-exploracao-sexual-de-criancas-e-
adolescentes/#prettyPhoto. Acesso em: 15 Jan 2025.

Com o objetivo de ampliar e fortalecer a protecdo integral de criancas e
adolescentes, a Prefeitura Municipal de Afua, por meio da Secretaria Municipal de
Assisténcia Social (SEMAS), CRAS, CREAS e Conselho Tutelar, deu inicio a Campanha .
Maio Laranja. Trata-se de uma campanha nacional que visa promover a .
conscientizacdo sobre o combate ao abuso e a exploragdo sexual de criangas e
adolescentes. E por que se trata de uma campanha publicitaria? Vamos analisa-1a?
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Para refletir sobre a Campanha ao M EE D COM BT

Iado. EXPLORAGCAO SEXUAL DE
: CRIANGAS E ADOLESCENTES

1. Qual é o principal objetivo da
campanha?

2. A mensagem da campanha estd
clara e acessivel ao publico-alvo?

3. Quais emog¢bes a campanha busca ®
despertar (ex.: empatia, indignacdo, malo
esperanca)? ®

4. Para quem a campanha parece ser
destinada (ex.: pais, educadores, rq n a
criangas, toda a sociedade)?

5. A linguagem utilizada é apropriada e

, / iblico? Nenhuma crianga
eficaz para alcancar esse publico: merece ser abusada.

; ; ; Vamos lutar contra a

6. Quais elementos visuais (cores, exploragéio sexual
imagens, fontes) sdo usados? Eles séo infantil.

, DISQUE 1m

adequados para o tema sensivel? HOMANOS
7. Como os elementos visuais ajudam a
reforcar a mensagem da campanha?

Disponivel em: https://afua.pa.gov.br/campanha-maio-

laranja-mes-de-combate-ao-abuso-e-exploracao-sexual-

de-criancas-e-adolescentes/#prettyPhoto. Acesso em:
15Jan 2025

“Escaneie o cédigo ao lado
e saiba mais sobre @
histéria  da  flor da
Campanha  do Maio
Laranja.

" |
L .- -. |
Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?
v=7aQ0avlcCrU. Acesso em: 15 Jan 2025 .



https://www.youtube.com/watch?v=7aQOavLcCrU
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Como planejar uma Campanha Publicitaria?

e Escolha o tema: decida sobre 0 que a campanha vai falar.

e Publico-alvo: defina para quem a mensagem é feita.

e Crie um slogan: elabore uma frase curta e marcante para transmitir a

ideia principal.

e Use textos simples: prefira mensagens curtas e diretas que mostrem o

problema e a solucao.

e Escolha imagens e cores: use visuais chamativos que combinem com o
tema, como o laranja para o Maio Laranja.

e Escolha onde divulgar: pense em lugares ou plataformas como cartazes,

redes sociais ou videos.

e Avalie: descubra se as pessoas entenderam a mensagem e melhore-a, se

necessario.

COCA-COLABRASIL |
EIFOOD JUNTOSPELO +*
COMBATE A FOME!

Gt TFogd

Disponivel em: https://foodbizbrasil.com/marca-e-ativacoes/natal-

solidario-coca-cola-ifood-2024/. Acesso em 20 jan 2025.

VACINA E VIDA.
VACINA E PRATODOS,

Atuslize a caderneta e, juntos, vamos
roconstruira vocinagdo brasileira.

[ gov.br/vacinacao ]

GOVERMO FEDERAL

“.rl-
umiko ¥ RECaNATALEAD

Disponivel em: https://www.abc.org.br/2023/02/27/governo-federal-
lanca-movimento-nacional-pela-vacinacao/. Acesso em 20 jan 2025.

lembre-se:
campanhas podem
fazer a diferenca
no mundo!

Seja criativo(a) e .
]
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O AMOR VEM EM VARIAS FORMAS,

VIOLENCIA
NAO E UMA DELAS.

12 DE JUNHO - DIA DOS

)
Denuncie. (65) 3901-4277
Ligue 180. pelegacia da Mulher

E como os verbos de

ligacao podem ser

utilizados em
campanhas

publicitarias?

e

ﬂ ‘d,:.mmmmr.m. @ cp!!! ﬁg AA

TRABALHANDO E CUIDANDO DA GENTE

Vamos

Disponivel em: https://jbnews.com.br/secretaria-da-mulher-promove-
campanha-especial-contra-violencia/. Acesso em 15 Jan 2025

Considerando a campanha acima, leia a seguinte oracdo:
“Violéncia ndo é uma forma de amor”.

Na oracdo, o verbo "é" classifica-se como verbo de liga¢ao.

Isso ocorre, pois ele ndao mostra nenhuma acdo

acontecendo. Ele apenas conecta, ou seja, liga o sujeito

"Violéncia" a uma caracteristica ou defini¢cao ("uma forma

de amor").

Para saber se um verbo é de ligacdo, vocé precisa lembrar

de duas coisas:

1.0 verbo ndao mostra acao, ele sé liga as ideias.

2.Depois dele, vem uma palavra ou expressao
(chamada predicativo) que diz algo sobre o sujeito

na oracao, o predicativo € “uma forma de amor”.

juntos(as) por
meio da
campanha ao lado!

entender
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Os tipos de verbos de ligacédo

Os principais verbos de ligacdo podem ser divididos em:

Estado permanente
Ser: Alexandre é empolgado.
Viver: Anderson vive doente.

\’\,\L(

Estou wr
(v, o
o

empolgado!
~/
P/

Eu vivo com
dor de cabeca!

<

&

N

Estado de circunstancia

Estar: Ela estava cansada.

Parecer: A mulher parecia gostar do resultado.
Andar: Ela andava sempre cabisbaixa.

Pareco tao bonita
com esse novo
cabelo!

Como estou
cansada!

— Estado de continuidade
Permanecer: Ana permaneceu calada diante de todos.
Continuar: Vanderlei continuou seu depoimento.

Estado de mudanc¢a
Ficar: Fiquei contente com o informado.
Tornar-se: Ela se tornava uma vitoriosa na vida
Virar: Depois do susto, virou saudavel.

Continue o seu
depoimento,
Vanderlei!
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Como os verbos de ligacao funcionam em campanhas publicitarias:

C~N Criacao de identidade:
D% Mostrando ao publico que ele é especial e unico.

e Exemplo: "Vocé é incrivel."
O verbo "é" liga o publico a um elogio, ajudando a elevar a autoestima.

Associacao emocional
Fazendo conexdes entre sentimentos e a experiéncia ou produto que se

%promove.
e Exemplo: "Ser livre é fazer o que vocé ama."

Os termos "ser" e "fazer" unem valores (liberdade e amor) a ideia da
campanha, tocando o coracao do publico.

e Exemplo: "Nossa ideia € simples e inovadora."
O verbo "é" apresenta as qualidades diretamente, deixando claro o que o
publico pode esperar.

@ Destaque de qualidades
Mostrando como o produto ou servico € util, eficiente ou especial.

°(;)-Estimulo a sonhos
Criando uma mensagem que inspire as pessoas a buscar algo que desejam.
e Exemplo: "Seja a mudanca que vocé quer ver no mundo."
O verbo "seja" convida o publico a agir e crescer, transmitindo uma
mensagem desejada.

Assim, em campanhas
publicitarias, esses verbos nao
apenas constroem frases, mas
também sentimentos e
identidades, tornando a
comunicacao mais eficaz e
persuasiva.

Assista a videoaula ao
lado para aprofundar os
estudos sobre os Verbos
de Ligacao!

Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?
v=CCO30FSUt20>. Acesso em 08 jan. 2025.
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Disponivel em:
<https://wordwall.net/pt/resource/20299326
/verbos-de-liga%C3%A7%C3%A30>. Acesso

em 08 Jan 2025.

Hera ce precducéie

Agora é sua vez! Dividam-se em grupos e escolhnam um tema para sua campanha
publicitaria, como um produto ficticio, um evento escolar ou uma causa social, como
sustentabilidade. Com base no tema, cada grupo deve criar um slogan e até trés
frases utilizando verbos de ligacdo para destacar as qualidades do que esta sendo
promovido. Por exemplo, para uma campanha sobre um evento escolar, vocés
podem criar um slogan como: "Estar aqui € viver momentos unicos."

Depois de criar, cada grupo apresentara sua campanha, explicando o conceito, 0s
verbos de ligacdo utilizados e os efeitos de sentido que desejam transmitir. Se
quiserem ir além, podem transformar suas ideias em cartazes, videos curtos ou
postagens ficticias para redes sociais.

A proposta sera avaliada pelo uso adequado e criativo dos verbos de ligacao, pela

coeréncia entre o slogan e o objetivo da campanha, e pela explicacdo dos efeitos
gerados. Usem a imaginacdo e mostrem como a linguagem pode criar impacto no

publico! W;

|



https://wordwall.net/pt/resource/20299326/verbos-de-liga%C3%A7%C3%A3o
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Dileta Delmantc
Juliana Vegas Chinaghia
Lalz 8. de Carvalho

Livro Didatico “Jornadas Novos Caminhos- Lingua

Portuguesa”, PNLD 2024-2027- 9° ano do Ensino
Fundamental.
pdf do arquivo disponivel em:

https://storage.googleapis.com/edocente-content-
production/PNLD/PNLD 2024 OBJETO 1/Saraiva/Jornadas L
inguaPortuguesa/index linguaportuguesa 9ano MP.pdf

Conteldo e atividades: “Verbos de ligacao”, pp. 158-160 (no
pdf) / pp. 60-62 (no livro didatico).

JORNADAS

NOVOS CAMINHOS

Lingue Portuguess

10
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= Atividades

Leia o texto abaixo e responda as questdes 1 e 2.

Més de Enfrentamento
ao Abuso e Exploragao

Sexual de Criancas
e Adolescentes

%

FHEFEIYURA DE

FACABONITO  DISOUE f%‘a -
100 “

PROTEIR NOSSAS CRIANGAS E ADOLESCENTES, DEFICIENCIA E DIREITOS
HUMANOS

Disponivel em: https://recap.org.br/2022/05/06/campanha-maio-laranja-2022/. Acesso em 07

jan. 2025
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O Maio Laranja é uma
campanha para combater
o abuso e a exploracao
sexual de criancas e
adolescentes, criada apés
o caso de Araceli, em
1973, quando a menina
foi sequestrada,
estuprada e assassinada
no Espirito Santo. O 18 de
maio foi escolhido como o
Dia Nacional de Combate
ao Abuso Sexual, em
memodria a tragédia, com
o objetivo de sensibilizar
a sociedade sobre a
protecdo infantil.

D102_P Reconhecer o efeito de sentido decorrente da exploracdo de recursos

ortograficos e/ou morfossintaticos.

Na campanha publicitaria, “Protecao é direito da crianca e do adolescente” e
“Cuidar é dever de todos”, o verbo de ligacao em destaque foi usado para

A) expressar uma acdo praticada pelos sujeitos de ambas as oracdes.

B) estabelecer uma rela¢do de posse entre os elementos da oragao.

C) indicar uma caracteristica essencial dos termos “protecao” e “cuidar”.

D) enfatizar o destinatario da campanha, reforcando a necessidade de acado.

1"



SAEB - Analisar os mecanismos que contribuem para a progressao textual.

Na campanha publicitaria, quais mecanismos ajudam na progressao da
mensagem e tornam o texto mais claro?

A) A repeticdo de cores e imagens, como o laranja e a flor sdo usados
exclusivamente para enfeitar.

B) As frases curtas e diretas, como "Protecdo é direito" e "Cuidar é dever de todos",
organizam as ideias e reforcam a mensagem.

C) O destaque no numero "100" e no QR Code sdo responsaveis por tornar o texto
mais claro e objetivo.

D) A mensagem é confusa, porque ndo ha conexdo entre as frases e os elementos
visuais.

Leia o texto abaixo.

Dunlop Pneus lang¢a novo slogan para o mercado brasileiro

AN BEM

A,

Disponivel em: https://marcaspelomundo.com.br/anunciantes/dunlop-pneus-lanca-novo-slogan-para-o-mercado-brasileiro.

ATIVIDADE 3

Acesso em 09 jan. 2025

D102_P Reconhecer o efeito de sentido decorrente da exploracdo de recursos
ortograficos e/ou morfossintaticos.

No texto "quem tem, anda bem", a palavra destacada foi usada na campanha
publicitaria para

A) indicar a agdo de caminhar fisicamente, associada a quem possui o produto.

B) sugerir que quem tem o produto se move com tranquilidade e eficiéncia, estando
implicito o adjetivo “devagar” . .
C) expressar um estado ou condi¢ao positiva do sujeito implicito, funcionando como

verbo de ligagao. .
D) denotar uma a¢ao de deslocamento, enfatizando a mobilidade do produto.

12
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Leia o texto abaixo para responder as questdes 04 e 05.

0 LIXO E SEU

A RESPONSABILIDADE
EDETODOS!

FAGA COLETA SELETIVA:
CONDICAD PARA UMA CIDADE MELHOR.

Disponivel em: https://bairrolimpo.blogspot.com/2011/03/material-publicitario.html. Acesso em: 15 jan. 2025

ATIVIDADE 4

D102_P Reconhecer o efeito de sentido decorrente da exploragcdao de recursos
ortograficos e/ou morfossintaticos.

Na frase "O lixo é seu", a palavra foi destacada foi utilizada para

A) indicar uma relacdo de posse literal, afirmando que o lixo pertence a um leitor
especifico.

B) estabelecer uma conexdao entre o lixo e o leitor, atribuindo, a este, a
responsabilidade pelo descarte adequado.

C) apresentar uma ac¢do que o leitor deve realizar em relacdo ao lixo, como
descarta-lo de forma correta.

D) mostrar que o lixo sera responsabilidade de alguém no futuro, dependendo da
atitude do leitor.

13



SAEB - Analisar os mecanismos que contribuem para a progressao textual.

Na campanha publicitaria "O LIXO E SEU. A RESPONSABILIDADE E DE TODOS!", o
uso da estrutura "O LIXO E SEU" e "A RESPONSABILIDADE E DE TODOS"
contribui para a progressao textual ao

A) mostrar que a responsabilidade é um dever exclusivo das autoridades publicas, e
ndo da populacao.

B) enfatizar a ideia de que o lixo é responsabilidade exclusiva de quem o produz,
sem envolver outras pessoas.

C) apresentar uma abordagem passiva sobre a responsabilidade, sugerindo que nao
ha acdo necessaria por parte dos cidadaos.

D) criar um contraste entre os individuos e a coletividade, destacando a importancia
da acao pessoal e do esforco comum.

Leia o texto abaixo.

edward
MAOS DE CENOURA

Uma historia que vai cortar coracoes ¢ pregos.
[/

-
Aqui a nolure1a é o estrelo  ( HORTIFRUTI

Disponivel em: https://www.getro.com.br/2009/08/a-natureza-e-a-estrela-de-novo/. Acesso em: 09 jan. 2025.
Imagem melhorada por Inteligéncia Artificial.

Aqui a natureza é
a estrela

D102_P Reconhecer o efeito de sentido decorrente da exploracdao de recursos
ortograficos e/ou morfossintaticos.

Na frase “Aqui a natureza é a estrela”, a palavra em destaque foi utilizada para

A) apresentar a natureza como elemento de destaque na propaganda.

B) transmitir uma ideia de ac¢do realizada pela natureza.

C) indicar que a natureza esta sendo transformada em estrela pelo hortifrati.
D) ressaltar uma comparagado explicita entre a natureza e uma estrela do céu.
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SAEB - Produzir texto em lingua portuguesa, de acordo com o género textual e o tema
demandados.

Explore o Espirito Santo: Uma Jornada Inesquecivel

Vocé foi escolhido(a) para fazer parte de uma equipe criativa com a missdao de
promover o estado do Espirito Santo como destino turistico.

Instrucoes:
Objetivo da campanha: o objetivo principal da campanha é atrair novos turistas
para o estado do Espirito Santo, destacando suas belezas naturais, cultura,
gastronomia e experiéncias unicas.

Elementos obrigatérios:

e Slogan criativo, com uma frase impactante que sintetize a esséncia do estado e
desperte o desejo de visitacao.

e Imagens ou ilustracdes que representem 0s principais atrativos turisticos do
Espirito Santo (praias, montanhas, cultura, festas tipicas, culinaria etc.).

e Texto de apoio, apresentando descricdo curta que explique por que o Espirito
Santo é um destino imperdivel para os turistas.

Ferramentas digitais:

Ha diversas ferramentas digitais que podem auxiliar na
produc¢do de propagandas.

Uma delas é o Canva. Com o e-mail institucional
(@aluno.edu.es.gov.br), é possivel acessar diversos recursos da
plataforma.

Acesse pelo Qr-Code ou pelo link: https://www.canva.com/pt_br/
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PARA REFLETIR

1. Qual é o principal objetivo da campanha?
O principal objetivo da campanha é conscientizar a sociedade sobre a exploracéo sexual de criangas e
adolescentes, incentivando a denuncia e a a¢do para combater essa prdtica, além de sensibilizar a comunidade

sobre a importéncia da protecdo infantil.

2. A mensagem da campanha esta clara e acessivel ao publico-alvo?

Sim, a mensagem estd clara e acessivel. O uso de frases diretas, como "Nenhuma crian¢ca merece ser abusada”,
facilita a compreenséo da gravidade do problema. Além disso, o nimero de telefone para dendncia (Disque
Direitos Humanos 100) é facilmente reconhecivel e proporciona uma maneira simples de acdo para o publico.

3. Quais emoc¢des a campanha busca despertar (ex.: empatia, indignacao, esperanca)?

A campanha busca despertar emog¢es de indignacdo e empatia. A ideia de que "nenhuma crianga merece ser
abusada" provoca uma reacdo de repulsa ao abuso e também promove a empatia, fazendo com que as
pessoas se coloquem no lugar das vitimas e se sintam motivadas a agir. A campanha também pode instigar um
sentimento de urgéncia e responsabilidade social.

4. Para quem a campanha parece ser destinada (ex.: pais, educadores, criancas, toda a sociedade)?
A campanha parece ser destinada a sociedade como um todo, mas com foco especial em adultos responsadveis,
como pais, educadores e profissionais da drea da satde e assisténcia social. O objetivo é mobilizar todos os
setores da comunidade para a causa da protecdo infantil.

5. A linguagem utilizada é apropriada e eficaz para alcancar esse publico?

Sim, a linguagem é simples, direta e eficaz para o publico-alvo. O uso de frases curtas e impactantes,
combinadas com um numero de dendncia, facilita o entendimento e o engajamento do publico, incentivando a
acdo imediata. A linguagem também se destaca por ser empdtica e assertiva.

6. Quais elementos visuais (cores, imagens, fontes) sdo usados? Eles sdo adequados para o tema
sensivel?

Os elementos visuais incluem o uso da flor amarela e o maio laranja. A cor laranja, especialmente associada a
campanha de combate a exploracdo sexual infantil, é vibrante e chamativa, transmitindo urgéncia. A flor
amarela, por sua vez, pode ser vista como um simbolo de esperanca e renascimento. As fontes provavelmente
s@o claras e legiveis, garantindo que a mensagem seja compreendida com facilidade.

Esses elementos visuais séio adequados para o tema sensivel, pois transmitem seriedade e ao mesmo tempo um
apelo positivo, encorajando a mudanca.

7. Como os elementos visuais ajudam a reforcar a mensagem da campanha?

Os elementos visuais ajudam a reforcar a mensagem ao criar uma associa¢@o imediata entre a cor laranja e a
causa do combate a explora¢do sexual infantil, tornando a campanha visualmente identificdvel. A flor amarela
transmite um sentido de cuidado e protecéo, enquanto o uso simples e direto das palavras com a cor
destacada aumenta o impacto e torna a mensagem mais memordvel. A combinagéo de cores vibrantes e o
apelo direto ajudam a atrair a aten¢éo do publico, tornando a campanha mais eficaz em gerar conscientizacdo
e mobilizagéo.
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ATIVIDADE 01: C

O verbo de ligacdo “é” estabelece uma relacéo entre o sujeito e seu predicativo, indicando que “protecdo” é
um direito essencial e que “cuidar” é um dever. Dessa forma, ele néo exprime a¢do, posse ou énfase no
destinatdrio, mas sim uma caracteristica fundamental dos termos centrais da campanha.

ATIVIDADE 02: B
As frases curtas e diretas ajudam a organizar as ideias, conectando a prote¢do como um direito e o
cuidado como um dever, tornando a mensagem clara e objetiva.

ATIVIDADE 03: C

A palavra "anda" néo estd sendo usada com seu significado literal de caminhar, mas como um verbo de
ligac@o que conecta o sujeito implicito (quem tem) ao predicativo (bem), sugerindo que quem possui o
produto se comporta ou se apresenta de forma positiva.

ATIVIDADE 04: B

o verbo "é" funciona como um verbo de liga¢éo, conectando o sujeito "o lixo" ao predicativo "seu". Essa
construgdo atribui ao leitor a responsabilidade sobre o lixo, alinhando-se ao objetivo da propaganda de
conscientizar sobre a importancia do descarte correto e da coleta seletiva. A mensagem reforca a ideia de
que o cuidado com o lixo é um dever individual.

ATIVIDADE 05: D
A campanha utiliza a progress@o textual por meio da repeticdo da ideia central, reforcando que o lixo é de
responsabilidade de cada individuo, mas a solugcéo para o problema é coletiva, ou seja, depende da acéo
conjunta de todos.

ATIVIDADE 06: A
Explicagdo: O verbo de ligacdo "é" confere a frase um cardter de identidade ou equivaléncia, destacando a
valorizagéo da natureza como ponto central da propaganda.

ATIVIDADE 07: PRODUGAO TEXTUAL:

Na produgéo deste texto, espera-se que o(a) estudante consiga criar uma campanha publicitdria eficaz
que promova o Espirito Santo como destino turistico, considerando os elementos que compdem o estado,
como suas belezas naturais, cultura, gastronomia e experiéncias Unicas. O objetivo é que o(a) aluno(a)
elabore um slogan criativo, capaz de sintetizar a esséncia do Espirito Santo e despertar o desejo de
visitagcdio, utilizando uma linguagem persuasiva e envolvente.

Além disso, espera-se que o(a) aluno(a) produza um texto de apoio, que seja conciso e informativo,
destacando os principais atrativos turisticos do estado. O texto deve ser claro e objetivo, apresentando de
forma atraente as qualidades do Espirito Santo, como suas praias, montanhas, festas tipicas e culindria,
sempre com um tom que convida o publico a explorar o destino.

Por fim, espera-se que o(a) estudante faca uso de elementos visuais (caso a atividade envolva uma
apresentacdo), como imagens e ilustracbes que representem os pontos turisticos do Espirito Santo. Esses
elementos devem ser escolhidos de forma estratégica para reforcar a mensagem da campanha e tornar a
proposta mais cativante e visualmente interessante, impactando o publico-alvo.

A producdo do texto deve demonstrar habilidades na cria¢do de contetudo publicitdrio, com foco no
apelo turistico, e atender aos requisitos de clareza, coesdo e criatividade.
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