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Analisar formas
contemporaneas de
publicidade em
contexto digital

(advergame, anuncios
em  videos, social
advertising, unboxing,
narrativa

mercadolégica,  entre
outras), e pecas de

campanhas
publicitarias e politicas
D055_P (cartazes, folhetos,

Estabelecer | anuncios, propagandas
relacio entre a | &M diferentes midias,
spots, jingles etc.),

teseeos | jjentificando valores e
argumentos | representacdes de
oferecidos para| situacdes, grupos e
sustenta-la. | configuragdes  sociais
veiculadas,
desconstruindo
estereétipos,
destacando estratégias
de engajamento e
viralizagdo e explicando
os mecanismos de
persuasdo utilizados e
os efeitos de sentido
provocados pelas
escolhas  feitas em
termos de elementos e
recursos linguistico-
discursivos, imagéticos,
sonoros, gestuais e
espaciais, entre outros.

- Planejamento
de textos em
contexto digital
de pecas
publicitérias e
politicas;

- Estratégia de
produgéo:
planejamento de
textos
informativos;

- Estratégia de
produgéo:
textualizacdo de
textos
informativos;

- Estratégia de
produgéo:
planejamento,
textualizagdo,
revisdo e edi¢do
de textos
publicitarios.

Analisar o contexto de
produgado, circulagdo e
recepcdo de textos
publicitarios.
Analisar pecas
publicitarias em
diferentes midias.
Reconhecer o
mecanismo de
persuasdo em textos
publicitarios.
Relacionar textos e
discursos da
publicidade.
Analisar escolhas de
recursos linguisticos e
multissemidticos e seus
efeitos de sentido.

comprometido com
a sociedade local.

linguisticos e
multissemidticos;
- Relagdo do texto
com o contexto de

produgdo e

experimentagdo de
papéis sociais.

Comparar
noticias e falsas
noticias, para
identificar
regularidades dos
géneros.

OEIEoEE EXPECTATIVA DE OBJETODE | EXPECTATIVA DE
DESCRITOR  DESCRITOR HABILIDADE CONHECIMENTO APRENDIZAGEM DA HABILIDADE CONHECIMENTO |APRENDIZAGEM DA F:::::EIT\:EAD;
SAEB PAEBES AR DA HABILIDADE HABILIDADE ASSOCIADA DA HABILIDADE |  HABILIDADE G
ERNCIRAL PRINCIPAL ASSOCIADA ASSOCIADA RELECON S
Analisar diferentes
intencionalidades e
EM13LP09 Comparar o interesses nas formas de
tratamento dado pela explicar o portugués.
gramatica tradicional e Analisar recortes e
pelas gramaticas de abordagens da gramatica
uso  contemporaneas prescritiva e seu papel na
D102_P em relagdo a diferentss cotnfigqragég do
Reconhecer o | tépicos gramaticais, de . portugués-padrao.
efeito de sentido fO'Pma ag perceber as |° Morfgssmtaxe das Analisar recortes e
decorrente da_| diferencas de diferentes abordagens das gramaticas I 0
= abordagem e o |gramaéticas (norma- descritivas de usos do Usar
exploragdo de | fonsmeno da variacio padrao, norma portugués no Brasil e seu ) procedimentos de
recursos linguistica e analisar culta, norma papel na compreens&o das - Curadoria de checagem de
ortograficos e/ou motivacdes que levam ' variedades de prestigio e informacao; noticias
morfossintaticos| a0 predominio  do popular etc.). estigmatizadas no - Consideracso das (verificacioe | ¢ (EM13CO19)
ensino da  norma- portugués brasileiro. EM13LP57/ES condictes de avaliaco de Expor,
padréo na escola. Fazer uso consciente e Ter criticidade e < - veiculo, fonte, argumentar e
reflexivo de normas e | percepcéio mediante produgdo; data e local da negociar
regras, considerando iculacses de fat - Relagdo entre blicacs
contextos de producdo, | Veiculagdes de fatos textos: publicagdo, propostas,
circulagio e recepcio de noticiosos falsos R . d autoria, URL, produtos e
textos. (fake news) para | ~Reconstrucdo da formatagao; servicos,
evitar a reprodugdo textual|da~de € comparagéo de utilizando
e a manipulacio de compreenséo dos diferentes fontes); diferentes
tais noticias, efeitos de sentido [ . Consultar midias e
se éti provocados pelos ferramentas e ferramentas
mantendo-se ético e sos de recursos sites checadores; digitats,
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» Contextualizacao

A A

Informamos que, a partir da Quinzena 14, o Material Estruturado incluird todo
o conteudo relativo a esta quinzena, de modo a ndo haver mais duas capas e
sintetizar o conteudo em um unico volume. Esperamos, assim, que essa
mudanca facilite o seu trabalho, planejamento e sua organiza¢éio em sala de
aula.

Informamos, ainda, que o periodo de 22 a 26/09 sera destinado a preparagdo para
a 3.7 edicdo da Avaliagcéo de Monitoramento da Aprendizagem (AMA); por esse
motivo, o material foi reduzido.

Caro(a) professor(a),

Nesta quinzena, os(as) estudantes terao a oportunidade de relembrar os conceitos
de artigos definidos e indefinidos, bem como de numerais (cardinais, ordinais,
multiplicativos e fracionarios). Paralelamente, eles(elas) aprenderdo como essas
categorias gramaticais se aplicam no contexto da linguagem publicitaria. Além disso,
as atividades propostas promoverdao o desenvolvimento da habilidade de expor
ideias, argumentar e negociar, utilizando diferentes midias e ferramentas digitais.
Assim, o foco sera a analise critica de textos publicitdrios e o uso estratégico de
recursos tecnolégicos na elaboracao de discursos persuasivos.

pRO7,
S
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Conceitos e -
Contetidos

Artigos e numerais sdo elementos fundamentais na lingua portuguesa,
desempenhando func¢des distintas, mas igualmente importantes. Enquanto os
artigos, como “0” e “um”, determinam se um substantivo € definido ou indefinido, os
numerais, como “dois” e “terceiro”, expressam quantidades, ordens ou posicdes.
Compreender essas diferencas é essencial para garantir uma comunicacdo precisa e
clara.

ARTIGOS

Observe o seguinte post, de uma fabricante de picolés, do dia 1° de abril de 2025 :

@ eskimosorvetesoficial & 2 d

O sabor que nao pode faltar na mesa
dos brasileiros! & %
Ver traducao

] ‘ CSEINGRI N Ic 22 h

Estdo é atrasados, tem pote de
—

sorvete desse sabor no meu

congelador desde quando eu era
crianca &

9.305 curtidas Responder \Ver traducdo
Ver todas as 129 respostas

CAY B vz 2aldd 2 d

- e S

60 curtidas Responder

Ver todas as 1 respostas

Disponivel em: https://www.instagram.com/p/DH6DamDsmo0O/. Acesso em: 01 abr. 2025.

No comercial ficticio "O basico bem feito chegou"”, o uso do artigo "o0" confere
especificidade ao substantivo "basico", sugerindo que se trata de algo de alta
qualidade e ndo apenas algo simples, ou seja, o exclusivo e Unico sabor que nao
pode faltar na mesa dos brasileiros e que gera uma expectativa de um produto bem
executado. No entanto, considerando o contexto do 1° de abril, Dia da Mentira para
algumas pessoas, essa escolha irdnica do artigo pode enganar o publico, criando um
elemento de surpresa e humor ao revelar que a promessa pode nao ser verdadeira.
Assim, a expectativa provocada pelo anuncio pode ser subvertida, gerando humor
ao quebrar a confianca do consumidor de maneira inesperada, o que, inclusive,
pode ser verificado nos comentarios, em que os leitores dessa midia confessam suas
proprias confusdes. Com esse post, a empresa, por meio do humor, quer promover
sua marca.
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O artigo é uma palavra que acompanha o substantivo e tem a funcdo de indicar se
estamos nos referindo a algo especifico ou de maneira geral. Por exemplo:

Na frase "O gato esta dormindo", Ja na frase "Um gato esta dormindo
o artigo "o" indica que estamos no telhado", o artigo "um" mostra
falando de um gato especifico, que nao estamos falando de um gato
possivelmente ja conhecido pelas especifico, mas de um gato qualquer,
pessoas envolvidas na conversa. de maneira mais geral e indefinida.

Disponivel em:
https://br.pinterest.com/pin/96968198221515415/
Acesso em: 01 abr. 2025.

Disponivel em:
https://br.pinterest.com/pin/1618549863514649/
Acesso em: 01 abr. 2025.

Portanto, o artigo ajuda a dar contexto e clareza sobre o grau de especificidade do

substantivo. Observe os exemplos a seguir e as defini¢des:

GENERO

A blogueira chegou.

O drone veio com defeito.
O artigo varia de acordo com
0 género do substantivo.
Substantivos masculinos recebem
o artigo "o" (ex.: o drone), enquanto
substantivos femininos recebem o
artigo "a" (ex.: a blogueira). Essa
concordancia entre artigo e
substantivo é essencial para
a estrutura gramatical
correta da frase.

Os artigos sao palavras
que "vivem em funcao do
substantivo", ou seja, eles
sempre acompanham o
substantivo e dependem dele para
determinar sua forma. Isso quer dizer
gue os artigos vao sofrer variacdes
conforme as caracteristicas do
substantivo, como o género (se é
masculino ou feminino) e
0 numero (se é singular
ou plural).

NUMERO

Os roteadores estragaram.
A flexdo dos artigos ocorre
quando eles concordam com
0 numero do substantivo.
Se o substantivo estiver no singular, o
artigo sera no singular (ex.: o roteador), e
se o substantivo estiver no plural,
o artigo também sera no
plural (ex.: os roteadores).
Isso garante a concordancia
nominal na frase.




Veja como a campanha publicitaria (conjunto de ac¢des planejadas para promover
um produto, servico, marca ou ideia) da empresa capixaba Brametal tem o objetivo
de gerar interesse e impulsionar a acao dos consumidores.

F o
¢33 brametal

& brametal Estamos sempre ligados em projetos e agdes
—  que visam ajudar pessoas e preparar, ainda mais, o
mercado para novos sucessos.

Sdo diferentes acGes promovidas e patrocinadas, todas
com foco na responsabilidade social de uma empresa do
nosso porte com o desenvolvimento humano e
comunitario.

Caonheca mais no site Brametal e nos acompanhe por aqui,
onde mostraremos mais sobre as a¢des futuramente!

Fazer o bem
é a fonte da QY i

nossa energia! ¥

70 curtidas
23 de julho de 2024

s BRAMETAL

Disponivel em: https://www.instagram.com/p/C9xaL_2tZ39/. Acesso em: 01 abr. 2025.

Na frase "Fazer o bem é nossa fonte de energia", o uso do artigo "o" confere ao
substantivo "bem" um carater especifico e central para a identidade da marca.
Nisso, percebe-se a flexdo de género e numero deste artigo. Isso sugere que a a¢ao
de fazer o bem é fundamental para a empresa, enfatizando seu compromisso com
principios solidos e positivos. O artigo ajuda a dar for¢ca a mensagem e criar uma
conexao emocional com o publico.

TIPOS DE ARTIGOS

Na lingua portuguesa, existem apenas dois tipos principais de artigos. Sao eles:

Artigos definidos: eles indicam que o substantivo ao
qual se referem é especifico ou conhecido.
Exemplo:
e O policial (indica que é um policial especifico, ja
conhecido ou determinado).
e A doutora (refere-se a uma doutora especifica).
* Os carrinhos (plural de "o carrinho", indicando
objetos especificos).

Artigos
definidos:
- 0,4, 0s, as.

Artigos indefinidos: eles indicam que o
substantivo ao qual se referem é indeterminado ou

genérico, ou seja, ndo esta especificado. ~ Artigos
Exemplo: indefinidos:
e Um agasalho (qualquer um, ndo especifico). um,uma, .
* Uma carta (qualquer uma, ndo especifica). - uns, umas.
e Umas fotografias (plural de "uma fotografia",
indicando fotografias nao especificas). : -
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Na frase "Conectar
€ 0 N0SSO espirito",
CIPIRIT@® | “° . v
Jummit publicitaria do
207 evento Espirito
Summit, o uso do
artigo "o" antes de
TAaR E O "Nosso espirito"
R tem um papel

importante na
construcdo do

significado da
O Espirito Hub foi estabelecido em 2022 por empreendedores capixabas ==
com objetivo de tornar a regido Norte em um polo nacional de inovacdo.
A Espirito Summit é um evento anual de empreendedorismo,
sustentabilidade, criatividade e business.

Disponivel em: https://www.sympla.com.br/evento/espirito-summit/2173269 e
https://www.espiritohub.com.br/ Acesso em: 01 abr. 2025.

Ao usar o artigo definido, a campanha transmite a ideia de que "conectar" é parte
integral do propésito e da filosofia da empresa, reforcando que essa conexdo vai
além de uma simples acdo — ela é o espirito da organiza¢do. Isso personaliza o
conceito de "conectar" e destaca a importancia dessa acao como algo fundamental
para a missao da empresa.

O uso do artigo "o", portanto, ajuda a dar énfase e autoridade a frase, tornando a
mensagem mais impactante e clara. Ele sugere que a conexdo ndo é apenas uma
caracteristica, mas uma qualidade essencial e definidora da marca Espirito Hub,
criando uma relagdo mais forte e emotiva com o publico-alvo do evento.

Na frase "Leve uma : U g e
uva e doe um par  EXTRABOM
n ; “""-——-—""— :
de |UVaS 7 da £ Supermercados j
4 —n e II

campanha —

publicitaria do
Extrabom, o uso

W LEVE UMA UVA E DOE
) UM PAR DE LUVAS.

dos artigos "uma" e |} -
"um" tem um papel e aihq doncao,
importante na

construcao do Disponivel em: https://www.folhavitoria.com.br/economia/negocios/mp-assina-a-
sentido e na tradicional-campanha-do-agasalho-do-extrabom/ e https://encurtador.com.br/BeDoO

abordagem ludica Acesso em: 01 abr. 2025.

da mensagem. g’
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O artigo indefinido é utilizado, nesse caso, para indicar que se trata de algo genérico
ou nado especificado, o que contribui para a ideia de qualquer cacho de uva, sem
necessidade de algo especifico ou de alto valor.

Ao mesmo tempo, a simplicidade do uso de "uma" uva e "um" par de luvas facilita a
rima e a conexdo entre as duas partes da frase, tornando a mensagem mais
memoravel e divertida, alinhada com o tom lddico da campanha.

Além disso, o uso do artigo indefinido reforca o carater inclusivo da campanha,
estimulando as pessoas a se envolverem com pequenas doacdes, tornando a a¢ao
acessivel e incentivando a solidariedade de forma descomplicada. A leveza da
mensagem, com o uso de artigos indefinidos, também facilita a assimilacao da ideia
pela populagdo, tornando-a mais préxima e envolvente.

NUMERAL

O numeral é uma classe de palavras que tem a fun¢do de indicar quantidade,
ordem, posicao ou parte de algo. Ele pode ser usado para contar coisas, organizar
elementos em uma sequéncia ou indicar fra¢fes e multiplicacdes. Veja esse anuncio
da empresa capixaba Frisa:

4 O FRISA marca presencga na
Gulfood Dubai 2025!

A Gulfood é uma das maiores feiras
internacionais de alimentos e bebidas,
reunindo mais de 5.000 expositores de
120 paises e atraindo mais de 150.000

visitantes do setor.

Nossa participacdo neste evento é
crucial para expandir nossa presenca
global, mostrar a exceléncia dos
nossos produtos, criar novas
oportunidades, fortalecer nossa
posi¢do no mercado halal e
estabelecer parcerias internacionais
estratégicas.

Gutlfc;od | O o

1721 FEB 2025 | DUBAI WORLD TRADE CENTRE

0 FRISA ESTA EM DUBAI!

Estamos marcando presenca na 302 Gulfood,
uma das maiores feiras de alimentos do mundo,
levando todo o sabor e a qualidade do Brasil.

(FRISA)
Disponivel em: https://www.agazeta.com.br/conteudo-de-marca/frisa-a-industria-capixaba-alimentando-
0-mundo-1222 e https://www.instagram.com/p/DGN5xpaycs6/ Acesso em: 01 abr. 2025.

E mais uma oportunidade de conexdo
com o mundo e de mostrar o melhor
do FRISA!

Na frase "Estamos marcando presenca na 307 Gulfood, uma das maiores feiras de
alimentos do mundo", da campanha publicitaria do Frisa, o numeral "30%" tem um
papel importante ao conferir especificidade e prestigio ao evento mencionado, a
Gulfood. O numeral ordinal "30%" (abrevia¢do de "trigésima") indica que esta é a 30°
edicao da feira, o que transmite a ideia de tradicdo e longevidade do evento,
reforcando a importancia e relevancia da participagdo do Frisa. Isso, portanto,
transmite confianca ao associar o Frisa a um evento significativo, reforcando sua
competéncia e reconhecimento no mercado internacional.



- 5 *,
. CONEXOeS wmaremaricas $
+

Existem diferentes tipos de numerais, e cada um tem uma funcdo especifica. Vamos

ver os principais tipos de numerais:
MICROCREDITO
CRESCEMS_)S_*—)

Numeral cardinal: J | JUNTAS

indica a quantidade exata de algo. Ele

responde a pergunta "quantos?". ey f ottty
Ex.: - um, dois, trés, dez. ! ‘U b '
, TAXA PRE-FIXADA DE
- Pague em ate 36 meses. e i 1,19%* a.m.

- Quantos meses? 36. ( |1é-se “trinta e seis”)
PAGUE EM ATE
36 MESES

S&P Global

Disponivel em: https://www.instagram.com/p/DHrUaFTNCue/
Acesso em: 01 abr. 2025.

Numeral ordinal:
indica a posi¢ao ou ordem de algo em
: oo L | uma sequéncia. Ele responde a pergunta
¥ 1 "qual posi¢ao?".
Ex.: - primeiro, segundo, terceiro
- A EDP esta em 1° lugar.
- Qual posicdo? 1°( 1é-se “primeiro”)

=%

A EDP esta em1°lugar

entre as utilities elétricas

Disponivel em:
https://www.instagram.com/p/COSCjYTvTMy/. Acesso em:
01 abr. 2025.

Numeral multiplicativo: indica a ideia de
multiplicacdo, ou seja, quando algo é
repetido uma determinada quantidade de
vezes.

Ex.: - dobro, triplo, quadruplo.

- Ganhe cashback em dobro do PicPay.
(duas vezes mais.)

Disponivel em: https://www.poupardinheiro.com.br/cashback-
em-dobro-no-picpay-card. Acesso em: 01 abr. 2025.

CARTEIRA DE ESTUDANTE PRONTA EM MINUTOS

Numeral fracionario:
indica a parte de um todo, ou seja,
fracdes.
Exemplos: - meio, ter¢o, quarto, metade.
- Pague metade no cinema. (Quanto no
cinema? Metade.)

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=V68aoZkORvw
Acesso em: 01 abr. 2025.
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DISTINCAO ENTRE “UM” NUMERAL E “UM” ARTIGO

"Um" como artigo indefinido: refere-se a um ser ou objeto de forma geral, sem
especificacao, de maneira vaga, imprecisa, e seu plural é "uns". Por exemplo, em "A
melhor propaganda é feita por um cliente satisfeito" e "A melhor propaganda é
feita por uns clientes satisfeitos". Também pode ser substituido sem prejuizo de
sentido, como em "A melhor propaganda é feita pelo cliente satisfeito".

“A melhor
feita por um
cliente satisfeito.” ........

https://www.instagram.com/onlea
- Philip Kotler d.mkt/p/C23IrhcLpsZ/. Acesso
em: 01 abr. 2025.

"Um" como numeral: indica quantidade e pode ser acompanhado de palavras
como "s@", "apenas" ou "unico". Também pode ser substituido por outros numeros,
como em “A cada R$100 em compras vocé ganha um numero da sorte”, pois o
numero um poderia ser trocado por outro.

L dcheiosidelprodutos!

[Elvales-compra,

Cadastre-se no site
enchaseucarrinhoassai.com.br.

A cada R$ 100 em compras voce
ganha um ndmero da sorte!

Disponivel em: https://www.assai.com.br/campanha/campanha-encha-seu-carrinho-e-
concorra-a-um-carrao-encerrada. Acesso em: 16 abr. 2025.
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v/ Livro Didatico “Se liga nas Linguagens-
Portugués”, PNLD 2021 do Ensino Médio.

Pdf do arquivo disponivel em:
https://abrir.link/mmytK

Contetido e atividades: “Numeral, artigos e
atividades”, pp. 294 a 299 (no pdf).
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https://abrir.link/mmytK

CHOCOLATES GAROTO. Novo Crocribe. Instagram, 9 out.

utm_source=ig_web_button_share_sheet&igsh=ZDNIZDcOMz

3 = ] *
. CONEXOeS wmaremaricas
+

= Atividades

Leia o texto a seguir.

£ patrickmaia e cif.limpadores
~P Audio original

g patrickmaia @ A @cif.limpadores resolveu limpar uma nova
& superficie: a nossa boca suja. Trecho do @chevetalks com
@sterblitch

2d Ver tradugéo
PATRICK MAIA. Reel em parceria com @cif.limpadores. Instagram, 04 abr. 2025. Disponivel em:

https://www.instagram.com/patrickmaia/reel/DH_6e1XS0SX/. Acesso em: 4 abr. 2025. [Adaptado
para fins didaticos]

D102_P Reconhecer o efeito de sentido decorrente da exploracdo de recursos
ortograficos e/ou morfossintaticos.

Nesse texto, no trecho “A @cif.limpadores resolveu limpar uma nova
superficie”, o termo destacado foi usado para

A) apontar que a superficie é conhecida e Unica.

B) indicar a acao de limpeza para mais de uma superficie.

C) apresentar a superficie como algo novo e ainda ndo mencionado.

D) enfatizar que a superficie ja foi limpa antes.

E) indicar que a superficie sera sempre a mesma.

Leia o texto a seguir.

NEM RIVAIS, NEM INIMIGOS!
OS DOIS NA CAIXA MAIS

2024. Disponivel em:
https://www.instagram.com/garotochocolates?

IXNw==, Acesso em: 4 abr. 2025.

1


https://mundodomarketing.com.br/cif-substitui-bips-de-palavroes-por-sua-marca-em-acao-nos-principais-podcasts-do-brasil
https://www.instagram.com/cif.limpadores/
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D102_P Reconhecer o efeito de sentido decorrente da exploracdo de recursos
ortograficos e/ou morfossintaticos.

No texto, no trecho “Os dois na caixa mais uaaau”, o numeral destacado foi
usado para

A) indicar a quantidade de caixas disponiveis no mercado.

B) reforcar que a marca so trabalha com produtos duplos.

C) sugerir que apenas dois bombons acompanham a caixa.

D) destacar a presenca de dois sabores juntos na mesma caixa.

E) mostrar que o consumidor pode escolher apenas um entre dois sabores.

Leia o texto a seguir.

\:DW;J&J‘G«&S/,
> criangas -
Sabor irresistivel
para toda a Familia

¥
:
3
F
i
P

PASSATEMPO NESTLE. Passatempo. Instagram, 18
set. 2020. Disponivel em:
https://www.instagram.com/p/CFSGIS2hrUc/?
utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRIODBiNWFI
==. Acesso em: 4 abr. 2025.

ATIVIDADE 3

D102_P Reconhecer o efeito de sentido decorrente da exploracdo de recursos
ortograficos e/ou morfossintaticos.

No texto, no trecho “Sabor irresistivel para toda a familia”, o artigo destacado
foi usado para

A) indicar que todos os membros da familia irdo gostar do produto.

B) sugerir que o produto é voltado apenas para as criancas da casa.

C) apontar que qualquer tipo de familia pode consumir o produto.

D) enfatizar que s6 uma familia especifica podera apreciar o sabor.

E) gerar um sentido vago, sem definir o publico-alvo da propaganda.
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Leia o texto a seguir.

ASSEMBLEIA DAS GAUCHAS E GAUCHOS

v A CASA DOS GRANDES DEBATES  se——

— 2015 - 2019 —

Assembleia
. - @ Legislativa

R RRT L CARR R v sbercs B /sssemoistin : Estacks o Fio Grande do 1. @ osembisian (@) strs porne/ratinassembisia

ATIVIDADE 4

DO055_P Estabelecer relagao entre a tese e os argumentos oferecidos para sustenta-la.

Um argumento usado para mostrar a importancia de se alimentar melhor é:
A) “[...] antes de abrir a boca, abra a cabeca”

B) “[...] uma sociedade mais saudavel se faz com informacao e escolhas certas.”
C) “Em outubro, informe-se e participe da mobilizacao cidada pela alimentacdo.”
D) “Em debate, um sistema alimentar mais justo, seguro, saudavel e sustentavel.”
E) “Novos modelos de producdo alimentar”.
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Leia o texto a seguir.

jjzaparty O Poder da Historia na Arte de Vender

Desde os tempos mais remotos, as narrativas moldam nossas
crencas, inspiram agdes e conectam pessoas. Jesus falava
contando historias, e seus ensinamentos atravessaram
séculos. Politicos bem-sucedidos nao apresentam apenas cc
propostas; eles contam histérias que fazem o eleitor se e

enxergar no futuro que prometem. Advogados que vencem A histéria é (0]
casos nao apenas citam leis, mas constroem narrativas 2
coracao da

envolventes que convencem jurados. E os melhores

vendedores? Eles ndo vendem produtos, vendem histdrias, e

quem domina essa arte sempre leva a melhor. ve nda.
Na comunicacdo, contar histérias ativa a imaginaco, g
transporta o ouvinte para dentro da sua realidade e faz com
que ele viva a experiéncia antes mesmo de toma-la como
decisdo. Quando uma historia € bem contada, ndo ha espago
para objecOes, porque ninguém pode discordar da sua
propria vivéncia. E por isso que, no mundo das vendas, existe
uma maxima: quem fala primeiro, perde; quem faz perguntas,
ganha; mas quem conta a melhor histéria, sempre vence.

Ela e a munigGo para a influéncia.

JJZAPARTY. O Poder da Histdria na Arte de Vender. Instagram, 1° abr. 2025. Disponivel em:
https://www.instagram.com/p/DH5px9GXEPT/. Acesso em: 4 abr. 2025.[trecho]

DO055_P Estabelecer relacdo entre a tese e os argumentos oferecidos para sustenta-la.

A frase de destaque do post afirma que “A histdria é o coracao da venda”, sugerindo
que a narrativa é essencial para convencer e influenciar as pessoas no contexto da
comunicacgao e das vendas. Destaque do texto um argumento que sustente essa tese.

Aprenda g contar a historia certa;
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