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OBJETO DE

Produzir texto
em lingua
portuguesa, de
acordo com
o género
textual e o
tema
demandados.

e/ou produgdo de
textos dos mais
diversos géneros e
campos de atuagao.

na vida social.

Ler, escutar e produzir textos

orais, escritos e
multissemidticos que
circulem em  diferentes
campos de atuagdo e midias,
com compreensao,
autonomia, fluéncia e
criticidade, de modo a se
expressar e partilhar
informagdes,  experiéncias,

ideias e sentimentos, e
continuar aprendendo.

EF69LP08
Revisar/editar o texto
produzido - noticia,
reportagem, resenha,
artigo de opinido, dentre
outros -, tendo em vista
sua adequagdo ao
contexto de produgdo, a
midia em questdo,
caracteristicas do
género, aspectos
relativos a textualidade,
arelagdo entre as
diferentes semioses, a
formatacdo e uso
adequado das
ferramentas de edicdo
(de texto, foto, dudio e
video, dependendo do
caso) e adequagdo a
norma culta.

Revisdo/edicdo
de
texto informativo
e
opinativo

Publicar textos de interesse

geral (editorial) nos espacos

reservados ao leitor, em seu
respectivo campo jornalistico.

circulagdo -, ao modo
(escrito ou oral; imagem

estética ou em
movimento  etc.), a
variedade linguistica
e/ou semidtica
apropriada a  esse

contexto, a construgdo
da textualidade
relacionada as
propriedades textuais e

do género), utilizando
estratégias de
planejamento,
elaboracéo, revisdo,
edicdo,
reescrita/redesign e
avaliagdo de  textos,
para, com a ajuda do
professor e El

colaboragdo dos colegas,
corrigir e aprimorar as
produgbes  realizadas,
fazendo cortes,
acréscimos,
reformulagdes,
correcdes de
concordancia, ortografia,
pontuagdo em textos e

editando imagens,
arquivos sonoros,
fazendo cortes,
acréscimos, ajustes,

acrescentando/alterand
o efeitos, ordenamentos
etc.

Textualizagdo

de diferentes
géneros,
considerando as
condigdes de
produgao,
circulagdo e
recepgao.

Produzir textos
estruturados pela
intertextuali-
dade, por
parafrase, citagdo
ou estilizagdo.

Utilizar recursos
linguisticos e
multissemiéticos
para efeitos de
sentido.
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Apropriar-se da linguagem
escrita, reconhecendo-a
EFOILPO4/ES como forma de interagdo nos
Escrever textos diferentes  campos  de | EFe9LPO7 Produzir
corretamente, de atuacdo da vida social e |textos em diferentes
acordo com a norma- utilizando-a  para ampliar | ganeros, considerando
padréo, com suas  possibilidades  de |sua  adequacio  ao
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estratégias de pe,r',OdO a I”Z,das ortografia envolver com maior | envolvidos, os objetivos,
argumentacao. praticas de leitura autonomia e protagonismo | o género, o suporte, a Produzir textos
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Caro(a) Professor(a), 5P

Para dar continuidade ao conteudo referente a editorial no contexto do 9°
ano do Ensino Fundamental, o estudo desse género pode ser direcionado
ao desenvolvimento de habilidades de leitura e escrita argumentativas, com
énfase no Descritor DO60_P - Reconhecer diferentes estratégias de
argumentacado.

Por meio da analise de editoriais, os(as) estudantes sdo incentivados a
identificar as estratégias de argumentacdo utilizadas, como o uso de
exemplos, cita¢bes, dados estatisticos, comparac¢des, analogias e apelos a
l6gica ou a emocdo. Essas estratégias sao essenciais para sustentar o ponto
de vista do texto e persuadir o leitor. Ao reconhecer essas técnicas, os(as)
alunos(as) compreendem como 0s argumentos sao organizados e como a
escolha de cada estratégia esta relacionada ao tema e ao publico-alvo.

Na etapa de producdo textual, os(as) estudantes podem aplicar as
estratégias de argumentacao identificadas na construcao de seus proprios
editoriais. Dessa forma, eles(as) sao desafiados(as) a selecionar recursos
argumentativos adequados para fundamentar suas opinides, organizar as
ideias de forma logica e persuasiva, além de estruturar textos coesos e
consistentes.

O trabalho com o Descritor DO60_P - Reconhecer diferentes estratégias de
argumentacdo € crucial, portanto, para o desenvolvimento da capacidade
critica e reflexiva dos(das) alunos(as), permitindo que eles(elas) ndo apenas
compreendam as intencdes por tras de um texto opinativo, mas também se
tornem capazes de expressar suas ideias de forma fundamentada e efetiva
em temas de relevancia social.




Conceitos e
Conteudos

O que sao Estratégias Argumentativas?

As estratégias argumentativas sao recursos usados em textos opinativos, como 0s
editoriais, para defender um ponto de vista e convencer o leitor. Pense nelas como
"ferramentas de persuasao": cada uma tem uma funcao especifica para tornar o
argumento mais forte e confiavel. Em um editorial, essas estratégias sao essenciais
para conectar os leitores ao tema, reforgar o posicionamento do autor e tornar
o texto convincente. Vamos explorar as principais estratégias com exemplos para
facilitar o entendimento:

1. Alusao Histdrica

Essa estratégia faz referéncia a fatos ou a eventos do
passado para explicar ou fortalecer um argumento atual.
Ela ajuda a mostrar que certos problemas ou situa¢des
tém um contexto mais amplo ou licdes importantes.

Exemplo: Em um editorial sobre a importancia da
vacinacao, pode-se citar a erradicacao da variola:

"Assim como no século XX a vacinag¢do eliminou a
variola, é fundamental que sigamos confiando na
ciéncia para controlar novos surtos e proteger nossas

geragdes futuras."
\
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2. Raciocinio Légico
Aqui, usamos argumentos que seguem uma sequéncia l6gica, conectando ideias de

forma clara e coerente. A l6gica mostra que a conclusao é fruto de um pensamento
bem estruturado, ndo apenas de opinides soltas.

Exemplo: Em um editorial sobre o desmatamento:

"Se as florestas sdo destruidas, o ciclo da chuva é afetado. Sem chuvas regulares, a
agricultura sofre. Isso gera aumento nos precos dos alimentos, impactando
principalmente os mais pobres.”

g
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3. Comprovacao (Evidéncias e Dados)

Essa estratégia utiliza nameros, pesquisas ou fatos concretos para dar
credibilidade ao texto. E mais facil confiar em um argumento quando ele est4
apoiado em informacdes comprovadas.

Exemplo: Em um editorial sobre abandono escolar:

"Segundo o IBGE, mais de 1,3 milhédo de jovens brasileiros entre 14 e 17 anos estdo
fora da escola. A maior parte deles cita a falta de renda como motivo, evidenciando
a necessidade de politicas publicas inclusivas."

4. Comparacao

Comparar situacdes, paises, épocas ou contextos pode ajudar o leitor a entender
melhor uma questao, mostrando semelhang¢as ou diferencas que reforcem o
ponto de vista do editorial.

Exemplo: Em um editorial sobre transporte publico:

"Enquanto cidades europeias como Amsterdd incentivam o uso de bicicletas com
ciclovias seguras e transporte acessivel, no Brasil, a ma qualidade dos 6nibus
afasta os usudrios e incentiva o uso excessivo de carros."
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5. Citacao
Usar frases de especialistas, lideres ou instituicdes renomadas é uma 6tima forma
de dar autoridade ao texto e apoiar os argumentos apresentados.

Exemplo: Em um editorial sobre mudancas climaticas:

"Como afirmou a ativista Greta Thunberg em um de seus discursos, ‘A mudang¢a
estd chegando, gostem ou ndo’, precisamos tomar decisées agora para garantir
um futuro sustentdvel."

6. Exemplificacao

Os exemplos sdao usados para ilustrar um argumento e torna-lo mais préximo
da realidade do leitor. Eles ajudam a concretizar ideias que podem parecer
abstratas.

Exemplo: Em um editorial sobre a importancia da educacao:

"Veja o caso de Jodo, um jovem de uma comunidade rural que conseguiu uma
bolsa em uma universidade publica e hoje é médico. Historias como a dele
mostram como o investimento em educagdo transforma vidas."

Pensem nas estratégias argumentativas como "ajudantes do
argumento". Quando escrevemos um editorial ou analisamos
um, cada uma dessas ferramentas - alusdao historica,
raciocinio 16gico, comprova¢do, comparacdo, citacdo e
exemplificacdo - fortalece o texto e faz o leitor acreditar na
mensagem que esta sendo passada. Da préxima vez que vocé
ler um editorial, tente identificar essas estratégias. Se for
escrever um, escolha as que melhor se encaixam no seu tema.
Assim, sua opiniao ficara mais bem sustentada e persuasival!



Como analisar
as Estratégias Argumentativas
em um Editorial?

1. Identificar o tema principal

Antes de focar nas estratégias, é importante saber qual é o tema central do editorial.
O que estd sendo discutido? Qual é o ponto de vista do autor sobre esse tema? A
partir desse entendimento, vocé pode analisar as estratégias que sdao usadas para
reforcar esse ponto de vista.

2. Observar o uso de exemplos (Exemplificacao)

Exemplos sdao uma forma muito comum de apoiar argumentos. Ao usar exemplos, o
autor busca ilustrar ou concretizar suas ideias, tornando-as mais proximas da
realidade do leitor.

O que observar: Verifique como o autor escolhe seus exemplos e se eles sao
relevantes para o tema. Eles sdo bem detalhados? Apresentam situacdes reais ou
hipotéticas que tornam o argumento mais claro e palpavel?

3. Verificar a comparacdo de situa¢ées (Comparacgao)

Comparagdes sao recursos poderosos para destacar semelhancas ou diferencas que
reforcam o ponto de vista. Em um editorial, isso pode ser feito, por exemplo,
comparando dois modelos de politicas publicas em diferentes paises.

O que observar: Veja se a comparacdao ajuda a esclarecer o tema ou se
simplesmente tenta fazer uma afirmacdo sem um embasamento sélido. A
comparacgdo é justa e bem estruturada?

o
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4. Avaliar a citacdo de autoridades (Cita¢ao)

A citacdo de especialistas, figuras publicas ou institui¢bes pode trazer autoridade ao
argumento do autor, aumentando a credibilidade do que estd sendo discutido.

O que observar: note de onde vem a citacdo e a relevancia da autoridade para o tema
abordado. A citagédo é bem escolhida? Ela fortalece ou enfraquece o argumento do autor?
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5. Analisar a l6gica do argumento (Raciocinio Légico)

O raciocinio logico deve ser claro e bem fundamentado. Um bom argumento, geralmente,
segue uma linha de raciocinio que mostra causa e efeito, razbes e consequéncias, o que
torna a conclusao do editorial coerente com a premissa inicial.

O que observar: Identifique as premissas e conclusdes do texto. Elas sdo bem estruturadas?
O autor apresenta uma sequéncia logica de ideias, sem saltar de um ponto para o outro
sem explicag¢do?

6. Verificar a presenca de fatos e evidéncias (Comprovacao)

Em editoriais, frequentemente sdo usados fatos concretos, como dados de pesquisas,
estudos e numeros, para embasar os argumentos. Isso da mais peso ao ponto de vista que
esta sendo defendido.

O que observar: o autor utiliza dados verificdveis ou se baseia apenas em suposicoes? Esses
fatos sdo atualizados e relevantes?
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‘\Qy‘ Vejamos a analise das estratégias argumentativas em um editorial:
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Al Exemplo de Editorial:
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"Zuckerberg e a questao da responsabilidade nas redes sociais"

MPF da 30 dias para Meta, dona do Instagram e Facebook, para explicar se fim de checagem de fake news valera para o Brasil
Por Editorial 0 TEMPO
Publicado em 10 de janeiro de 2025 | 07:00

O debate sobre a responsabilizacdo das big techs sobre as postagens de seus usuarios escala
para um novo patamar. A Meta, empresa controladora do Instagram e do Facebook, tem um prazo
de 30 dias Uteis para esclarecer se o fim da checagem de fake news em suas plataformas vai valer
também para o Brasil. O Ministério Publico Federal apresentou o pedido apés o CEO Mark
Zuckerberg fazer o anuncio da mudanca da politica de moderacao de conteudo nas redes sociais
nos Estados Unidos.

A alteracdo, apresentada em video, prevé o fim da equipe da Meta em parceria com
observadores externos que avaliam postagens ilegais, ofensivas ou falsas, retira restricdes a
assuntos como migracao e género, modifica os filtros para que tenham foco apenas em conteudos
ilegais, trafico de drogas e abuso sexual e retoma a veiculacdo de temas politicos dentro das
plataformas. Em seu anuncio, Zuckerberg falou em mudancas de contexto e resisténcia a censura.

Contudo, ha outras questdes envolvidas. Uma delas é a regulamentacdao do uso da internet. A
Meta tem mais de 3,29 bilhdes de usuarios em todo o mundo (169 milhdes no WhatsApp, 113
milhdes no Instagram e 109 milh&es no Facebook sé no Brasil), cuja movimentac¢do garantiu uma
receita de US$ 40 bilhdes no terceiro trimestre do ano passado.

Se por um lado ndo ha duvidas sobre a quem pertence o lucro, por outro ha muito
guestionamento sobre a responsabilidade legal pelas infracdes dos usuarios.

De acordo com o instituto DataSenado, 72% dos internautas ja receberam noticias falsas em suas
redes, e 82% acreditam que elas possam alterar, por exemplo, o resultado de elei¢Ses.

No STF esta em curso um processo sobre a constitucionalidade do artigo 19 do Marco Civil da
Internet. Nele, big techs sdo responsaveis s6 se descumprirem ordem judicial para retirada de
conteudo. Mas a velocidade (e a intensidade) dos estragos é maior do que a dos tribunais.

A gestdo responsavel da informacdo nas redes é um dever e uma garantia necessaria para que
haja seguranca e liberdade, inclusive a de expressao, na internet.

Disponivel em: <https://www.otempo.com.br/opiniao/editorial/2025/1/10/zuckerberg-e-a-questao-da-responsabilidade-nas-redes-sociais>. Acesso em 13 jan 2025. ‘ 2\
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Analise das Estratégias Argumentativas no Editorial "Zuckerberg e a questao da
responsabilidade nas redes sociais"

Apelo a autoridade: a menc¢do ao Ministério Publico Federal (MPF) que solicita a explicacdo
da Meta sobre a mudanca na politica de modera¢do de conteudo confere credibilidade ao
argumento.

Uso de dados estatisticos: O texto apresenta niumeros do DataSenado, como os 72% dos
internautas que ja receberam noticias falsas nas redes sociais e os 82% que acreditam que
isso pode afetar o resultado das elei¢des.

Apelo a légica: a comparacdo entre os lucros da Meta (US$ 40 bilhdes no terceiro trimestre) e
a responsabilidade pela moderacao do conteddo em suas plataformas busca evidenciar a
incoeréncia de uma empresa tao lucrativa ndo ser responsabilizada pelas consequéncias dos
conteldos disseminados. O argumento é Iégico: uma grande empresa tem mais capacidade e .
responsabilidade para gerenciar o impacto social de suas plataformas.
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Como escrever um
bom Editorial?

Para escrever um bom editorial, siga estas dicas: SR
/Escolha um tema relevante e atual: aborde questdes de
interesse publico e impacto social.

/Defina uma opiniao clara: expresse um ponto de vista firme e ~ L
objetivo. o= -_

/Baseie-se em dados e fatos: use informacdes concretas para
apoiar sua opiniao.

lEstruture o texto de forma légica: organize o editorial em
introducdo, desenvolvimento e conclusao.

/ Use linguagem clara e objetiva: evite jargdes e seja direto no que
deseja comunicar.

/Seja persuasivo, mas com equilibrio: argumente de forma légica
e sem exageros.

/ Revise e edite o texto: certifique-se de que esta claro e livre de
erros.

/Adapte o estilo ao publico: ajuste o tom de acordo com quem vai —

ler o texto.

da Jue 30 in;
d A Po Voce
producdo *oce o,

tecnolo
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Escaneie o cédigo abaixo para desenvolver
ainda mais suas habilidades sobre o género
Editorial. Nesta aula, vocé revisara a
estrutura e como escrever um Editorial.

Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=qr_0TaDMtXo>.
Acesso em 23 jan. 2025

Até a préxima aula!




3 ~ . $
CONeXOeS wmaremaricas
+

Material
Extra

Livro Didatico “
Portugués Linguagens”, PNLD 2024 9° do Ensino
Fundamental.

pdf do arquivo disponivel em:
https://storage.googleapis.com/edocente-content-
production/PNLD/PNLD_2024_OBJETO_1/Saraiva/
PortuguesLinguagens/index_linguaportuguesa_9a
no_MP.pdf

Conteudo e atividades: “Produc¢do de Editorial”,
k pp. 113 a 116 (no pdf) pp. 31 a 34 (no livro).

/
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Leia o texto abaixo.

Nova vacina contra dengue exige analise veloz da Anvisa
Desenvolvida pelo Instituto Butantan, ela traz vantagens logisticas, pode ser produzida em escala e deter epidemia.

Até o inicio deste més ja havia 6,6 milhdes de casos de dengue notificados no Brasil, o
quadruplo do total registrado em 2023. As mortes chegavam a 5.922 até o ultimo dia 14, quase
o quintuplo. Para combater a doenca, é necessaria agdo em duas frentes. A primeira, bastante
conhecida, embora nem sempre executada de modo eficaz, consiste em erradicar os focos onde
prolifera o mosquito Aedes aegypti, transmissor da moléstia. A segunda é a vacinacdo — e o
Brasil acaba de dar um passo fundamental com o desenvolvimento de uma nova vacina pelo
Instituto Butantan, de Sdo Paulo.

A vacina propria, batizada Butantan-DV, representa ganhos significativos. Por ser de dose
Unica, ela oferece vantagens logisticas que reduzem os custos de producdo e distribui¢do,
caracteristica essencial para impedir uma grande epidemia da doenca. Além disso, o pais deixa
de depender de fornecedores externos. Em marco, come¢ou uma campanha de vacinagdo com
a Qdenga, desenvolvida pela farmacéutica japonesa Takeda, mas ela s6 conseguiu fornecer 6,6
milhdes de doses, por falta de capacidade de produc¢do. Na rede publica, a vacinagao se
restringiu a jovens de 10 a 14 anos de idade, apenas em municipios com alta incidéncia da
doenca.

Para o ano que vem, a Takeda prevé entregar 9 milhdes de doses. Isoladamente, elas ndo sao
suficientes para deter o avanco da doenca. “Ndo teremos mais ou menos casos, com menos de
10% da populacdo vacinada”, diz o vice-presidente da Sociedade Brasileira de ImunizacBes
(SBIm), Renato Kfouri. A longo prazo, com uma propor¢ao crescente da populacdo vacinada, €
natural haver redu¢do nos casos. Justamente por isso a nova vacina do Butantan sera
fundamental. O instituto afirma ter capacidade para produzir 100 milhdes de doses nos
proximos trés anos — 1 milhdo ja em 2025.

Para isso, porém, primeiro é necessario que a Anvisa a aprove e a incorpore ao Programa
Nacional de ImunizacBes. Os resultados dos testes clinicos, publicados na revista médica The
New England Journal of Medicine, sdo auspiciosos. Realizados durante cinco anos e encerrados
em junho, reuniram 16.235 participantes, com idades de 2 a 59 anos. Ao longo de dois anos, a
Butantan-DV reduziu em 79,6% o risco de contrair a doenca. A protecao foi ainda mais elevada
(89,2%) naqueles que j& haviam contraido dengue. Isso é importante porque esses casos
costumam ser mais graves.

Um monitoramento mais longo, depois de 3,7 anos da vacinacdo, publicado na revista The
Lancet Infectious Diseases, mostrou que a protecao ficou em 67,3% na média e em 89% para
casos mais graves. A Butantan-DV previne contra quatro tipos de dengue, dois dos quais ndo
foram detectados durante os testes. .

A Butantan-DV é uma prova eloquente da importancia dos investimentos em pesquisas
cientificas, sobretudo nas areas em que o Brasil detém vantagens comparativas. Agora, a Anvisa
precisa acelerar a analise para que o brasileiro possa enfim ter acesso a essa protecao.

Disponivel em: https://oglobo.globo.com/opiniao/editorial/coluna/2024/12/nova-vacina-contra-dengue-exige-analise-veloz-da-anvisa.ghtml. Acesso em:
27 dez. 2024
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D060_P Reconhecer diferentes estratégias de argumentacao.

01) Qual é a principal estratégia argumentativa utilizada pelo autor ao discutir a
eficacia da nova vacina Butantan-DV no quarto e quinto paragrafo?

A) Comprovacao.

B) Comparacao

C) Raciocinio Logico
D) Alusao histoérica.

D060_P Reconhecer diferentes estratégias de argumentacao.

02) Qual tipo de argumento o autor desse texto utiliza no trecho “Além disso, o pais
deixa de depender de fornecedores externos. Em marg¢o, comecou uma campanha
de vacina¢cdo com a Qdenga, desenvolvida pela farmacéutica japonesa Takeda, mas
ela sé conseguiu fornecer 6,6 milhdes de doses, por falta de capacidade de producao
(2° paragrafo)?

A) Alusao historica
B) Citacao filosofica.
C) Comparacao.

D) Raciocinio Légico.

Leia o texto abaixo.
O Dia do Trabalho, comemorado em 1°

de maio, celebra as conquistas dos

INFELIZMENTE trabalhadores, como a Iluta por
Nﬁ;“iﬁ?gﬁ” melhores condicbes e a jornada de 8
Mhs,A PARTIR DE SEGUNDA, hora; didrias, qge teve, inicio no
CONTO COMO ESPiRITO movimento trabalhista do século XIX. No
NATALINO DE VOCES, HEIN' Brasil, a data é um momento para

refletir sobre os direitos trabalhistas,
& como a CLT, e a importéncia do
g\& trabalho para o desenvolvimento social
e econémico. E uma oportunidade de
\ reconhecer a contribuicdo  dos
trabalhadores e renovar o compromisso
por um futuro com mais justica,
dignidade e igualdade no mercado de .

Disponivel em: https://cartum.folha.uol.com.br/charges/2024/12/21/marilia- trabalho.
marz.shtml. Acesso em: 27 dez. 2024
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ATIVIDADE 3

D060_P Reconhecer diferentes estratégias de argumentacao.

03) A charge utiliza uma estratégia argumentativa para abordar uma situacao
no ambiente de trabalho. Qual das alternativas abaixo melhor representa a
estratégia utilizada pelo personagem que esta falando?

A) Uso de dados estatisticos para comprovar a necessidade do trabalho continuo.
B) Emprego de ironia para suavizar a mensagem de que ndo havera recesso.

C) Reforco de autoridade ao impor a decisdo de forma direta.

D) Apelo a l6gica ao explicar as raz8es econdmicas para a auséncia de recesso.

Leia o texto abaixo.

Brasil queimou em 2024 com despreparo de governos
Area assolada por fogo é a maior da série iniciada em 2019, urge conter degradag¢éo
florestal e efeitos da crise do clima

De janeiro a novembro, a area destruida por fogo no Brasil em 2024 subiu 90%
ante o mesmo periodo de 2023, indo de 156.448 km? a 297.680 km? — o equivalente
ao territério do Rio Grande do Sul. E o maior nimero desde 2019, inicio da série do
Monitor do Fogo do MapBiomas, que divulgou os dados deste ano na segunda (16).

A expansdo esta relacionada ao aquecimento global, que atinge o planeta, mas
também evidencia falta de preparo do poder publico para enfrentar o problema. A
seca que propaga chamas — e que, neste ano, foi a mais severa no pais desde 1950
— nao surgiu do nada. Em 2014, 2017 e 2021, beirou-se o racionamento de agua; em
2023, a Amazodnia foi sufocada por fumaca e o Rio Negro atingiu o0 menor nivel em
120 anos.

Ademais, sabia-se que o El Nifio pioraria a crise climatica em 2023, com efeitos até
2024. Governos, portanto, deveriam ter se antecipado com alocacdo de recursos
para prevencdo e combate ao fogo. Mas os dados indicam que isso ndo ocorreu, ou
pelo menos ndo na medida necessaria.

Mais da metade da devastacdo (57%) se deu na amazénia, sendo que, dos 169 mil
km? impactados 14, 76 mil km? eram de florestas que geralmente ndo sao atingidas
pelo fogo do desmatamento produzido pela agropecuaria.

Essa mudanca de padrao nas queimadas é impulsionada por garimpo e abertura
de pastagens e estradas que elevam a incidéncia de luz solar e vento nas matas.

[...]

Nao é com populismo penal, canetadas do Judicidrio ou acdes em cima da hora
que se combatem os efeitos do aquecimento global, mas com politicas continuas e
integradas de adaptacdo a mudanca climatica —que, no caso em tela, incluem
contencao da degradacao das florestas e respostas céleres em emergéncias.

Disponivel em: https://www1.folha.uol.com.br/opiniao/2024/12/brasil-queimou-em-2024-com-despreparo-de-governos.shtml.
Acesso em: 27 dez. 2024


https://www1.folha.uol.com.br/ambiente/2024/12/area-queimada-no-brasil-ate-novembro-quase-dobra-em-relacao-a-2023.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/folha-topicos/amazonia/
https://www1.folha.uol.com.br/folha-topicos/desmatamento/
https://www1.folha.uol.com.br/folha-topicos/queimadas/
https://www1.folha.uol.com.br/folha-topicos/garimpo/
https://www1.folha.uol.com.br/folha-topicos/mudanca-climatica/
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D060_P Reconhecer diferentes estratégias de argumentacao.

04) Quais tipos de estratégias argumentativas o autor desse texto utiliza no
trecho “A seca que propaga chamas — e que, neste ano, foi a mais severa no
pais desde 1950 — nao surgiu do nada. Em 2014, 2017 e 2021, beirou-se o
racionamento de agua; em 2023, a Amazonia foi sufocada por fumaca e o Rio
Negro atingiu o menor nivel em 120 anos” (2° paragrafo)?

A) Alusdo historica, raciocinio logico e citacgdo.

B) Comprovacdo, citacao e exemplificagao.

C) Alusao histérica, comparacao e comprovagao.
D) Raciocinio Légico e citacao e exemplificacao.

D060_P Reconhecer diferentes estratégias de argumentacao.

05) No quinto paragrafo, o autor afirma que a mudanca de padrao nas
qgueimadas é impulsionada por fatores como "garimpo e abertura de pastagens
e estradas”. Qual tipo de argumento é utilizado?

A) Argumento por comparacdo de situacdes, ao comparar o impacto de diferentes
fatores.

B) Apelo a citacdo de autoridades, ao sugerir que esses fatores sao moralmente
irresponsaveis e sem apreco pelas florestas.

C) Argumento de autoridade, ao fazer referéncia a especialistas em mudancas
climaticas.

D) Argumento de causa e efeito, ao indicar que o garimpo e a abertura de pastagens
sdo causas das queimadas.

SAEB - Produzir texto em lingua portuguesa, de acordo com o género textual e o tema
demandados

Considerando a atual situacdo ambiental no Brasil, com destaque para o
desmatamento na Amazdnia, a poluicdo das aguas e o impacto das mudancas
climaticas, escreva um editorial defendendo uma posi¢cao sobre a importancia
da preservacdao ambiental no pais. No seu texto, aborde possiveis solugdes para
os problemas ambientais e as responsabilidades do governo, das empresas e da
sociedade. Lembre-se de argumentar de forma clara, com dados e exemplos, e de
apresentar uma conclusdo que reforce a necessidade urgente de acdes concretas
para a protecdo do meio ambiente.
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A

TEXTOS MOTIVADORES

Texto 1: Preservar é garantir o futuro
O Brasil € conhecido pela sua rica biodiversidade e paisagens naturais
deslumbrantes, mas a realidade é que, cada dia que passa, esses recursos estao
ficando mais escassos. O desmatamento, a poluicdo e o aquecimento global afetam
diretamente o equilibrio do nosso pais e, consequentemente, a qualidade de vida da
populacdo. Quando destruimos as florestas, poluimos os rios e descuidamos do
nosso entorno, estamos colocando em risco a nossa propria sobrevivéncia.
Entretanto, ainda ha tempo para reverter esse quadro. A preserva¢ao ambiental
ndo € apenas uma responsabilidade de governos ou organiza¢cdes ambientais, mas
de cada um de nés. De pequenas a¢des, como separar o lixo corretamente e evitar o
desperdicio de agua, até grandes iniciativas, como a adog¢do de politicas publicas
para a protecdo das areas naturais, a mudan¢a estd ao nosso alcance. Se
preservarmos hoje, garantiremos um futuro melhor para as gerac8es seguintes.

Texto 2: tirinha do Armandinho

AS QUEIMADAS LiBERAM O O CO2 AUMENTA O EFEITO
CARBONO DAS PLANTAS, ESTUFA E AS MUDANCAS
NA FORMA DE COz2! 4 CLIMATICAS.

ALEM DiSSO, A FUMACA
DAS QUEIMADAS CAUSA
PROBLEMAS DE SAUDE!

Alexandre Beck 4145/24

Reprodugdo: Instagram (@albeck31)
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SAEB - Produzir texto em lingua portuguesa, de acordo com o género textual e
o tema demandados
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Gabarit
~  ATIVIDADE 01: A
O autor utiliza dados estatisticos sobre a eficacia da vacina Butantan-DV, como a reducdo
de 79,6% do risco de contrair a doenca e 89,2% de protecdo em pessoas que ja haviam
contraido dengue, para reforcar a importancia e a eficacia da vacina. O uso de dados

concretos fortalece o argumento de que a vacina é uma solucdo eficaz no combate a
dengue.

ATIVIDADE 02: C

A comparacao entre a vacina Butantan-DV e a vacina Qdenga, desenvolvida pela Takeda,
destaca as limitacdes da vacina estrangeira, como a falta de capacidade de produc¢ao que
restringe a vacina¢ao no Brasil. Ao contrastar essas vacinas, o texto sugere que a vacina
nacional € mais vantajosa, principalmente por sua producdo local e menor dependéncia
de fornecedores externos.

ATIVIDADE 03: B

Na charge, o personagem que anuncia a auséncia de recesso utiliza um tom irénico ao
mencionar o "espirito natalino" dos funcionarios, tentando suavizar a seriedade e o
impacto negativo da decisdo. Contudo, essa estratégia ndo surte o efeito esperado, ja que
a reacao dos funcionarios, visivelmente descontentes, reforca a critica a falta de
consideracao pelo bem-estar deles.

ATIVIDADE 04: C

O autor faz uma comparacdo histérica ao comparar os dados de devastacao por
gueimadas de 2024 com os de anos anteriores (como 2019 e 2023). Ele destaca que o
numero de areas queimadas em 2024 é o maior desde 2019, evidenciando o agravamento
da situacdo. Essa comparacdo tem o objetivo de mostrar a tendéncia crescente e
alarmante das queimadas no Brasil, reforcando a gravidade da crise atual em relacao aos
anos anteriores. Portanto, a alternativa c é a mais adequada.

ATIVIDADE 05: D

No trecho em questdo, o autor apresenta os fatores como garimpo e abertura de
pastagens e estradas como causas diretas para a mudanca no padrao das queimadas,
que antes eram mais associadas ao desmatamento provocado pela agropecuaria. Ao
afirmar isso, o autor utiliza uma argumentacdo de causa e efeito, ou seja, ele esta
sugerindo que essas atividades sdo responsaveis por alterar o comportamento das
gueimadas na Amazdnia. Isso é claramente uma relacdo de causalidade, onde a acdo
humana (garimpo e abertura de pastagens) provoca uma consequéncia (mudanca no
padrdo das queimadas).

ATIVIDADE 06: Producao de texto
Espera-se que o(a) estudante produza um texto utilizando estratégias argumentativas e
abordando soluc¢do para a problematica apresentada.
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9° Ano | Ensino Fundamental - Anos Finais

v APRECIAGAO E REPLICA
v RELACAO ENTRE GENEROS E MIDIAS

v ESTILO
OBJETO DE EXPECTATIVA DE EXPECTATIVA DE HABILIDADE DA
DESCRITOR| DESCRITOR| HABILIDADE | coNHECIMENTO| APRENDIZAGEM HABILIDADE coﬁf.’:é%'s’f.m APRENDIZAGEM COMPUTAGAO
SAEB PAEBES PRINCIPAL | pa HABILIDADE | DA HABILIDADE ASSOCIADA DA HABILIDADE DA HABILIDADE RELACIONADA
PRINCIPAL PRINCIPAL ASSOCIADR ASSOCIADA
[EF69LP02 Analisari EF89LP12 Planejar coletivamente a
e comparar pegas realizagdo de um debate sobre tema
publicitarias previamente definido, de interesse
ariadas (cartazes, coletivo, com regras acordadas e
folhetos, outdoor, planejar, em grupo, participagdo em
anuncios e debate a partir do levantamento de
propagandas em . Reconhecer informagoes e argumentos que possam
diferentes midias, género sustentar o posicionamento a ser
spots, jingle, discursivos do dgfendldo (o que .pgde envolver Explorar o espaco
videos etc.), de campo entrevistas com especuallstgs, consultasa|  Estratégias de resgrvado 20 IZitE)r
forma a perceber Jormalistico: | tormagten e dados bidos ) endo | pireomnin
pos7P P art|c1|1lagao entre mididtico e sua | em vista as condicdes de produg:éo o a,:ftjii?]znég N Reconhecer os
Identificar Interpretar elas Em forma debate - perfil dos ouvintes e demais Zm deiagtes géneros jornalisticos
elementos texto com campih Ass;jas Apreciacio e composicional e participantes, objetivos do debate, d
constitutivos auxilio de ESFc)jECI icidades P oli < estilo, semioses, motiva¢des para sua realizagdo, regrados . Posicionar-se de
de textos | material gréfico Se?;;gz:i repica contextos e argumentos e estratégias de maneira ética e
pertencentes diverso midias. a Relacio entre publico-alvo. con\(epcimento mais eficazes etc. e respeitosa
ao dominio | (propagandas, adequagéo’dessas énerog o midias participar de debates regrados,l na
jornalistico/ | quadrinhos, pegas ao plblico- 8 Reconhecer o | condicdo de membro de uma equipe de
midiatico. foto, etc.). género de textos debatedor, apresentador/mediador,
alvo, aos blicitari espectador (com ou sem direito a
. objetivos do pu |C|t,ar.|os € perguntas), e/ou de juiz/avaliador, como
Identificar o : jornalisticos ! o
anunciante e/ou forma de compreender o funcionamento
uso de da campanha e & ’(c'ar‘cazes, do debate, e poder participar de forma
recursos construgdo noticias, Chalrges' convincente, ética, respeitosa e critica e
persuasivos composicional e cartas do leitor), | gesenyolver uma atitude de respeito
em textos estilo dos géneros con5|derand~o didlogo para com as ideias divergentes. .
verbais e ndo em questdo, SUa construca Feceo) pog dentificar e analisar os efeitos +  Identificar e analisar
verbais. como forma de comp05|IC|onaI € | de sentido que fortalecem a persuasdo os efeitos de sentido|
ampliar suas estilo. nos textos publicitarios, relacionando as que fortalecem a
possibilidades de estratégias de persuasdo e apelo ao Efeitos de persuasio nos
compreensao (e consumo com os recursos linguistico- sentido textos publicitarios,
produgdo) de discursivos utilizados, como imagens, com vistas a
textos tempo verbal, jogos de palavras, figuras fomentar praticas de|
pertencentes a de linguagem etc., com vistas a fomentar consumo
esses géneros. préticas de consumo conscientes. ;
conscientes.
EF89LP15
Utilizar, nos
debates,
operadores e Posicionar-se de
argumentativos maneira ética e
que marcam a respeitosa.
Analisar D060 P defesa de ideia e R - -
marcas de Reconhecer | de didlogo com . Reconhecer,
parcialidade diferentes  |a tese do outro: Estilo apreciar e replicar
emtextos | estratégiasde | concordo, em producéo
jornalisticos. | argumentacgo. |  discordo, oral, como rodas
concordo de conversa,
parcialmente, do debates,entre
meu ponto de outros.
vista, na
perspectiva aqui
assumida etc.
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Contextualizacao

Caro(a) Professor(a),

As campanhas publicitarias fazem parte do nosso dia a dia, aparecendo em
comerciais, redes sociais, outdoors e aplicativos. Elas utilizam estratégias
persuasivas que combinam texto e materiais graficos para atrair, informar e
influenciar o publico.

O estudo dessas campanhas, com base no Descritor DO57_P, propde aos(as)
alunos(as) interpretar textos que se integram a elementos visuais, como
imagens, cores, tipografias e diagramacBes. Esses materiais graficos
potencializam o significado do texto, ajudando a compreender a mensagem
de forma mais completa.

Ao longo do estudo, serdo analisadas campanhas reais, estimulando os(as)
estudantes a identificar publicos-alvo, mensagens centrais e como texto e
imagem trabalham juntos. Isso ndo s6 desenvolve a leitura critica, mas
também permite entender o impacto e o propdésito da publicidade no
cotidiano.
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Conceitos e
Conteudos

Campanha Publicitdria

Uma campanha publicitaria € um conjunto de acdes planejadas e coordenadas
para divulgar um produto, servi¢o, ideia ou marca ao publico. O principal objetivo é
comunicar uma mensagem de forma clara e atraente, persuadindo o publico-alvo a
agir de determinada maneira, como adquirir um produto, mudar um
comportamento ou aderir a uma causa.

As campanhas publicitarias utilizam diferentes meios de comunica¢cdo, como
televisao, radio, internet, redes sociais, revistas, jornais, outdoors, entre outros. Elas
combinam estratégias criativas e linguagens persuasivas, envolvendo:

e Mensagem central: o tema ou ideia principal que guia toda a campanha.

e Publico-alvo: o grupo especifico a quem a campanha é direcionada.

e Recursos visuais e textuais: como imagens, videos, slogans e musicas para
reforcar a mensagem.

o Estratégias emocionais e racionais: apelos ao sentimento ou a légica para
convencer o publico.
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Caracteristicas do género
Campanha Publicitdria:

~ Objetivo:
-~ e Convencer o publico a aderir a um produto, servico, ideia ou
@ comportamento.

P SEANLEY

0 VERAD

ESQUENTA,
SUA AGUA L -

NAD

)

Disponivel em: <https://br.pinterest.com/pin/513340057545490756/>. Acesso em 23 jan. 2025.
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Presenca de Elementos Graficos e Textuais:

audiovisuais.
e Alinguagem visual é essencial para atrair e reforcar a mensagem.

Vocé andou muito para
encontrar seu verdadeiro amor.
Nao é hora de agradecer
seus pés por isso?

Moema
R. Gaivota, 14T
(V1) 5092-5487

Jardim Andlia Franco
R. Eleonora Cintra, 485
1) 2288-001

‘Alphaville Shopping Flamingo
L AL Aragula, T62
(1) 4191-0270

SRz s
W . AL

- - & -__‘_ . o i s B ‘- -. .
. N T f gy ; } 2
T sty Y ke
7

y" havaianas

/j % Feliz Dia dos Namorados.

Disponivel em: <https://br.pinterest.com/pin/25192079160179531/>. Acesso em 23 jan. 2025.
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e Uso combinado de texto, imagens, cores, slogans, tipografias e recursos
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Foco no publico-alvo:
e Desenvolvida com base em caracteristicas especificas do grupo que se
pretende atingir (idade, interesses, valores etc.).

BLOG

A BASE CERTA
PARA CADA PELE

Confira as dicas e saiba qual a melhor base para cada tipo de pele.

para pele
equilibrada

Base
para pele
seca

Base
para pele
mista .l

CLIQUE E VEJA >
MAIS DICAS

Disponivel em: <https://br.pinterest.com/pin/816207132495076845/>. Acesso em 23 jan. 2025.
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Linguagem Simples e Direta:

e Textos curtos, objetivos e acessiveis, com frases de impacto para facilitar a
memoriza¢ao e engajamento.

Uso frequente de verbos no imperativo para estimular a acao (Ex.
"Compre agora", "Descubra"...).

Colegbo de materiam
rapariived dy ACEF .,

0 prewenie gise borko mundo
val guerer nekbo Nolad.

Disponivel em: <https://br.pinterest.com/pin/93942342225393700/>. Acesso em 23 jan. 2025.
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Apelos emocionais e racionais:

e Pode explorar sentimentos como felicidade, seguranca ou urgéncia
(emocional).

e Ou apresentar beneficios praticos e argumentos l6gicos para convencer
(racional).

D
excelsior

Nesse verao leve
sabor para a praia.

e i 2t

Promocao valida para as lojas participantes do
litoral do RS, aos sabados e domingos, de xx/xx/ox
a xxhoxhoaokx ou enguanto durarem os estoques.

Disponivel em: <https://br.pinterest.com/pin/755338168770478023/>. Acesso em 23 jan. 2025.
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Q e Mensagens inovadoras e originais, com destaque para o uso de metaforas,

comparacdes e jogos de palavras.

har tifrati.com e

MESTRES £EM
DEFENDER 5UA FELE.

Disponivel em: <https://br.pinterest.com/pin/142778250664584993/>. Acesso em 23 jan. 2025.

A LUTA PELA VIDA
SAUDAVEL ESTA
SO COMECANDO.

——
{ )\

45 W HORTIFRUTI APRESENTAY

;/KUNG FU

‘ P i -.Ill ™ r_.\ Nk 3

w‘

Disponivel em:

<https://br.pinterest.com/pin/67483694410477272/>. Acesso

em 23 jan. 2025.

CANIMANTI

Uma aventura que leva vocé
ao mundo de sabores da Hortifruti.

Disponivel em:
<https://br.pinterest.com/pin/72902087710321375/>.
Acesso em 23 jan. 2025.
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@ Slogan:

e Frase de impacto que sintetiza o propoésito da campanha e facilita a
identificagdo com a marca ou ideia.

MR

amo muito tudo isso”

Disponivel em: <https://registrodemarca.arenamarcas.com.br/slogans-famosos-da-historia/mcdonalds-amo-muito-tudo-isso/>. Acesso em 23 jan. 2025.

. Dor de.,
. cabeca!

\~4 Tomou doril
a @ sumiu.

AD PERSISTIREM 05 SINTOMAS
0 MEDICO DEVERA SER CONSULTA

Disponivel em: <https://br.pinterest.com/pin/450993350201307377/>. Acesso em 23 jan. 2025.
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Exemplo e analise da estrutura de Campanha Publicitaria:

.*@‘70%%1@%%60 ica~

SHOPPING VITORIA

Toda segunda, Y 3y —— A MOPA AQU!
das 17h as 21h, 0 WL

no estacionamento ESTACIONAMENTO o ‘ 9
da entrada principal.  GRATIS* .

*Pariodo maximo de d horss, mediante apresentacio de voucher de liberagio no guiche de pagaments. SHOPPING VITORIA

h_ttps:l/www.behance.net/gallerv/45407497/Feira-Aqroecologica-Shopping-itoria

O anuncio da Feira Agroecolégica, localizada no Shopping Vitoria, utiliza uma série de
estratégias para atrair o publico. O titulo principal, "Dizem que moda é cheia de frescura.
Bom, aqui é tudo fresquinho mesmo", faz uso de um jogo de palavras criativo e humorado.
A expressao "moda é cheia de frescura" € uma brincadeira com a ideia de que as frutas e
verduras, por serem frescas, se encaixam nesse conceito de frescor. Isso ndo apenas chama
a atencdo de maneira descontraida, mas também reforca a ideia central de que a feira
oferece produtos frescos e de qualidade. A continuidade da frase, "aqui € tudo
fresquinho mesmo", reforca essa associacdao com frescor, criando uma imagem positiva dos
produtos da feira.

As imagens de frutas e verduras frescas, que sao o destaque visual do anuncio, reforcam
a mensagem de saude e qualidade. O uso das cores verde e azul tem um efeito estratégico:
o verde remete a natureza, frescor e saude, enquanto o azul transmite confianca e
tranquilidade. Essas cores ajudam a construir uma identidade visual que comunica a
proposta de um ambiente saudavel e confidvel para os consumidores.

Em termos de conteddo informativo, o anuncio é claro ao fornecer detalhes importantes
como o horario e o local da feira. A frase "Toda segunda, das 17h as 21h, no
estacionamento da entrada principal" garante que o publico tenha todas as informacdes
necessarias para planejar a visita, facilitando a acdo do consumidor. Além disso, a inclusdo
do beneficio "Estacionamento gratis" é uma estratégia inteligente, ja que elimina um
possivel custo adicional e torna a visita mais conveniente, o que pode atrair ainda mais
pessoas.

A frase "A moda aqui € ser saudavel" é um refor¢co da ideia central do anuncio,
associando a feira ao conceito de estilo de vida saudavel. Ao brincar com a ideia de "moda",
0 texto sugere que consumir produtos agroecolégicos nao € apenas uma escolha alimentar,
mas também uma tendéncia ligada ao bem-estar e a saude, alinhando o evento a um
movimento maior de conscientiza¢do e cuidados com a saude.

Por fim, a presenca da logo do Shopping Vitéria no canto inferior direito do anuncio
confere credibilidade a campanha. Associar a feira a um espaco comercial de grande
circulagdo como o shopping traz uma sensacdo de seguranca e confianca para o publico,
que pode se sentir mais inclinado a participar do evento devido a confiabilidade da marca.
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Os tipos de campanhas que existem

Nao existe um unico objetivo quando se fala de publicidade, de modo que vocé pode usa-
la para os mais diversos fins. Mesmo assim, alguns padrdes podem ser notados em boa
parte das acbes feitas nos Ultimos anos.

Campanha Institucional

E uma estratégia de comunicacdo focada em fortalecer a imagem e os valores de uma
marca ou organiza¢ao (empresa), em vez de promover produtos ou servicos. Seu objetivo
é construir reputacao, gerar conexdao emocional com o publico e transmitir mensagens
atemporais sobre missdo, visdo ou compromissos, como sustentabilidade, inova¢dao ou
responsabilidade social.

Assista ao lado a Campanha
Publicitaria do Banco Itau de
Natal 2024, que discorre sobre a
vida da renomada  atriz
Fernanda  Montenegro. Em
seguida, discuta com os colegas
sobre o conteudo da campanha.

Bt

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=ZLM81Rmq480. Acesso em: 30
dez. 2024

Ou clique aqui para assistir ao video

Campanha Social

O interessante dessas campanhas publicitarias é que elas sao diretamente
voltadas para a populacdo. Portanto, elas sdao bem aplicadas no meio
governamental, ainda que o meio corporativo também faca bom uso delas.

https://www.idealmarketing.com.br/blog/marketing-social/

O projeto da marca de racdes Pedigree, intitulado “Adotar é Tudo de Bom”
tem como objetivo realizar parcerias com ONG's e cuidadores de cachorros de .
ruas ou abandonados.

Dessas parcerias é feita uma agenda de eventos divulgados pela marca, e
que promovem acdes de adocBes desses animais.



https://www.youtube.com/watch?v=ZLM81Rmq480
https://www.youtube.com/watch?v=ZLM81Rmq480
https://www.idealmarketing.com.br/blog/marketing-social/
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Campanha Politica

Um outro exemplo de tipo de campanha bastante popular, tendo em vista que a maioria
das pessoas conhece bem. Entdo, elas ganham mais destaque durante o periodo eleitoral.

mais mulheres

incentiva-participacao-feminina-nas-eleicoes. Acesso em: 13 jan 2025.

Assista abaixo ao video dessa campanha de incentivo: mulheres de diferentes idades
manifestam opiniGes sobre direito ao voto, representatividade e violéncia politica de género. A
peca também apresenta informacdes como o ano em que ocorreu o primeiro voto feminino
(1932), a quantidade de cidades que ndo elegeram vereadoras em 2020 (846) e dados sobre

registros de violéncia politica de género - sete casos por més, segundo o Ministério Publico
Federal (MPF).

Q '.-h_:-!.---n ma politicig ouira hisiona

puadiP Y Ol ol * o
) RO
R e i U

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?

v=vbl7ofAwmtU. Acesso em 13 jan 2025 N B e Y

Para melhor compreender como funciona uma Campanha Publicitaria, assista a

videoaula a seguir:

-
Tee Rt
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:
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e %, e ol ot e Balle ' e

R A S e
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Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=lcp9tn9PQw0. Acesso
em 30 dez. 2024
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https://www.tre-pe.jus.br/comunicacao/noticias/2024/Maio/mulher-na-politica-e-outra-historia-campanha-do-tse-incentiva-participacao-feminina-nas-eleicoes
https://www.tre-pe.jus.br/comunicacao/noticias/2024/Maio/mulher-na-politica-e-outra-historia-campanha-do-tse-incentiva-participacao-feminina-nas-eleicoes
https://www.tre-pe.jus.br/comunicacao/noticias/2024/Maio/mulher-na-politica-e-outra-historia-campanha-do-tse-incentiva-participacao-feminina-nas-eleicoes

- Material

I Extra
=

3 = : $
s CONSXOES Maremaricas 3
+

el e )

Livro Didatico “Se Liga Na Lingua Portugués”,
PNLD 2024 do Ensino Fundamental 9° ano.

Pdf do arquivo disponivel em:
https://pnld.moderna.com.br/wp-
content/uploads/2023/05/EDIT-Se-liga-na-Lingua-
Portugues-9-ano.pdf

Conteudo e atividades: “campanha e anudncio
publicitario com atividades”, pp. 215-217 (no pdf).

/

Wilton
Ormundo

Cristiane
Siniscalchi

~ MODERNA
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A

= Atividades

Leia o texto abaixo.

. A campanha publicitaria

do Prémio Finep de 2011

~ teve como tema "Inovar é
- investir no futuro" e

“O robé que ajuda o
meio ambiente”

Heitor Domingues O robé que ajuda o meio ambiente ; n
(8 ano S), ﬁ/hO de Heitor Dorringues B anci), filho de Resilens Daminguss, analisia da FINE? - '. estacou os trés desen h oS
Rosilene ~vencedores do Prémio
Domingues, analista Finep Mirim, realizado
da FINEP | N O\/AR é II’]V@STIF “com filhos de funcionarios.

A frase "Inovar é investir
NO FUTU RO - no futuro" sugere que a
~inovacdo é a chave para o
Prémio FINEP de Inovaggo 2011 Inscricdes até 14 de outubro. Progresso, ZEsoanteE

Acesse: www.finep.gov.br/premio diretamente ao
f Prémic FINEP de Inovacde B @premicfinep investimento no futu ro.

R & FINEP  cateisa
b o

R T TR FAIERICO £ FAIS 1ER FRBRELA

Disponivel em: https://premio.finep.gov.br/index.php?option=com_content&view=article&id=19&Itemid=144. Acesso em 14 jan de 2025

SAEB - Analisar marcas de parcialidade em textos jornalisticos.

01) Na campanha publicitaria acima, a frase “inovar é investir no futuro” demonstra
a) que a inovagdo é apenas uma das formas possiveis de investir no futuro, mas menciona
outras formas.

b) certeza de que inovar é sinbnimo de investir no futuro, mostrando o ponto de vista do
anunciante.

c) possibilidade de que apenas novos produtos e tecnologias sdao capazes de criar
desenvolvimento social e econdmico.

d) convencimento de que a inovagao deve ser vista como uma obrigacao para todos, sem
refletir sobre os desafios ou as implicacdes desse processo.
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https://www.agenciabrasilia.df.gov.br/2021/12/07/r-falta-imagem-campanha-chama-cidadaos-a-participar-da-coleta-seletiva/
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SAEB - Identificar elementos constitutivos de textos pertencentes ao dominio jornalistico/midiatico.

02) De quem € a voz que afirma que inovar é investir no futuro?
A) Prémio Finep de 2011.

B) O robd que ajuda o meio ambiente.

C) Heitor Domingues.

D) Rosilene Domingues.

Leia o texto abaixo.

_a&" VILA DE TRUNAS/ES 15 ﬁ 23 DE

7 ..:-’T. BAR FORRO - CAFE BRASIL J UL ”0

0 MAIOR FESTIVAL DE FORRO DO MUNDO!

' Q SHOWS | DJ'S | DANCA | PRODUTORES LOCAIS | PRAIA, SOL MAR E MUITO MAIS..
o N

e

ATIVIDADE 3

SAEB - Identificar o uso de recursos persuasivos em textos verbais e ndo verbais.
D057_P Interpretar texto com auxilio de material grafico diverso (propagandas,
quadrinhos, foto etc.).

03) Entende-se desse texto que

A) 0 evento contara com a participacao de produtores internacionais.
B) o FENFIT vai oferecer café Brasil para todos os participantes.

C) o festival inclui apresentacfes de dancga, DJs e shows.

D) O ingresso para o evento é gratuito para todos os participantes.

Disponivel em: https://www.sympla.com.br/evento/fenfit-2023-festival-nacional-forro-de-itaunas-21-edicao/1867269?referrer=www.google.com. Acesso em 28 dez. 2024

Q

N

Itadnas, no Espirito Santo, é
conhecida por sua forte
tradi¢do no forré. O "Forrd
de Itainas" é um festival
famoso que atrai turistas
de todo o Brasil. A musica e
a danga sdo centrais na
cultura local, criando um
ambiente animado e
acolhedor, onde moradores
e visitantes celebram a
tradicdo do forré6 em meio
as belezas naturais da
regidao.

35



couexées MaTeMaTicas

Leia o texto abaixo.
Adoro Gosto de musica

natacgéo romdntica

Meu

E‘H?_:‘:“ prato

PARA DOAR SANGUE,  Leiehillis
VOCE PRECISA feido
CONHECER A PESSDA?
. PRONTO. ABORAVOCE 1A RO
e CONHECE D OLIVID orecisam depdoagéo

S0u de sangue.

. rl 1
J l Tenho
doen¢a
Tenho 46 falciforme e

anes | i TENED EI:[IEIFIII_[ 1F IR preciso de
I PRECE

i doacdo de
DACSN OF SAsCuE sangue.

Seia para quem for,
te{a diador

Procure o
4 préai Hemocentro mais
préximo

Disponivel em: https://www.scielo.br/j/ld/a/Q6Yn9rrb SfWy6VDxQpbNML c/abstract/?format=html&lang=pt. Acesso em 14 jan de 2025.

ATIVIDADE 4

D060_P Reconhecer diferentes estratégias de argumentacao.

04) Na campanha publicitaria, ha uma tentativa de sensibilizar o publico-alvo,
visando leva-lo a doacdo de sangue. Analisando a estratégia argumentativa
utilizada, percebe-se que

A) apela para a autoridade, citando médicos e especialistas como referéncia para
justificar a doagao.

B) usa a empatia e a identificacdo com o outro, sugerindo que o ato de doar sangue
pode ser direcionado a qualquer pessoa, independentemente de conhecé-la.

C) apela para a emocao, criando um medo sobre as consequéncias da falta de doacgao de
sangue.

D) utiliza dados estatisticos sobre a escassez de sangue nos Hemocentros para
convencer o publico da importancia da doagao.
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Leia o texto abaixo.

MANTIQUEIRA Brasil M

A marca Happy Eggs® de galinhas livres
comemora o sucesso da campanha
publicitdria,  que  conquistou  0s
consumidores e em menos de 3 meses ja
registrou 30% de crescimento no volume
de vendas. Com aporte de R$ 30 milhdes,
o0 maior investimento em marketing na
categoria de ovos do pais, a campanha
@) atinge o objetivo de impactar o mercado
__,__,_‘-__. e o publico, através dos valores de bem-
estar animal.

SAEB - Analisar marcas de parcialidade em textos jornalisticos.

05) Na campanha publicitaria acima, “galinhas livres. é maravilhovo” sugere

A) imparcialidade, apresentando uma visdo de que galinhas livres sempre serdo a melhor
forma de producdo de ovos.

B) que a liberdade das galinhas é a principal caracteristica que consiste em defender a nao
producdo de ovos.

C) uma critica direta as condi¢bes de criacdo de galinhas em sistemas convencionais,
mencionando outras produ¢des de ovos de galinhas.

D) parcialidade, ao associar a liberdade das galinhas ao sucesso e a qualidade do produto,
sem considerar outros aspectos da industria de ovos.

SAEB - Identificar elementos constitutivos de textos pertencentes ao dominio jornalistico/midiatico.

06) E possivel inferir que o publico-alvo dessa campanha é o

A) consumidor preocupado com questbes ambientais e com o bem-estar animal, que
busca produtos com um apelo ético e sustentavel.

b) publico geral que consome ovos regularmente, sem preocupa¢do com O processo de
producdo, e esta interessado principalmente em precos baixos.

) cidaddo que ndo tem interesse em produtos alimenticios, mas busca alternativas para
adotar um estilo de vida vegano ou vegetariano.

d) individuo com um foco exclusivo em produtos de luxo e alta gastronomia, que prioriza a
exclusividade e o status das marcas que consome.
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https://www.comprerural.com/mantiqueira-brasil-celebra-os-resultados-da-campanha-publicitaria-happy-eggs/
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Leia o texto abaixo.

PORTAS

do mundo estdo se abrindo!

estimular-o- turlsmo -No-| brasn/ Acesso em 14 jan 2025.

SAEB - Identificar o uso de recursos persuasivos em textos verbais e nao verbais.
D057_P Interpretar texto com auxilio de material grafico diverso (propagandas, quadrinhos, foto
etc.).

07) Entende-se desse texto que a campanha

A) esta sugerindo que o conceito de "abrir as portas do mundo" esta diretamente
relacionado ao inicio de novas viagens, mas sem foco em reprogramar planos que foram
adiados.

B) tem o objetivo de incentivar as pessoas a buscarem alternativas de lazer que nao
envolvam viagens, como ficar em casa ou buscar experiéncias locais.

C) busca desmotivar as viagens internacionais e promover viagens exclusivamente dentro
do Brasil, visando a valoriza¢ao do turismo local.

D) pretende estimular os viajantes a “abrir as portas” para o seu proximo destino, a fazer
planos e reprogramar as viagens que ficaram pendentes.

Leia o texto abaixo.

Nawmﬁzar brincadeiras com mtangﬁo d’e
bullying pode desenvolver doengas psiquidtricas
como depressdo e transtornos an: kmqa

N&o tem graca!
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https://www.abcdacomunicacao.com.br/decolar-apresenta-nova-campanha-publicitaria-portas-para-estimular-o-turismo-no-brasil/
https://www.abcdacomunicacao.com.br/decolar-apresenta-nova-campanha-publicitaria-portas-para-estimular-o-turismo-no-brasil/
https://www.abp.org.br/post/abp-lanca-campanha-contra-o-bullying-delete-essa-ideia
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ATIVIDADE 8

D060_P Reconhecer diferentes estratégias de argumentacao.

A frase "Naturalizar brincadeiras com intencdo de bullying pode desenvolver
doencas psiquiatricas como depressao e transtorno ansiosos. Nao tem graca.", qual
tipo de argumento é utilizado?

A) A frase apela principalmente a opinido de um especialista na area médica que explica
qgue o bullying pode levar a doencas psiquiatricas.

B) A frase utiliza um apelo emocional, visando gerar uma reacdo imediata e compassiva
ao falar sobre os efeitos do bullying.

C) A frase utiliza um apelo a autoridade ao sugerir que a opinido de especialistas sobre
saude mental deve ser seguida sem questionamento.

D) A frase se baseia apenas em um apelo a razao, apresentando estatisticas sobre os
efeitos do bullying sem considerar os aspectos emocionais ou éticos do comportamento.

ATIVIDADE 9

SAEB - Identificar o uso de recursos persuasivos em textos verbais e nao verbais.
D057_P Interpretar texto com auxilio de material grafico diverso (propagandas, quadrinhos, foto etc.).

Entende-se desse texto que a campanha

A) apresenta uma critica, sugerindo que brincadeiras com intenc8es de bullying podem ter
sérios impactos na saude mental das pessoas e devem ser evitadas.

B) defende que o bullying, embora prejudicial, € uma parte natural das interacdes sociais e
nao causa danos significativos a saude mental.

C) enfatiza que o bullying pode ser uma ferramenta eficaz para ajudar as pessoas a
desenvolverem resisténcia emocional.

D) propde que o bullying deve ser tratado como uma brincadeira inofensiva e que ndo deve
ser levado a sério, mesmo que cause sofrimento.

Leia o texto abaixo.

; g=8 SAEB - Identificar o uso de recursos persuasivos em
é ﬁﬁ FQEXA textos verbais e ndo verbais.

& D057_P Interpretar texto com auxilio de material grafico
ﬁﬂE ﬂ RES?EIT% diverso (propagandas, quadrinhos, foto etc.).
4 PASSQ%E% 10) Entende desse texto que

A) a campanha destaca que as autoridades sdo as
principais responsaveis por garantir a seguranca

.‘_ no transito.
j‘ B) a mensagem reforca que mudangas na

infraestrutura sao desinteressantes para melhorar
O TRANSITO SO MUDA, o transito.

QUANDO A GENTE MUDA! . . )

C) a campanha incentiva pedestres e motoristas a
respeitarem a faixa de pedestres para preservar
i vidas.

Disponivelem:. D) @ imagem sugere que a faixa de pedestres nao
https://www.sctranscajazeiras.pb.gov.br/informa/28/sctrans-realiza- pOSSUi impaCtO SigniﬁcatiVO na Seguranga no

campanha-educativa-com-o-tema-respeite-a-faixa-de-pedestres. ~ .
Acesso em: 29 dez. 2024 transito.

RESPEITE A FAIXA DE PEDESTRES
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ATIVIDADE 01: B

A frase "inovar é investir no futuro" tem um tom de afirmacdo categdrica, o que sugere que o ato de inovar é
sinénimo de investir no futuro. Nao ha espaco para outras abordagens ou alternativas; ela expressa a certeza do
anunciante de que a inovagdo é essencial para alcancar o futuro. O uso da palavra "é" reforca essa ideia de
identidade entre inovagao e futuro. Assim, a frase reflete o ponto de vista do anunciante, que defende essa relacdo
direta entre inovac¢do e desenvolvimento futuro.

ATIVIDADE 02: A

A voz que afirma que "inovar é investir no futuro" na campanha publicitaria do Prémio Finep de 2011 é do préprio
Prémio Finep de 2011, que utilizou essa frase como um dos principais slogans da campanha.

ATIVIDADE 03: C

O evento contara com a participacao de produtores locais, em nenhum lugar diz que vai oferecer café e que o evento
¢é gratuito para todos os participantes. Entretanto, as informag8es de que o festival inclui apresenta¢des de danca,
DJs e shows aparecem no texto.

ATIVIDADE 04: B

Na campanha mencionada, a mensagem que sugere "conhecer" alguém como um incentivo a doacdo de sangue tem
0 objetivo de gerar empatia. A ideia central é mostrar que, ao doar sangue, o doador pode estar ajudando qualquer
pessoa, ndo apenas alguém que ele conhecga pessoalmente. Isso apela para a identificagdo com o outro, destacando
que a doac¢do é um ato de solidariedade e ajuda ao proximo, sem a necessidade de vinculo pessoal.

ATIVIDADE 05: D

A campanha "galinhas livres. é maravilhovo" sugere que a liberdade das galinhas estd diretamente associada a
qualidade do produto. O uso do termo "maravilhovo" faz um jogo de palavras, enfatizando uma visdo extremamente
positiva do produto. No entanto, isso pode ser visto como uma forma de parcialidade, ja que a campanha ndo
aborda ou ndo considera outros aspectos da industria de ovos, como as implicagdes ambientais ou outros tipos de
producao.

ATIVIDADE 06: A

A campanha sugere uma preocupagdo com o bem-estar animal e, implicitamente, com questdes de producdo ética.
Esse tipo de mensagem geralmente é direcionado ao publico consciente, que se importa com a origem dos produtos
e com os impactos ambientais e sociais de suas escolhas de consumo. O foco em galinhas livres e ndo em métodos
convencionais de criacdo de galinhas aponta para um apelo a consumidores éticos e sustentaveis.

ATIVIDADE 07: D

A frase "As portas do mundo estdo se abrindo" sugere um retorno as viagens, com a abertura de novas
possibilidades e uma perspectiva positiva sobre o futuro. O slogan também faz referéncia ao desejo de reprogramar
viagens que foram adiadas por diversos motivos. Isso indica que a campanha tem como objetivo inspirar otimismo e
motivar as pessoas a retomarem os planos de viagem que ficaram em espera, sem esquecer de explorar novas
possibilidades e destinos.

ATIVIDADE 08: B

A frase tem um apelo emocional claro. Ao associar o bullying a doencgas psiquiatricas graves como depressdo e
transtornos ansiosos, ela provoca uma reacdo emocional no publico, fazendo-o refletir sobre os efeitos negativos e
traumaticos das brincadeiras que envolvem bullying. O "ndo tem graca" ao final reforca o ponto de que esse tipo de
comportamento deve ser enfrentado com seriedade, apelando para uma resposta compassiva que reprove o
bullying.

ATIVIDADE 09: A

A frase do texto faz uma critica ao comportamento de naturalizar brincadeiras com inten¢do de bullying, alertando
que isso pode resultar em sérios problemas de salde mental, como depressdo e transtornos ansiosos. A expressao
"ndo tem gracga" reforca essa critica, indicando que o bullying deve ser evitado e ndo tratado de forma trivial. A
campanha, portanto, apresenta um apelo para evitar o bullying e considerar suas consequéncias psicolégicas.
ATIVIDADE 10: C

A campanha provavelmente foca na importancia de respeitar a faixa de pedestres, destacando como esse simples
ato pode preservar vidas e melhorar a seguranca no transito. O respeito a faixa de pedestres € um componente
essencial na prevencdo de acidentes envolvendo pedestres e motoristas, e a mensagem visa sensibilizar ambos os
grupos para a necessidade de seguranca e respeito nas vias publicas.
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