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Curso Técnico em Publicidade

Teoria da Comunicacgao

Objetivos

Compreender os principais conceitos, modelos e
processos da comunicacdo humana e midiatica. Analisar
os fundamentos tedricos que sustentam a pratica
comunicacional na publicidade, reconhecendo os
elementos que compdem os sistemas de comunicagdo e
suas transformac8es ao longo do tempo. Desenvolver a
capacidade critica para interpretar mensagens e
discursos nos meios de comunicagao.

Ementa

Histéria e evolugdo da comunicagao.

Comunicagao verbal e ndo verbal.

Elementos do processo comunicacional.

Cédigos, signos e significados.

Modelos  classicos e  contemporaneos da
comunicacao.

Teorias da comunicacao de massa e interpessoal.

e Cultura, midia e sociedade.

e A comunica¢do na publicidade e no consumo.

Pontos de Correlacao com o Perfil do
Egresso

e Compreender os fundamentos tedricos da
comunicacdo aplicados a publicidade.

e Analisar criticamente mensagens publicitarias e seus
efeitos.

e Reconhecer 0s elementos do processo
comunicacional em diferentes midias.

e Relacionar teorias da comunicacdo com praticas de
criacdo e planejamento publicitario.

Teoria da Comunicacao

Marketing: fundamentos e estratégias

Técnicas de Produc¢ao Audiovisual

Comunicagdo e Branding

Comportamento do Consumidor

Direito e Legislacdo de Mercado

Redacdo Publicitaria

Fotografia Publicitaria

Cultura Digital

Criacdo Publicitaria

Design e Programacao Grafica

Edicao de Video e Pés-producao

Planejamento em Comunicacdo e
Midia




Componente Curricular
Teoria da Comunicacao

Habilidades

Identificar 0s elementos do
comunicacional.

Diferenciar os modelos de comunicacdo e suas
aplica¢des.

Analisar  criticamente
publicitarios.
Relacionar teorias da comunicagdo com praticas de
consumo e comportamento.

processo

discursos midiaticos e

Base Tecnolégica

Historia da comunicagdo e evoluc¢do dos meios.
Modelos de comunicacdo: linear, interacional e
transacional.

Teorias da comunicacdao de massa (hipodérmica,
agenda-setting, espiral do siléncio etc.).

Semiotica e linguagem publicitaria.

Cultura de massa e industria cultural.

Comunicagao e comportamento do consumidor.
Relagdes entre midia, sociedade e publicidade.

Bibliografia Basica

e BERLO, David K. O processo de comunicacdo:

introducdo a teoria e a pratica. Rio de Janeiro: Fundo
de Cultura, 1968.

e SANTAELLA, Lucia. Comunicacdo e Semidtica. Cortez,

2001.

e FAUSTO NETO, Antdnio. Teorias da Comunicacdo:

Conceitos, Escolas e Tendéncias. Vozes, 2015.

Competéncias

e Interpretar os principais modelos e teorias da

comunicacdo.

e Analisar criticamente 0os processos comunicacionais

em contextos publicitarios.
Relacionar os elementos da comunicagdo com
estratégias de midia e linguagem.

e Aplicar conceitos tedricos na analise de campanhas e

pecas publicitarias.

Pontos de Integracao com a Formacgao
Geral Basica

Lingua Portuguesa - Leitura critica de textos
midiaticos e publicitarios.

Sociologia - Estudo das rela¢des sociais e culturais na
comunicacao.

Filosofia - Reflexdo sobre ética e discurso na midia.
Histéria - Evolucdo dos meios de comunicagdo e
seus impactos sociais.

Fisica - Fendmenos ondulatérios de luz e som.

Bibliografia Complementar

HALL, Stuart. A Identidade Cultural na Pos-
modernidade. DP&A, 2006.

WOLF, Mauro. Teorias da Comunicacao. Martins
Fontes, 2005.

MARTIN-BARBERO, Jests. Dos Meios as Mediacdes.
UFRJ, 2001.

FIORIN, José Luiz. Elementos de Andlise do Discurso.

Atica, 2008.
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Curso Técnico em Publicidade

Marketing: fundamentos e estratégias

Objetivos

Compreender os principios fundamentais do marketing
e sua aplicagdo estratégica no contexto da publicidade.
Analisar o comportamento do consumidor, segmentac¢ao
de mercado, posicionamento e estratégias de marketing
mix. Desenvolver competéncias para planejar a¢bes de
marketing integradas a comunicagdo publicitaria.

Ementa

Conceitos e evolugdo do marketing.
Comportamento do consumidor.

Segmentacao, publico-alvo e posicionamento.
Marketing de relacionamento.

Estratégias de produto, preco, praca e promogao.
Planejamento de marketing.

Marketing Digital: tendéncias e inovacao.
Aplicacdes praticas no contexto publicitario.

Pontos de Correlacao com o Perfil do
Egresso

e Aplicar conceitos de marketing na elaboracdo de
campanhas publicitarias. Analisar o mercado e o
comportamento do consumidor.

e Planejar estratégias de comunicacdo e
posicionamento de marcas.

e Atuar de forma ética e inovadora no
desenvolvimento de a¢Bes de marketing.

‘Teoria da Comunicagdo

Marketing: fundamentos e estratégias

Técnicas de Produc¢ao Audiovisual

Comunicagdo e Branding

Comportamento do Consumidor

Direito e Legislacdo de Mercado

Redacdo Publicitaria

Fotografia Publicitaria

Cultura Digital

Criacdo Publicitaria

Design e Programacao Grafica

Edicao de Video e Pés-producao

Planejamento em Comunicacdo e
Midia




Componente Curricular
Marketing: fundamentos e estratégias

Habilidades Competéncias
e |dentificar os elementos do composto de marketing. e Planejar a¢cBes de marketing com base em analise de
e Analisar perfis de consumidores e tendéncias de mercado.

mercado. e Aplicar estratégias de segmentacdo, posicionamento
e Elaborar planos de marketing com foco em e marketing mix.

publicidade. e Interpretar dados de comportamento do
e Utilizar ferramentas de marketing digital e consumidor.

tradicional. e Integrar estratégias de marketing a comunicagao

publicitaria.

Base Tecnolégica Pontos de Integracao com a Formacgao
e Histdria e evolugdo do marketing. Geral Basica

e Comportamento do consumidor.

e Segmentacdo de mercado e definicdo de publico-
alvo.

e Posicionamento de marca.

e Estratégias de marketing mix (4Ps).

e Marketing digital e de conteudo.

e Planejamento e analise de mercado.

e Estudos de caso e aplicagdo pratica em campanhas

e Matematica - Andlise de dados de mercado e
comportamento do consumidor.

e Geografia - Estudo de mercado e localizagdo
geografica de publicos.

e Lingua Portuguesa - Producdo de textos publicitarios
e argumentacdo persuasiva.

e Sociologia - Compreensao de grupos sociais e

o consumo.
publicitarias.
Bibliografia Basica Bibliografia Complementar
e DIAS, Cleidson Nogueira. Fundamentos de e KOTLER, Philip; ARMSTRONG, Gary. Principios de
marketing. 1. ed. atualizada. S3o Paulo: Editora NT, Marketing. 17. ed. Sdo Paulo: Pearson, 2018.
2023. ISBN 978-65-5914-184-5. e LAS CASAS, Alexandre Luzzi. Marketing: conceitos,
e KOTLER, Philip; KELLER, Kevin Lane. Administracdo de exercicios e casos. 11. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2017.
Marketing. 15. ed. Sdo Paulo: Pearson, 2016. e CHURCHILL, Gilbert A.; PETER, ). Paul. Marketing:
criando valor para os clientes. Sdo Paulo: Saraiva,
2012.
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Curso Técnico em Publicidade

Técnicas de Produc¢ao Audiovisual

Objetivos

Desenvolver competéncias técnicas e criativas para a
producdo de conteddos audiovisuais voltados a
publicidade. Capacitar o estudante na utilizacdo de
equipamentos, softwares e linguagens audiovisuais para
criacdo de videos, spots, animacfes e pecas multimidia.
Estimular o dominio dos processos de pré-producdo,
producdo e poés-producdao com foco em campanhas
publicitarias.

Ementa

Fundamentos da linguagem audiovisual.
Roteiro e planejamento de produgdo.
Captacdo de imagem e som.

lluminagdo e direcdo de cena.

Edicdo e pos-producdo de video.

Produgdo de spots e jingles publicitarios.
Animacdo e motion graphics.

Estudos de caso em publicidade audiovisual.

Pontos de Correlacao com o Perfil do
Egresso

e Criar conteldos audiovisuais para campanhas
publicitarias.

e Utilizar técnicas de producdo e edicdao com foco em
comunicagdo persuasiva.

e Dominar ferramentas e linguagens audiovisuais
aplicadas a publicidade.

e Atuar na producdo de videos institucionais,
promocionais e digitais.

Teoria da Comunicag¢do

Marketing: fundamentos e estratégias

Técnicas de Produc¢ao Audiovisual

Comunicagdo e Branding

Comportamento do Consumidor

Direito e Legislacdo de Mercado

Redacdo Publicitaria

Fotografia Publicitaria

Cultura Digital

Criacdo Publicitaria

Design e Programacao Grafica

Edicao de Video e Pés-producao

Planejamento em Comunicacdo e
Midia




Componente Curricular
Técnicas de Producgao Audiovisual

Habilidades Competéncias

e Elaborar roteiros e storyboards para videos e Planejar e executar produgdes audiovisuais
publicitarios. publicitarias.

e Operar cameras, microfones e equipamentos de e Utilizar equipamentos e softwares de captacdo e
iluminagdo. edicao de imagem e som.

e Editar videos com softwares profissionais de pos- e Aplicar técnicas de roteiro, dire¢do e montagem em
producdo. pecas audiovisuais.

e Produzir conteddos audiovisuais para diferentes e Criar narrativas visuais alinhadas aos objetivos de
midias e plataformas. comunicacdo publicitaria.

Base Tecnolégica Pontos de Integracao com a Formacgao

e Linguagem audiovisual: planos, enquadramentos, Geral Basica

movimentos de camera.

¢ Roteirizacdo e planejamento de produgdo.

e (Captacao de imagem e som: cameras, microfones,
iluminacdo.

e Direcdo de cena e estética visual.

e Edicdo de video: cortes, transi¢des, efeitos, trilhas
sonoras.

e Produgdo de spots e jingles com software de audio.

e Motion graphics e animacdo digital.

e Exportacdo e  publicagdo de  conteudos

e Lingua Portuguesa - Producdo de roteiros e
narrativas audiovisuais.

e Artes - Estética visual, composicdo e linguagem
artistica.

e Fisica - Fundamentos de luz, som e funcionamento
de equipamentos.

e Tecnologia - Uso de softwares e ferramentas digitais
de producao.

audiovisuais.

Bibliografia Basica Bibliografia Complementar

e XAVIER, Ismail. O Discurso Cinematografico. Paz e e TORRES, Claudio. A Biblia do Marketing Digital.
Terra, 2008. Novatec, 2020.

e REIS, José Carlos. Produ¢do Audiovisual para e MACHADO, Arlindo. Pré-Cinemas e Pés-Cinemas.
Publicidade. Atlas, 2020. Papirus, 2007.

e MOURA, Carlos. Edicdo de Video: Fundamentos e e SALLES, Jodo. Branding: Gestdo de Marcas. Atlas,
Pratica. Novatec, 2019. 2020.

e KELLISON, Cathrine. Producing for TV and New
Media. Focal Press, 2013.
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Curso Técnico em Publicidade

Comunicacgao e Branding

Objetivos

Compreender os fundamentos da comunicagdo
integrada a construcdo e gestdo de marcas. Desenvolver
competéncias para planejar estratégias de branding que
promovam a identidade, o posicionamento e a
percepcao de valor das marcas no mercado. Estimular a
andlise critica sobre os elementos simbdlicos e
comunicacionais que compdem a imagem das marcas.

Ementa

e (Conceitos de comunicacdo integrada e institucional.
e Fundamentos e evolu¢do do branding.

Naming, posicionamento, promessa e personalidade
de marca.

Arquitetura e extensao de marcas.

Elementos visuais e verbais da marca.

Gestdo de marca e percepcao de valor.

Branding emocional e storytelling.

Comunicagdo de marca em ambientes digitais.

Pontos de Correlacao com o Perfil do
Egresso

e Planejar estratégias de comunicacdo voltadas a
construcdo de marcas.

e Analisar criticamente elementos visuais e simbdlicos
das marcas.

e Compreender o papel do branding na percepcao e
fidelizacdo do consumidor.

e Aplicar conceitos de identidade e posicionamento em
projetos publicitarios.

Teoria da Comunicag¢do

Marketing: fundamentos e estratégias

Técnicas de Produc¢ao Audiovisual

Comunicacdo e Branding

Comportamento do Consumidor

Direito e Legislacdo de Mercado

Redacdo Publicitaria

Fotografia Publicitaria

Cultura Digital

Criacdo Publicitaria

Design e Programacao Grafica

Edicao de Video e Pés-producao

Planejamento em Comunicacdo e
Midia




Componente Curricular

Comunicacao e Branding

Habilidades

e |dentificar os elementos que compdem a identidade
de marca.

e Analisar estratégias de branding em campanhas
publicitarias.

e Relacionar comunicacdo institucional com
posicionamento de marca.

e Aplicar técnicas de storytelling e branding emocional.

Base Tecnolégica

e Fundamentos da comunicagdo institucional e

integrada.

Branding: conceitos, evolucdo e aplica¢8es.

Identidade visual e verbal da marca.

Arquitetura de marca e extensdo de linha.

Gestdo de marca e percepcdo de valor.

Branding emocional e narrativas de marca.

Comunicagdo digital e posicionamento em redes

sociais.

e Anadlise de cases de branding e campanhas
institucionais.

Bibliografia Basica

e KAPFERER, Jean-Noél. As marcas: capital da empresa.
Sao Paulo: FGV, 2012.

e OLIVEIRA, Marcos Hiller. Branding: a arte de construir
marcas. Sao Paulo: Atlas, 2014.

Competéncias

e Interpretar os fundamentos do branding e sua
aplicacdo na publicidade.

e Planejar estratégias de comunicacdo de marca em
diferentes midias.

e Analisar a identidade e o posicionamento de marcas
no mercado.

e Desenvolver ac¢Bes publicitarias alinhadas a gestao
de marca.

Pontos de Integracdo com a Formacgao
Geral Basica

e Lingua Portuguesa - Produ¢do de textos
institucionais e narrativas de marca.

e Artes - Estudo de elementos visuais e identidade
grafica.

e Sociologia - Analise da construcdo simbolica das
marcas na sociedade.

e Histéria - Evolu¢do da comunicacdo institucional e
das marcas.

Bibliografia Complementar

e KELLER, Kevin Lane. Gestdo estratégica de marcas.
Sao Paulo: Pearson, 2013.

e GOBE, Marc. Branding emocional. Sdo Paulo: M.
Books, 2018.

e MARTINS, José Roberto. Branding: o manual para
vocé criar, gerenciar a avaliar marcas. Sao Paulo:
Negodcio Editora, 2006. ISBN 978-85-86014-47-7.

e TORRES, Claudio. A biblia do marketing digital. Sdo
Paulo: Novatec, 2020.

e SCHNEIDER, Irineu. Comunicagdo institucional. Sdo
Paulo: Atlas, 2015.
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Curso Técnico em Publicidade

Comportamento do Consumidor

Objetivos

Compreender os fatores que influenciam o
comportamento do consumidor e sua relagdo com as
estratégias de comunicacdo publicitaria. Desenvolver
competéncias para analisar perfis de consumo,
motiva¢des, habitos e processos de decisdo de compra,
aplicando esses conhecimentos na criacdo de
campanhas e a¢des de marketing voltadas ao publico-
alvo.

Ementa

e (Conceitos e teorias do comportamento do
consumidor.

Fatores culturais, sociais, pessoais e psicologicos.
Processo de decisdo de compra.

Motivacdo, percepcao, aprendizagem e atitudes.
Segmentacdo e perfil de publico-alvo.
Comportamento de consumo digital.

Tendéncias e mudan¢as no comportamento do
consumidor.

e Aplicagdes em campanhas publicitarias.

Pontos de Correlacao com o Perfil do
Egresso

¢ Analisar perfis de consumidores e suas motivacgoes.

e Aplicar conhecimentos sobre comportamento do
consumidor na criacdo de campanhas.

e |Interpretar tendéncias de consumo e suas
implicagdes na comunicac¢do publicitaria.

e Relacionar fatores de influéncia com estratégias de
segmentacdo e posicionamento.

Teoria da Comunicag¢do

Marketing: fundamentos e estratégias

Técnicas de Produc¢ao Audiovisual

Comunicagdo e Branding

Comportamento do Consumidor

Direito e Legislacdo de Mercado

Redacdo Publicitaria

Fotografia Publicitaria

Cultura Digital

Criacdo Publicitaria

Design e Programacao Grafica

Edicao de Video e Pés-producao

Planejamento em Comunicacdo e
Midia




Componente Curricular

Comportamento do Consumidor

Habilidades

e |dentificar os fatores que
comportamento de compra.

e Analisar perfis de consumidores em diferentes
contextos.

e Relacionar motiva¢des e atitudes com estratégias de
comunicacdo.

e Utilizar dados de consumo para orientar campanhas
publicitarias.

influenciam o

Base Tecnolégica

e Teorias do comportamento do consumidor.

e Fatores de influéncia: cultura, sociedade,
personalidade, psicologia.

e Processo de decisdo de compra e jornada do

consumidor.

e Segmentacdo de mercado e definicdo de publico-
alvo.

e Consumo digital e comportamento em redes
sociais.

e Tendéncias de consumo e analise de mercado.
e Aplicagbes praticas em campanhas publicitarias.

Bibliografia Basica

e DIAS, C(Cleidson Nogueira. Fundamentos de
marketing. 1. ed. atualizada. S3o Paulo: Editora NT,
2023. ISBN 978-65-5914-184-5.

e SOLOMON, Michael R. O comportamento do
consumidor: comprando, possuindo e sendo. Porto
Alegre: Bookman, 2016.

e KARSAKI, Luciane. Comportamento do consumidor.
Sao Paulo: Atlas, 2020.

Competéncias

e Interpretar os fatores que
comportamento do consumidor.

e Analisar perfis de consumo e processos de decisdo
de compra.

e Planejar a¢des publicitarias com base em dados de
comportamento.

e Aplicar conceitos de segmentacdo e targeting em
estratégias de comunicagdo.

influenciam o

Pontos de Integracdo com a Formacgao
Geral Basica

e Matematica - Analise de dados de consumo e
métricas de mercado.

e Sociologia - Estudo de
comportamento coletivo.

e lingua Portuguesa - Interpretacdo de discursos
publicitarios e producdo de textos persuasivos.

e Geografia - Andlise de consumo regional e perfil
demografico.

grupos sociais e

Bibliografia Complementar

e BLACKWELL, Roger D.; MINIARD, Paul W.; ENGEL,
James F. Comportamento do consumidor. Cengage
Learning, 2017.

e KOTLER, Philip; KELLER, Kevin Lane. Administracdo de
Marketing. Pearson, 2021.

e TORRES, Claudio. A Biblia do Marketing Digital.
Novatec, 2020.

e LIMEIRA, Tania M. Marketing de Relacionamento.
Atlas, 2019.

Curso Técnico em Publicidade




Curso Técnico em Publicidade

Direito e Legislacao de Mercado

Objetivos

Compreender os fundamentos do direito aplicado a
publicidade e ao mercado. Desenvolver competéncias
para interpretar normas legais que regem a
comunicacdo comercial, relagdes de consumo,
propriedade intelectual e ética publicitaria. Estimular a
atuacdo profissional em conformidade com a legislacdo
vigente e os principios de responsabilidade social.

Ementa

Fundamentos do direito comercial e do consumidor.
Legislacdo aplicada a publicidade e propaganda.
Cédigo de Defesa do Consumidor.

Direitos autorais e propriedade intelectual.

Etica e responsabilidade na comunicacdo publicitaria.
Publicidade enganosa e abusiva.

Regulamentacdo de midias e veiculos de
comunicacao.

e Orgdos reguladores e  autorregulamentacdo
publicitaria.

Pontos de Correlacao com o Perfil do
Egresso

e Atuar com responsabilidade e ética na producédo
publicitaria.

e |nterpretar normas legais aplicadas a comunicagao
comercial.

e Compreender os direitos e deveres nas rela¢gdes de
consumo.

e Aplicar principios legais na criacdo e veiculagdo de
campanhas.

Teoria da Comunicag¢do

Marketing: fundamentos e estratégias

Técnicas de Produc¢ao Audiovisual

Comunicagdo e Branding

‘Comportamento do Consumidor

Direito e Legislacao de Mercado

Redacdo Publicitaria

Fotografia Publicitaria

Cultura Digital

Criacdo Publicitaria

Design e Programacao Grafica

Edicao de Video e Pés-producao

Planejamento em Comunicacdo e
Midia




Componente Curricular
Direito e Legislacao de Mercado

Habilidades Competéncias

e |dentificar normas legais pertinentes a publicidade. e |Interpretar normas legais aplicadas a publicidade.

e Analisar casos de publicidade enganosa e abusiva. e Analisar implicagdes juridicas na comunicacdo

e Aplicar principios éticos na comunica¢do de marca. comercial.

e Relacionar legislacdo com praticas de mercado. ® Planejar a¢des publicitdrias em conformidade com a
legislacao.

e Atuar com ética e responsabilidade social no
mercado publicitario.

Base Tecnolégica Pontos de Integracdo com a Formacao
e Fundamentos do direito comercial e do Geral Basica

consumidor. e lingua Portuguesa - Leitura e interpretacdo de
e Codigo de Defesa do Consumidor e suas

textos legais e normativos.

e Sociologia - Estudo das rela¢bes sociais e direitos do
consumidor.

e Filosofia - Reflexdo sobre ética e responsabilidade na
comunicagao.

e Historia - Evolugdo das leis e regulamentacdes do

aplicaces.

Legislacdo publicitaria e regulamentagdo de midias.
Direitos autorais e propriedade intelectual.

Etica na comunicacdo e responsabilidade social.
Orgdos reguladores: CONAR, PROCON, ANATEL,
entre outros.

e Estudos de caso sobre legislacdo e publicidade. mercado.

Bibliografia Basica Bibliografia Complementar

e BRASIL. Cédigo de Defesa do Consumidor. Lei n° e TORRES, Claudio. A Biblia do Marketing Digital.
8.078, de 11 de setembro de 1990. Novatec, 2020.

e CONAR. Codigo Brasileiro de Autorregulamentacdo e LIMEIRA, Tania M. Marketing de Relacionamento.
Publicitaria. Disponivel em: www.conar.org.br Atlas, 2019.

e CHAUVEL, Mario. Legislacao Publicitaria. Sao Paulo: e REZENDE, Denis Alcides. Planejamento Estratégico
Atlas, 2019. para Marketing. Atlas, 2021.

e SILVA, José Afonso da. Curso de Direito e OLIVEIRA, Marcos Hiller. Branding: a arte de construir
Constitucional Positivo. Sdo Paulo: Malheiros, 2020. marcas. Atlas, 2014.
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Curso Técnico em Publicidade

Redacao Publicitaria

Objetivos

Desenvolver competéncias para a criagdo de textos
publicitarios em diferentes formatos e midias, com foco
na persuasao, criatividade e adequacgao ao publico-alvo.
Estimular a capacidade de interpretacdo, planejamento e
producdo textual com base em estratégias de
comunicacdo e marketing.

Ementa

e Fundamentos da redacdo publicitaria.

e linguagem persuasiva e criativa.

e Géneros e formatos de textos publicitarios.

e Planejamento e briefing textual.

e Adequacdo da linguagem ao publico e ao meio.

e Redacdo para midias digitais, impressas e

audiovisuais.
Storytelling e construcdo de narrativas publicitarias.
e Estudos de caso e analise de campanhas.

Pontos de Correlacao com o Perfil do
Egresso

e Criar textos publicitarios com clareza, criatividade e
adequacdo ao publico.

e |Interpretar briefings e planejar estratégias de
comunicacdo textual.

e Utilizar linguagem persuasiva em diferentes midias e
formatos.

® Analisar criticamente campanhas publicitarias sob o
aspecto textual.

Teoria da Comunicag¢do

Marketing: fundamentos e estratégias

Técnicas de Produc¢ao Audiovisual

Comunicagdo e Branding

Comportamento do Consumidor

Direito e Legislacdo de Mercado

Redacdo Publicitaria

Fotografia Publicitaria

Cultura Digital

Criacdo Publicitaria

Design e Programacao Grafica

Edicao de Video e Pés-producao

Planejamento em Comunicacdo e
Midia




Componente Curricular
Redacao Publicitaria

Habilidades Competéncias
e Escrever textos publicitarios para diferentes midias. e Planejar e produzir textos publicitarios com foco em
e Utilizar recursos linguisticos para persuasdo e objetivos de comunicagao.
impacto. e Aplicar técnicas de redag¢do persuasiva e criativa.
e Construir narrativas alinhadas a identidade da e Adaptar a linguagem ao publico-alvo e ao meio de
marca. veiculagdo.
e Revisar e aprimorar textos com foco em objetivos e Interpretar e transformar briefings em pecas
comunicacionais. publicitarias eficazes.
Base Tecnolégica Pontos de Integracao com a Formacgao
e Fundamentos da redacdo publicitaria. Geral Basica
o Llnguggemeesulo textL,JaI. o e Lingua Portuguesa - Producdo e interpretacdo de
¢ Planejamento de conteldo e briefing. C
N o , textos publicitarios.
e Géneros publicitarios: slogan, chamada, roteiro,

e Artes - Estética textual e criatividade na linguagem.

ost, anuncio. : ; L . ~
P e Sociologia - Andlise de discursos e representacdes

e Redacdo para midias digitais e redes sociais.

. - . sociais.
* StoryEeII|ng§c~onstrugao de nar.ra.:1t|,v§s. e Filosofia - Etica na comunicacdo e responsabilidade
e Revisdo e edicdo de textos publicitarios.
s textual.
e Estudos de caso e analise textual de campanhas.
Bibliografia Basica Bibliografia Complementar
e STEINMETZ, Edeuzane de Fatima Pereira da Silva. e FISCHER, Rosa. Redagao Publicitaria: Seducdo pela
Teoria e técnicas de publicidade. Editora NT, 2023. Palavra. Saraiva, 2018.
e FARIA, Luiz Alberto de. Redacdo Publicitaria. Atlas, e TORRES, Cldudio. A Biblia do Marketing Digital.
2019. Novatec, 2020.
e SANTAELLA, Lucia. Comunicacado e Semidtica. Cortez, ® FERRARI, Fabio. Criatividade em Redacdo Publicitaria.
2001. Atlas, 2020.
e FARIA, Luiz Alberto de. Linguagem Publicitaria. Atlas,
2017.

Curso Técnico em Publicidade




Curso Técnico em Publicidade

Fotografia Publicitaria

Teoria da Comunicag¢do

Objetivos

Desenvolver competéncias técnicas e criativas para a
producdo de fotografias aplicadas a publicidade.
Compreender os fundamentos da linguagem fotografica,
composic¢do, iluminacdo e tratamento de imagem.
Estimular a capacidade de criagdo visual voltada a
comunicac¢do de marca e campanhas publicitarias.

Marketing: fundamentos e estratégias

Técnicas de Produc¢ao Audiovisual

Comunicagdo e Branding

Ementa Comportamento do Consumidor
e Historia e fundamentos da fotografia.
e |inguagem fotografica e composig¢do visual. " . ~
e Equipamentos fotograficos e técnicas de captura. Direito e Legislacao de Mercado
e |luminacdo natural e artificial.
e Fotografia de produto, moda e institucional. ~ B
e Tratamento e edi¢do de imagens. ReCAtaolRubICitania
e Fotografia digital e banco de imagens.
e Aplicacdes da fotografia na publicidade. Fotografia Publicitaria
Cultura Digital

Pontos de Correlagcao com o Perfil do Criacdo Publicitaria
Egresso
® Produzir fotografias com qualidade técnica e estética Design e Programacao Gréfica

para campanhas publicitarias.

e Utilizar recursos de composicdo e iluminacdo na
criagao de imagens. Edicdo de Video e Pés-producdo

e Editar e tratar imagens para aplicacgdo em pecas
publicitarias.

e Compreender o papel da fotografia na comunicacao
de marca.

Planejamento em Comunicacdo e
Midia




Componente Curricular

Fotografia Publicitaria

Habilidades

e (Captar imagens com qualidade técnica e estética.

e Utilizar técnicas de iluminagdo e composicao.

e Editar e tratar fotografias com softwares especificos.

e Produzir fotografias adequadas a diferentes midias e
publicos.

Base Tecnolégica

e Fundamentos da linguagem fotografica.
e Composic¢do visual e enquadramento.

e Equipamentos fotograficos: cémeras, lentes,
acessorios.

e |luminagao: tipos, técnicas e aplicagbes.

e Fotografia publicitaria: produto, moda,

institucional.
e Tratamento de imagem: softwares e técnicas.
e Fotografia digital e banco de imagens.
e Estudos de caso em fotografia publicitaria.

Bibliografia Basica

e FARBER, Gerry. Fotografia Publicitaria. Senac Sao
Paulo, 2019.

e BRITO, Ronaldo. Fotografia:
comunicacgao. Atlas, 2020.

¢ MORAES, Jodo. Manual de Fotografia Digital. Novatec,
2021.

linguagem e

Competéncias

e Operar equipamentos fotograficos com dominio
técnico.

e Planejar e executar
objetivos publicitarios.

e Editar imagens utilizando softwares de tratamento.

e Aplicar conceitos de linguagem visual na producao
fotografica.

sessdes fotograficas com

Pontos de Integracao com a Formacgao
Geral Basica

Artes - Estética visual, composicdo e linguagem
fotogréfica.

Fisica - Fundamentos de luz, 6ptica e imagem.

Lingua Portuguesa - Producdo de briefing e
interpretacdao de campanhas.

Tecnologia da Informagdo - Uso de softwares de
edicdo e tratamento de imagem.

Bibliografia Complementar

TORRES, Claudio. A Biblia do Marketing Digital.
Novatec, 2020.

KOTLER, Philip; KELLER, Kevin Lane. Administracdo de
Marketing. Pearson, 2021.

SANTOS, Luiz Antonio. Criatividade em Redacdo
Publicitaria. Saraiva, 2020.

LAGE, Nilson. A Linguagem da Publicidade. Contexto,
2018.

Curso Técnico em Publicidade



Curso Técnico em Publicidade

Cultura Digital

Objetivos

Desenvolver a competéncia digital para compreender,
utilizar e criar tecnologias digitais com criticidade, ética e
responsabilidade, favorecendo protagonismo e autoria
em praticas escolares e sociais. Integrar metodologias
ativas e praticas de investigagdo/aplicacdo em projetos
digitais (produ¢do multimidia, colaboracdo online,
pesquisa e solu¢do de problemas), articulando Cultura
Digital ao mundo do trabalho. Promover inclusdo e
cidadania digital, letramento informacional, seguranca e
privacidade de dados, uso de plataformas educacionais
e ferramentas de produtividade da rede.

Ementa

e Compreensdo de contexto (realidade da escola e do
entorno).

¢ [nvestigacdo cientifica e tecnolégica.

e Métodos de resolucdo de problemas (Design
Thinking, Kanban, Canvas).

e Gestdo de projetos e parcerias.

e Protagonismo social e profissional e principios de
lideranca.

e Planejamento e execucdo de projetos de
intervencdo.

e Andlise de indicadores e resultados.

Pontos de Correlacao com o Perfil do
Egresso

e Exercitar protagonismo e autoria em ambientes
digitais, comunicando resultados de forma
multimodal e colaborativa.

e Utilizar tecnologias digitais com ética, seguranca e
criticidade para pesquisar, produzir conhecimento e
resolver problemas no contexto escolar e
comunitario.

e Operar plataformas e ferramentas digitais da rede
com autonomia, integrando-as ao estudo, ao projeto
de vida e ao mundo do trabalho.

Teoria da Comunicag¢do

Marketing: fundamentos e estratégias

Técnicas de Produc¢ao Audiovisual

Comunicagdo e Branding

Comportamento do Consumidor

Direito e Legislacdo de Mercado

Redacdo Publicitaria

Fotografia Publicitaria

Cultura Digital

Criacdo Publicitaria

Design e Programacao Grafica

Edicao de Video e Pés-producao

Planejamento em Comunicacdo e
Midia




Componente Curricular
Cultura Digital

Habilidades

e Pesquisar e avaliar fontes digitais; organizar
referéncias e construir sinteses com base em
evidéncias.

e Produzir e publicar contetidos digitais

(texto/imagem/dudio/video) com respeito a direitos
autorais e licengas abertas.

Utilizar plataformas educacionais (contas
institucionais, Classroom,
Drive/Docs/Sheets/Slides/Meet)  para  aprender,

comunicar e colaborar.
Aplicar no¢Bes de légica/pensamento computacional
e de prototipagem de solucdes digitais.

Base Tecnolégica

Sistemas computacionais: hardware, software e
sistemas operacionais; manutencao basica.

Redes e internet: servicos em nuvem, colaboracao
sincrona/assincrona e web publica/académica.
Seguranca e privacidade: criptografia bdasica,
autenticagdo, gestdo de senhas e configuracdo de
perfis/contas.

Plataformas educacionais e ferramentas Google for
Education  (conta  institucional,  Classroom,
Drive/Docs/Sheets/Slides/Meet).

Instrumentos de diagndstico e autoavaliacdo de
competéncias digitais (ex.: Guia EduTec/CIEB).

Bibliografia Basica

LEVY, Pierre. Cibercultura. S3o0 Paulo: Editora 34,
2010. Disponivel em:

BOTO, Carlota (Org.). Cultura digital e educagdo. Sao
Paulo: Contexto, 2023. Disponivel em:
<https://repositorio.usp.br/item/003151838>. Acesso
em: 11 dez. 2025.

BRASIL. Ministério da Educacdo. Educag¢do Digital e
Midiatica: como elaborar e implementar o curriculo
nas escolas. Brasilia: MEC/SEB, 2025. Disponivel em:
<https://www.gov.br/mec/pt-br/escolas-
conectadas/documentos/guia_eddigital_versofinalofi
cial.pdf>. Acesso em: 11 dez. 2025.

Competéncias

Compreender conceitos fundamentais da Cultura
Digital e suas implicacdes sociais, culturais e
profissionais.

Planejar e executar tarefas/projetos digitais com uso
de ferramentas de colaboracdo, armazenamento em
nuvem e producdo multimidia.

Aplicar boas praticas de seguran¢a e prote¢do de
dados, reconhecendo riscos e estratégias de
prevencdo.

Pontos de Integracdo com a Formacao
Geral Basica

Lingua Portuguesa: producdo de textos e
apresentacBes multimodais; curadoria e sintese de
informacao.

Matematica: leitura de dados/indicadores, planilhas e
visualizagdes (graficos) em projetos digitais.
Sociologia: cidadania digital, participa¢do e cultura de
rede; impacto social das tecnologias.

Filosofia: ética e responsabilidade no uso de
tecnologias, direitos autorais e privacidade.

Lingua Inglesa: leitura de fontes digitais e vocabulario
técnico em ambientes e interfaces.

Bibliografia Complementar

CIEB - Centro de Inovacdo para a Educacao
Brasileira. Como a rede estadual do Espirito Santo
estd promovendo a cultura digital. Sdo Paulo: CIEB,
2022. Disponivel em: <https://cieb.net.br/cultura-
digital-es/>. Acesso em: 11 dez. 2025.

SEDU Digital - Secretaria de Estado da Educagdo do
ES. Portal SEDU Digital: plataformas, tutoriais e
ferramentas Google for Education. Vitéria: SEDU,
2025. Disponivel em:
<https://sedudigital.edu.es.gov.br/>. Acesso em: 11
dez. 2025.

GONCALVES, Lilia A. C; VILACA, Marcio L. C,;
TAVARES, Katia C. do A. Cultura digital e educacao:
novas possibilidades, novos desafios para a
formacdo docente. Revista (Con)Textos Linguisticos,
v. 18 n. 39, 2024. Disponivel em:
<https://periodicos.ufes.br/contextoslinguisticos/artic
le/view/43914>. Acesso em: 11 dez. 2025.

Educacdo & Sociedade (Dossi€). Cultura digital e
educacdo: desafios e possibilidades. Educ. Rev., v. 36,
2020. Disponivel em:
<https://www.scielo.br/j/er/a/9mMf8kMd5kZntDYFV9
65v3n/?format=html>. Acesso em: 11 dez. 2025.

Curso Técnico em Publicidade




Curso Técnico em Publicidade

Criacao Publicitaria

Objetivos

Desenvolver competéncias criativas e estratégicas
para a concepg¢do de campanhas publicitarias.
Compreender os processos de criacdo, desde o
briefing até a execucdo, utilizando técnicas de
ideacao, direcdo de arte e redagao publicitaria.
Estimular a capacidade de inovagdo, andlise critica e
dominio das linguagens visuais e verbais aplicadas a
publicidade.

Ementa

Processo criativo em publicidade.

Briefing e planejamento criativo.

Técnicas de ideagdo e brainstorming.
Direcdo de arte e conceito visual.

Redacdo publicitaria e linguagem persuasiva.
Campanhas integradas e multicanal.
Storytelling e construcdo de narrativas.
Estudos de caso e analise de campanhas.

Pontos de Correlacao com o Perfil do
Egresso

Conceber campanhas publicitdrias com criatividade e
estratégia.

Aplicar técnicas de criagdo visual e textual.
Interpretar briefings e desenvolver solu¢bes criativas.
Atuar na elabora¢do de pecas publicitarias para
diferentes midias.

Criacdo Publicitaria

Teoria da Comunicag¢do

Marketing: fundamentos e estratégias

Técnicas de Produc¢ao Audiovisual

Comunicagdo e Branding

Comportamento do Consumidor

Direito e Legislacdo de Mercado

Redacdo Publicitaria

Fotografia Publicitaria

Cultura Digital

Design e Programacao Grafica

Edicao de Video e Pés-producao

Planejamento em Comunicacdo e
Midia




Componente Curricular

Criacao Publicitaria

Habilidades

e (Criar pegas publicitdrias com base em objetivos de
comunicacdo.

e Utilizar técnicas de ideacdo e storytelling.

¢ Desenvolver conceitos visuais e textuais.

e Adaptar campanhas para diferentes
publicos.

midias e

Base Tecnolégica

Processo criativo e planejamento de campanhas.
Briefing, ideacdo e desenvolvimento de conceito.
Direcdo de arte e composicao visual.

Redacdo publicitaria e linguagem persuasiva.
Storytelling e construc¢do de narrativas.
Campanhas integradas e multicanal.

e Estudos de caso e analise critica de campanhas.

Bibliografia Basica

e STEINMETZ, Edeuzane de Fatima Pereira da Silva.
Teoria e técnicas de publicidade. Editora NT, 2023.
ISBN 978-65-5914-112-8.

e RIBEIRO, Rodrigo. Direcdo de arte para internet.
Editora NT, 2021. ISBN 978-65-5914-411-2.

e LAGE, Nilson. A Linguagem da Publicidade. Contexto,
2018.

Competéncias

Planejar e desenvolver campanhas publicitarias.
Aplicar técnicas de criacdo visual e textual.
Interpretar briefings e objetivos de comunicacao.
Utilizar ferramentas e linguagens da publicidade.

Pontos de Integracao com a Formacgao
Geral Basica

Lingua Portuguesa - Producdo textual e linguagem
persuasiva.

e Artes - Estética visual e composicao criativa.

Sociologia - Analise de discursos e representagdes
sociais.
Filosofia - Etica na comunicacdo e construcdo de
sentido.

Bibliografia Complementar
e TORRES, Claudio. A Biblia do Marketing Digital.

e COSTA, Jodo.

Novatec, 2020.

Redacdo Publicitdria para Midias
Digitais. Blucher, 2021.

KOTLER, Philip; KELLER, Kevin Lane. Administra¢do de
Marketing. Pearson, 2021.

e OLIVEIRA, Marcos Hiller. Branding: a arte de construir

marcas. Atlas, 2014.

Curso Técnico em Publicidade



Curso Técnico em Publicidade

Design e Programacao Grafica

Objetivos

Desenvolver competéncias técnicas e criativas para a
criacdo de pecas graficas aplicadas a publicidade.
Compreender os fundamentos do design grafico,
tipografia, composicdo visual e uso de softwares
graficos.

Estimular a capacidade de planejamento e execucdo de
projetos visuais alinhados a identidade de marca e aos
objetivos comunicacionais.

Ementa

Fundamentos do design grafico.

Elementos visuais: forma, cor, textura, tipografia.
Composicao e hierarquia visual.

Identidade visual e branding.

Softwares de criagdo grafica (lllustrator, Photoshop,
etc.).

Design para midias impressas e digitais.

e Producdo grafica e finalizagdo de arquivos.

e Estudos de caso em design publicitario.

Pontos de Correlacao com o Perfil do
Egresso

e Criar pecas graficas com qualidade técnica e estética.

e Aplicar principios de design na comunicagao
publicitaria.

e Utilizar softwares graficos na producao de materiais
visuais.

e Compreender a identidade visual como elemento
estratégico de marca.

Teoria da Comunicag¢do

Marketing: fundamentos e estratégias

Técnicas de Produc¢ao Audiovisual

Comunicagdo e Branding

Comportamento do Consumidor

Direito e Legislacdo de Mercado

Redacdo Publicitaria

Fotografia Publicitaria

Cultura Digital

Criacdo Publicitaria

|

Design e Programacao Grafica

Edicao de Video e Pés-producao

Planejamento em Comunicacdo e
Midia




Componente Curricular
Design e Programacao Grafica

Habilidades Competéncias
e Criar pecas graficas para diferentes midias. e Planejar e executar projetos graficos publicitarios.
e Utilizar softwares de design grafico com dominio e Utilizar ferramentas digitais para criacdo visual.
técnico. e Aplicar principios de composic¢do e identidade visual.
e Compor visualmente elementos graficos com e Desenvolver solu¢des visuais alinhadas aos objetivos
coeréncia e impacto. de comunicagdo.
e Finalizar arquivos para producao grafica.
Base Tecnolégica Pontos de Integracdo com a Formacao
e Elementos do design grafico: forma, cor, tipografia. Geral Basica
e Composic¢do visual e hierarquia. - . - .
. ; = e Artes - Estética visual, composicdo e linguagem
¢ |dentidade visual e constru¢do de marca. artistica
: Softwares graficos: lllustrator, Photoshop, Canva. e Tecnologia da Informacdo - Uso de softwares

Design para midias digitais e impressas.
Finalizagcdo de arquivos e producdo grafica.
e Estudos de caso em design publicitario.

graficos e ferramentas digitais.

e lingua Portuguesa - Interpretacdo de briefings e
constru¢do de mensagens visuais.

e Matematica - Propor¢8es, medidas e organizagao

espacial.
Bibliografia Basica Bibliografia Complementar
e LUPTON, Ellen. Pensar com Tipografia. Cosac Naify, e TORRES, Claudio. A Biblia do Marketing Digital.
2010. Novatec, 2020.
e SAMARA, Timothy. Design Grafico: fundamentos. e KELLISON, Cathrine. Producing for TV and New
Gustavo Gili, 2014. Media. Focal Press, 2013.
e AMBROSE, Gavin; HARRIS, Paul. Fundamentos do e COSTA, Jodo. Design Grafico para Midias Digitais.
Design Grafico. Bookman, 2012. Blucher, 2021.
e SENAI. Manual Técnico de Design Grafico. SENAI-SP,
2022.

Curso Técnico em Publicidade




Curso Técnico em Publicidade

Edicao de Video e Pés-producgao

Objetivos Teoria da Comunicagdo

Desenvolver competéncias técnicas e criativas para a
edlgéo e ﬁnalizagéo de videos publicitérios. Marketing: fundamentos e estratégias
Compreender os processos de montagem, tratamento
de imagem e som, aplicacdo de efeitos e finalizagdo de
materiais audiovisuais. Estimular o dominio de softwares Técnicas de Produgéo Audiovisual
de edicdo e a sensibilidade estética na construcdo de
narrativas audiovisuais.

Comunicagdo e Branding

Ementa
e Fundamentos da edicdo de video. Comportamento do Cansumidor
e Montagem e narrativa audiovisual.
e Tratamento de imagem e corregdo de cor. Direlto e Legislacio de Mercado
e Edicdo de som e mixagem. glsiac
e Aplicacdo de efeitos visuais e transi¢des.
e Softwares de edi¢do e pds-producdo. Redacao Publicitaria
e Renderizacdo e formatos de exportacdo. s
e Finalizagdo de videos publicitarios.
Fotografia Publicitaria
Cultura Digital

Pontos de Correlacao com o Perfil do

Egresso Criagdo Publicitaria

e Editar videos com qualidade técnica e estética.

e Aplicar técnicas de montagem e narrativa Design e Programacdo Gréfica
audiovisual.

e Utilizar softwares de edi¢do e p6s-producdo.

e Finalizar materiais audiovisuais para campanhas Edigéo de Video e P(’)s-produgéo
publicitarias.

Planejamento em Comunicacdo e
Midia




Componente Curricular
Edicao de Video e Pds-producao

Habilidades Competéncias

e Editar videos com fluidez narrativa e estética. e Planejar e executar processos de edicao de video.

e Aplicar efeitos visuais e transi¢des com coeréncia. e Aplicar técnicas de montagem e narrativa

e Tratar imagem e som com ferramentas digitais. audiovisual.

e Exportar videos em formatos adequados as midias. e Utilizar ferramentas de correcdo de cor e efeitos
visuais.

¢ Finalizar videos com qualidade técnica e adequacao
ao meio de veiculagdo.

Base Tecnolégica Pontos de Integracao com a Formacgao

e Linguagem e narrativa audiovisual. Geral Basica

e Softwares de edicdo de video (Premiere, DaVinci
Resolve etc.).

e Montagem e ritmo de edicdo.

e Correcao de cor e tratamento de imagem.

Edicdo e mixagem de som.

Efeitos visuais e transicfes.

Renderizacdo e exportacdo de arquivos.

Estudos de caso em pos-producdo publicitaria.

e |lingua Portuguesa - Producdo de roteiros e
organizagdo narrativa.

® Artes - Estética visual e composicao audiovisual.

e Fisica - Fundamentos de luz, som e imagem.

e Tecnologia da Informacdo - Uso de softwares e
ferramentas digitais.

Bibliografia Basica Bibliografia Complementar
e BARBAN, Arnold M. A Esséncia do Planejamento de e XAVIER, Ismail. O Discurso Cinematografico. Paz e
Midia / Arnold M. Barban, Steven M. Cristol, Frank J.; Terra, 2017.
traduc¢ao de Saulo Krieger - SGo Paulo: Nobel, 2001. e TORRES, Cldudio. A Biblia do Marketing Digital.
e BORDENAVE, Juan Diaz e CARVALHO, Horécio Martins Novatec, 2020.
de. Comunicag¢do e planejamento. Rio de Janeiro: Paz e SENAI. Manual Técnico de Producdo Audiovisual.
e Terra, 1979. SENAI-SP, 2022.

e KELLISON, Cathrine. Producing for TV and New
Media. Focal Press, 2013.

Curso Técnico em Publicidade




Curso Técnico em Publicidade

Planejamento em Comunicacgao e
Midia

Objetivos

Compreender os fundamentos e etapas do
planejamento em comunicacdo e midia, aplicando
estratégias integradas para campanhas publicitarias.
Desenvolver competéncias para analisar publicos, canais
e formatos, elaborar planos de midia e mensurar
resultados. Estimular a visdo estratégica, criativa e
analitica na constru¢do de ag¢bes comunicacionais
eficazes.

Ementa

e Fundamentos do planejamento em comunicagdo.

e Etapas do planejamento publicitario.

¢ Analise de publico-alvo e definicdo de objetivos.

e Selecdo de canais e formatos de midia.

e Planejamento de midia: estratégias, taticas e
cronogramas.

e Mensuracdo de resultados e indicadores de
desempenho.

e Planejamento para campanhas institucionais,
promocionais e digitais.
e Estudos de caso e elaborag¢do de planos de midia.

Pontos de Correlacao com o Perfil do
Egresso

e Planejar a¢des de comunicacdo e midia com foco em
resultados.

e Analisar publicos e canais para definicdo de
estratégias.

e Elaborar planos de midia integrados e eficazes.

e Mensurar resultados e propor melhorias em
campanhas publicitarias.

Teoria da Comunicag¢do

Marketing: fundamentos e estratégias

Técnicas de Produc¢ao Audiovisual

Comunicagdo e Branding

Comportamento do Consumidor

Direito e Legislacdo de Mercado

Redacdo Publicitaria

Fotografia Publicitaria

Cultura Digital

Criacdo Publicitaria

Design e Programacao Grafica

Edicao de Video e Pés-producao

Planejamento em Comunicac¢ao e Midia




Componente Curricular
Planejamento em Comunicacao e Midia

Habilidades

Elaborar planos de midia com cronogramas e
orgamentos.

Selecionar canais e formatos adequados ao publico-
alvo.

Utilizar ferramentas de andlise e mensuracdo de
campanhas.

Competéncias

Interpretar briefings e objetivos de comunicagao.
Planejar estratégias de midia e comunicacdo
integrada.

Analisar  publicos,
campanhas.
Mensurar resultados e propor ajustes estratégicos.

canais e formatos para

e Apresentar propostas de planejamento com clareza
e argumentacao.

Base Tecnolégica

e Fundamentos do planejamento em comunicagao e
midia.

e Etapas do planejamento publicitario.

Pontos de Integracdo com a Formacao
Geral Basica

e Matemadtica - Calculo de orcamento, métricas e

. g L . indicadores.

e Analise de publico-alvo e defini¢do de objetivos. o Lingua Portuguesa - Producdo de propostas e
e Selecdo de canais e formatos de midia. apresentacdes
e Planejamento de midia: estratégias, cronogramas e e Geografia — Andlise de mercados regionais e canais

orcamento. de midia
[ ] 3 .

Mensgragao de resultados e KPIs. o e Sociologia - Comportamento de publicos e consumo
e Planejamento de campanhas institucionais, de midia

promocionais e digitais.
e Estudos de caso e elaboracdo de planos de midia.
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Atlas, 2019.

e CHURCHILL, Gilbert A.; PETER, J. Paul. Marketing:
Criando Valor para os Clientes. Cengage Learning,

Editora NT, 2021. ISBN 978-65-5914-411-2. 2020.

e TORRES, Claudio. A Biblia do Marketing Digital. e SALLES, Jodo. Branding: Gestdo de Marcas. Atlas,
Novatec, 2020. 2020.

e KOTLER, Philip; KELLER, Kevin Lane. Administra¢do de e BRITO, Ronaldo. Planejamento de Midia. SENAC,
Marketing. Pearson, 2021. 2018.

e REZENDE, Denis Alcides. Planejamento Estratégico
para Marketing. Atlas, 2021.
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